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Streszczenie

Niniejsza praca powstata na podstawie czterech wyjazdéw do Augustowa, jakich
dokonatam z grupa laboratoryjna "Wspdlnota lokalna i $wiattowd6d" prowadzona przez mgr
Piotra Cichockiego w latach 2009-2010. Skupiam si¢ na temacie stroju mlodziezowego 1
zwiazang z nim kreatywnoscia. Interesuje mnie konstruowanie wizerunku w kontekscie zrodet
— zaréwno pochodzenia materialnego, jak i pochodzenia inspiracji, impulsu sktaniajacego do
checi siggnigcia po dany element odziezy. Poruszam takze kwesti¢ znaczen przypisywanych

danym zrédtom, ktdra rozwijam w kontekscie relacji lokalnos¢-globalnosc.
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I. Wstep

Niniejsza praca ma udzieli¢ odpowiedzi na pytanie, w jaki sposOb miodziez z
Augustowa konstruuje swoj strdj codzienny. Zagadnienie, ktore najbardziej mnie interesuje,
to obecno$¢ kreatywnosci kulturowej wyrazanej poprzez ubiér. Niezbgdne jest tutaj
spojrzenie na str6j w kontekscie zrédet — zaréwno pochodzenia materialnego, jak i
pochodzenia inspiracji, impulsu sktaniajacego do chgci siggnigcia po dany element odziezy.
Rownie interesujaca jest kwestia znaczen przypisywanych danym zrédtom, ktéra rozwijam w
kontekscie relacji lokalno$¢-globalno$¢. Stawiam nastgpujace pytania badawcze: Jakim
wpltywom ulega mlodziez augustowska dokonujac wyboru stroju? Co sprawia cheé
wyrdznienia si¢ ubiorem na tle innych? Czym jest dla nich moda — zastanym zestawem
znaczen czy sfera ,,zabawy” tymi znaczeniami? W jaki sposéb konstruowany jest wizerunek,
tozsamos¢, indywidualnos¢? Czy str6] wyraza przywiazanie do lokalnych wartosci czy
stylistyczny kosmopolityzm?

Augustow odwiedzitam czterokrotnie na przestrzeni dwoch lat. Z kazda wizyta bytam
coraz bardziej pewna mojego tematu — wyjSciowe zagadnienie grupy laboratoryjnej
,wspolnota lokalna 1 swiattow6d” wzbogacitam o temat mody. Skoncentrowatam si¢ glownie
na miodziezy licealnej, ktéra przebadatam w kontekscie wyzej postawionych pytan. Szybko
dostrzeglam masowy, dominujacy styl, ale i pojedyncze osoby wyrdzniajace si¢ swoim
ubiorem. Najbardziej interesujace wydaly mi si¢ te ,skrajne” przypadki. Staralam sig
porozmawiac nie tylko z kazda osoba, ktora zwrdcita moja uwagg nietypowym wygladem, ale
takze z osobami reprezentujacymi styl ,konwencjonalny” (Muggleton 2004). Zalezalo mi na
pelnym obrazie sytuacji. Dociekajac odpowiedzi na interesujace mnie zagadnienie, pytatam
moich rozmoéwcow, gdzie kupuja swoje ubrania oraz co decyduje o wyborze konkretnego
elementu stroju, a takze czy sa w stanie wskaza¢ osoby prezentujace odmienne podejscie do
mody.

Interesowal mnie nie tylko sposdb, w jaki postrzegaja siebie, ale i innych.
Niejednokrotnie prébowatam dociec, jak definiowana jest przez moich rozméwcoOw ,,norma”,
jaki jest strgj, ktory nosi wigkszo$¢ 1 od ktorego czgS¢ pragnie sig¢ odroznic, jaki stroj jest
,dobry”, a jaki ,,zty”. Okazato sig, ze zadanie to nie bylo tatwe — wydaje mi sig, ze po prostu
krgpowali si¢ przy mnie otwarcie krytykowac¢ strdj swoich réwiesnikdw. Jednoczesnie z
kilkoma rozmoéwcami udato mi si¢ nawigzac blizsza relacjg, znamienne jest to, ze osoby te
prezentuja indywidualny styl. DoSwiadczenie to uksztattowato koncowy tytut pracy. Poprzez

sformutowanie ,,inaczej niz wszyscy”’ rozumiem wyrazang przez moich rozméwcoéw cheé



wzniesienia si¢ ponad modowa przecigtno$c¢, probg wyrwania si¢ z matomiasteczkowej nudy.
Na drugim planie tego sformutowania przemyka na swoj sposéb pejoratywny kontekst — kim
sa ci ,,wszyscy”’? Co soba reprezentuja? Dlaczego niektorzy nie chca by¢ jak oni? Wydaje mi
sig, ze w tytule, jak 1 w calej pracy te tendencje si¢ przenikaja. W trakcie badan i tworzenia
pracy staralam si¢ pozosta¢ w pozycji obiektywnego badacza, jednak czasami okreSlenie si¢

po jednej ze stron bylo nieuniknione.

I1. Stan badan i pojecia teoretyczne wykorzystane w pracy

W literaturze dotyczacej stroju ludowego informacje na temat okolic Augustowa sa
bardzo skape. Str6j ludowy na tym obszarze zaczal zanika¢ pod koniec XIX wieku i trwat do
okresu migdzywojennego. M. Pokropek opisuje stroj tradycyjny z przetomu XIX i XX wieku
pochodzacy z tego regionu w publikacji ,,Wytworczos¢ i1 sztuka ludowa Pojezierza Suwalsko
— Augustowskiego”. Elementy stroju kobiecego, ktére warto wymieni¢ to koszula ze stdjka,
kitel (specjalny rodzaj spddnicy welnianej lub Iniano-wetnianej utkanej w pasy lub krate,
czasem gladka), pasiaste fartuchy, gorset. Spodnice pojawialy si¢ w ciemnych kolorach —
brazowym, granatowym, ciemnozielonym, bordowym. Je$li chodzi o str6j megski, to
gléwnymi elementami byly biate lub szare spodnie (Iniane lub welniane), koszula ze stdjka,
dluga sukmana z szerokimi rgkawami i kotnierzem w naturalnym kolorze welny -
biatoszarym (Pokropek 1979). W trakcie badan nie natrafitam na osoby, stosujace
jakiekolwiek elementy opisywanego przez Pokropka stroju.

Poszukujac prac licencjackich w Instytucie Etnologii i Antropologii Kulturowej w
Warszawie poruszajacych temat wspolczesne] mody natkngtam si¢ na pracg Joanny Lipszyc
,»Wspolczesny strd) wiejski. Estetyka 1 znaczenie”. Praca ta powstata w 2001 r. w ramach
laboratorium ,,Spoteczno$¢ lokalna a kultura masowa” na podstawie badan we wsiach pod
Kolbuszowa (woj. podkarpackie). Autorka skupia si¢ na przedstawieniu upodoban
odziezowych swoich rozmoéwczyn, a takze probuje pokaza¢ roznice pod tym wzgledem

migdzy miastem a wsig oraz wptyw mediow.

Gtéwnym zrédiem inspiracji dla strony teoretycznej mojej pracy byla pozycja Paula
Willisa ,,Wyobraznia etnograficzna”. Fundamentalne dla mojej pracy byly rozwazania na
temat tworzenia znaczen. Autor uzywa pojgcia ,,sztuka zycia” na opisanie dziatan cztowieka

zwiazanych z produkcja w sferze kultury. Dzialania te przyczyniaja si¢ do tworzenia



tozsamosci 1 konstruowania ,,ja”. Willis podkresla, ze tworzenie znaczen jest szczegélnie
wazne w zyciu codziennym. Tlumaczy to tym, ze wspolczesnie trudno jest przypisac si¢ do
zastanych grup: ,,Nikt nie wie juz, jak wygladaja mapy spoteczne, nigdzie nie przynalezy si¢
automatycznie, w zwiazku z tym bardziej niz kiedykolwiek trzeba pracowa¢ nad wiasnym
znaczeniem w sferze kultury 1 je wytwarza¢” (Willis 2005, s. 15). Proces tworzenia znaczen
nigdy nie ma konca, polega na ciagtym ulepszaniu ,,ja” 1 statej reprodukcji w sferze kultury
(Willis 2005).

Kolejny uzyty w pracy termin autorstwa P. Willisa to ,,praca na symbolach”. W
polaczeniu z towarami kulturalnymi, jak na przyktad ubrania, prowadzi do rozwoju
tozsamosci kulturowej. Willis rozroznia dwie kategorie pracy na symbolach — dobdr i1
zawlaszczenie — jest to istotne w przypadku tematu mody. Dobdr przedmiotoéw z ogromne;j
puli mozliwosci i osobisty sposéb na ich uzycie, przyczynia si¢ do tworzenia znaczen.
Zawlaszczanie wiaze si¢ z kreatywna konsumpcja, odbieraniem otaczajacych wplywow i
czerpaniem z nich na wlasny uzytek. Poprzez zawtaszczanie wielu wizerunkow 1 miksowanie
ich ze soba dochodzi do powstawania nowych znaczen w kulturze i rozwoju kulturowego ,,ja”
(Willis 2005).

W temacie mody wazny dla mojej pracy jest artykul Gillesa Lipovetsky’ego pod
tytutem ,,Postgpujaca zmiana istoty tego, co spoteczne”, ktéry znalazt si¢ w  ksiazce
»docjologia codzienno$ci”. Autor ten, powotujac si¢ na pracg Gabriela Tarde, wyrdznia wiek
zwyczaju 1 wiek mody. Ten pierwszy wiaze si¢ z czasami, gdy wzorowanie si¢ na zasadach
tradycji bylo najwazniejsze. Natomiast wiek mody nastat wraz moda konsumpcyjna,
najbardziej interesujacy stal si¢ ,,duch nowosci” 1 przyjmowanie wplywOw z zewnatrz
(Lipovetsky 2008). Pomocna w temacie stroju byla dla mnie takze pozycja Davida
Muggletona ,,Wewnatrz subkultury: ponowoczesne znaczenie stylu”. Muggleton uzywa
pojecia ,kapitat subkulturowy” (za S. Thornton), ktéry oznacza posiadanie odpowiedniego
gustu, bycie poinformowanym w temacie mody i jednocze$nie polega na pokazaniu swojej
indywidualnosci, wyrdznieniu si¢ na tle innych (Muggleton 2004).

W zwiazku z zainteresowaniem nowosciami powotuj¢ si¢ rOwniez na Rocha Sulimg i
jego ,,Antropologi¢ codzienno$ci”’. Sulima wiaze nieche¢ do ogladania si¢ na przesztos$¢ z
przeciwienstwem struktury 1 tym samym przypisuje miodych ludzi do liminalnosci (na
podstawie teorii van Gennepa). ,,Liminalni mtodzi” testuja granice struktury, swoimi
dziataniami kulturowymi stapaja po jej obrzezach, tym samym przyczyniaja si¢ do
poszerzania pola tolerancji (Sulima 2000, s. 58-63).

Jesli chodzi o relacje¢ lokalne-globalne, ktorej takze dotyczy moja praca, to



niewatpliwie najwazniejsza jest tutaj posta¢ Ulfa Hannerza. Na podstawie ,,Powigzan
transnarodowych” (Hannerz 2006) prezentujg, ze lokalnos¢ jest arena, na ktorej krzyzujq sig
odlegle wplywy. Inna praca Hannerza (2004) byta mi pomocna w spojrzeniu na Augustow w
kontekscie centrow i peryferii Z duzych miast (centréw) do peryferii przeptywaja style zycia,
nowe mody 1 wzorce konsumpcji (Hannerz 2004). Z tematami, ktdre porusza Hannerz wiaze
si¢ tez termin ,,tozsamos¢ rozproszona”, ktdrego uzywa George E. Marcus. Termin ten
oznacza tozsamos$¢, ktéra powstaje w wielu miejscach jednoczesnie, bo wptywy, ktére
przyczyniaja si¢ do jej wytwarzania moga pochodzi¢ z najrézniejszych miejsc na $wiecie
(Marcus 2004).

W spojrzeniu na ubidr jako przedmiot, ktéremu cztowiek nadaje znaczenie, pomogt mi
artykut M. Krajewskiego ,,W strong socjologii przedmiotéw”. Autor pokazuje, ze przedmioty
dopiero posiadaja znaczenie, gdy nada mu je cztowiek. Procesy spoleczno-kulturowe, ktére
sktadaja si¢ na ,,wytwarzanie” przedmiotu nigdy nie koncza si¢, nadawane znaczenia przez
kazdego moga by¢ inne, ma na to wplyw sposéb ich konsumpcji, czy przetwarzania
(Krajewski 2004).

Réwnie waznym dla tematu mojej pracy jest pojecie ,,supermarket kultury”, ktérego
uzywa Gordon Mathews. W supermarkecie kultury, tak jak w sklepie z dobrami
materialnymi, mozna dowolnie przebiera¢ w towarach. Z tym, ze supermarket kultury
reprezentuje towary kulturowe, takie, jak idee, informacje i potencjalne tozsamosci (Mathews

2005).

I11. Opis terenu badan

Augustow jest miastem w wojewddztwie podlaskim liczacym sobie okoto 30 tysigcy
mieszkancow. Ze wzgledu na pigkne, naturalne otoczenie — jeziora, lasy i rzeke — jest
miejscem czgsto odwiedzanym przez turystow. W sezonie jesienno-zimowym w miescie
mozna spotka¢ prawie wylacznie miejscowych, natomiast w sezonie wiosenno-letnim jest
przepelnione przyjezdnymi.

Wraz z moja grupa laboratoryjna odwiedziliSmy teren badan cztery razy. Byly to
okoto dziesigciodniowe wyjazdy w 2009 r. (lipiec i listopad) oraz 2010 r. (marzec i lipiec).

W Augustowie znajduja si¢ dwa licea ogdlnoksztatcace, Zesp6t Szkot Technicznych
oraz Augustowskie Centrum Edukacyjne. Jest wigc tu duzo milodziezy, ktora dojezdza do

szkoty z catego powiatu augustowskiego, a nawet spoza jego granic. Gdy pytalam moich



rozmOwcow czy lubig Augustow wigkszos¢ odpowiadata ,,tak”. Wszyscy zgodnie twierdza,
ze zima AugustOow nie jest zbyt cieckawym miejscem. Zacytuj¢ jednego z moich rozméwcow:
W zime, jak to w zime, jak to w miescie turystycznym, nie ma totalnie co robic, jest tylko z 5
miejsc, gdzie mozna gdzies wyjs¢. Za to w wakacje jest bardzo fajnie, jest duzo imprez, mozna
sie fajnie pobawic i spedzi¢ czas, poza tym jest duzo zieleni i jezior gdzie mozna spokojnie,
roku, to nie bardzo (wyw. nr 1). Ponadto wigkszo$¢ mtodych oséb, z ktérymi rozmawiatam,
nie widzi swojej przysztosci w Augustowie, wola wyjecha¢ na studia do wigkszego miasta i
tam zostac. Niektorzy mowia, ze mogliby tu wroci€ ,,na staros¢”. Pytajac o perspektywy w
Augustowie ustyszatam:

Dla kogos, kto ma jakies wigksze ambicje, to jest to miasto bez wiekszych

perspektyw. Tutaj mozna zostaé, co najwyzej nauczycielem albo pracowacé¢ w

, Bacie” [fabryka British American Tobacco] lub stoczni jachtowej. W sumie

wiekszych mozliwosci tutaj nie ma. Jesli cokolwiek robic, to tylko i wylqcznie

samemu (Wyw. nr 1),

Wigkszos¢ osob, z ktorymi sie zadawatam, mieszka i pracuje w tych miastach,

co studiuje. Takie osoby z mojej szkoty, ambitniejsze, to wtasnie wyjechaty. A

te osoby, ktore albo sie stabiej uczyty, albo nie widzialy innej opcji, zostaty w

Augustowie (Wyw. nr 2).

Osobiscie odebratam Augustéw jako niewielkie, sympatyczne miasto. Sama pochodz¢
z miasta o podobnej wielkosci _ wigc doskonale rozumiatam zale
moich rozméwcow. Faktycznie miasto ,,odzywa” w sezonie wiosenno-letnim, jest wigce]
atrakcji, a na ulicach mozna spotka¢ wielu ludzi. Przebywajac w Augustowie w listopadzie
zobaczytam co mieli na mysli rozméwcy, miasto wygladalo na wrgcz opustoszate, jedynym

miejscem, w ktérym spotykatam miodych ludzi byta szkota.

IV. Metody badawcze

Najczestsza metoda badawcza, z ktorej korzystatam byt wywiad (kazdy zostal nagrany
na dyktafon, a nastepnie przepisany). Lacznie przeprowadzitam 40 wywiadéw (z czego z
jedna osoba dwukrotnie, a z inng trzykrotnie). Podczas pierwszego pobytu w terenie moi
rozmOowcy byli dobierani w dosy¢ przypadkowy sposob, ale stato si¢ to baza pod wybor

kolejnej, juz konkretniejszej grupy osob podczas nastgpnego wyjazdu. Moi pierwsi rozmoéwcy



byli w bardzo r6znym wieku, od 20 do okoto 80 lat. W pierwszych wywiadach interesowat
mnie zarOwno temat spotecznosci lokalnej, jak 1 wykorzystywania nowych mediow. W
listopadzie 2009 r. sprecyzowatlam swoja grupg¢ rozmoéwcoéw do miodziezy, w ten sposdb
trafitam doILiceum bgélnoksztalcqcego _w Augustowie. Prawie
wszyscy moi pozniejsi rozmowcy uczeszcezaja lub uczgszcezali do tej szkoty. Przez wiele osob
szkotfa ta jest uwazana za najlepsza w Augustowie 1 w calym powiecie, podkreslany jest
wysoki poziom nauczania - Szkota od lat odnotowuje wysoki wskaznik przyje¢ na studia,
liczne sq tez sukcesy w  konkursach i olimpiadach na szczeblu centralnym
_ Moimi rozméwcami byli gtéwnie uczniowie I 1 II klas. Z
poczatku liczba chlopcow 1 dziewczat byta podobna, m§j temat nie byt jeszcze dopracowany,
ale najczgsciej pytatam o styl zycia i uzycie mediow. Gdy zainteresowatam si¢ tematem
stroju, zdecydowanie liczba rozméwczyn stata si¢ wyzsza od liczby rozméwcoéw. Chiopcy
niechg¢tnie rozmawiali 0 modzie, dla wigkszosSci temat ten nie jest istotny. Dziewczgta za to z
checia odpowiadaly na pytania o strdj 1 zakupy, co sugeruje genderowy aspekt zagadnienia.
Tak jak i na poczatku, rozméwcy w liceum byli dobierani dosy¢ przypadkowo, wywiady
przeprowadzatam z osobami, ktére po prostu zgodzily si¢ na to. Jednak podczas trzeciego
pobytu w terenie badan staralam si¢ dobiera¢ rozmoéwcow, ktorych sama uznatam za takich,
ktorzy moga mi powiedzie¢ co$ wigcej na temat mody. Kierujac si¢ wlasnymi kryteriami
zwracalam uwagg¢ na osoby, ktore wyrdzniajq si¢ na tle pozostatych strojem — na przyktad
stosuja nietypowe potaczenie koloréw i elementéw stroju lub jakis §wiezy trend w modzie,
ktory mialam wczesniej okazj¢ zobaczy¢ w Internecie, czy na warszawskiej ulicy, ale rzadko
w Augustowie.

Staratam si¢ przeprowadza¢ rozmowy w przyjaznej i luznej atmosferze, tak aby moi
rozméwcy czuli si¢ swobodnie. Dlatego tez na poczatku kazdego wywiadu prositam
rozméwcow, aby opowiedzieli mi o swoich zainteresowaniach, o szkole, a takze krétko
opowiadalam o sobie i o0 moim kierunku studiow (temat uczelni szczegdlnie interesowat
osoby, ktore w niedlugim czasie miaty zdawa¢ maturg). Z rozméwcami umawiatam si¢ na
spotkanie od razu, gdy ich spotkalam lub prositam ich o numer telefonu komérkowego i
kontaktowatam si¢ poOzniej. Zawsze pozwalalam wybra¢ im miejsce spotkania, bylam
ciekawa, jakie miejsca sa lubiane przez moich rozméwcow 1 odbierane jako odpowiednie na
rozmoweg. Okazato sig, ze najczgsciej byla to kawiarnia - a czasem, przy
odpowiedniej pogodzie, byto to spotkanie na $wiezym powietrzu — nad rzeka lub w parku.

Badania, ktére przeprowadzilam wpisuja si¢ w  koncepcje etnografii

wielostanowiskowej (multi-sited ethnography) G. E. Marcusa (1995). Teren przeze mnie
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brany pod uwagg, to nie tylko fizyczne miejsce w postaci miasta Augustow. Waznym dla
mnie elementem bylo potraktowanie Internetu jako terenu badan (obserwowanie blogdéw,
portali spotecznosciowych i stron o tematyce modowej), a takze obserwowanie trendow w
modzie w wigkszych miastach.

Badania nie opieraly si¢ wylacznie na wywiadach, ale rOéwniez na obserwacji
uczestniczacej. Oczywiscie obserwowanie w przypadku tematu stroju nie jest trudne —
przechadzajac si¢ w dowolnym miejscu w Augustowie moglam przyglada¢ si¢ miodym
ludziom i ich ubraniom. Miatam okazje¢ oglada¢ ich zar6wno w codziennych sytuacjach (w
szkole, na zakupach, na spacerze), jak 1 w tych
wyjatkowych (na dyskotece szkolnej, w klubie, na
koncercie, na imprezie w domu). Ponadto
przygladatam si¢ lokalnym sklepom z odzieza, jaki
jest asortyment 1 kto je odwiedza. Jedna z moich
rozmOwczyh udalo mi si¢ odwiedzi¢ w domu -
pokazala mi swodj bogato ozdobiony pokdj i
zawarto$¢ szafy (fot. nr 1). Prositam ja, aby pokazata
ulubione elementy swojej garderoby i opowiedziata
gdzie je kupita. Z inng z rozméwczyn umowitam si¢
na wspolne zwiedzanie sklepéw z uzywana odzieza,
zaprowadzita mnie do swoich ulubionych i

opowiedziata o niektérych ubraniach, jakie udato jej

si¢ w nich znalez¢. Z jeszcze inna rozmoOwczynig
uméwitam si¢ na spotkanie, na ktérym pokazata mi w Internecie ulubione blogi o tematyce
modowej 1 wskazala elementy ubran, jakie sama chgtnie by nosita. Pomocne bylo rdwniez
obserwowanie moich rozméwcoéw w Internecie — trzy osoby prowadza fotoblogi, a z kilkoma
osobami mam kontakt poprzez portale spotecznosciowe (www.facebook.com 1 www.nasza-
klasa.pl). Ciekawito mnie, jak przedstawiaja swoj wizerunek w sieci, jakie zdjgcia prezentuja.
Ponadto dokumentowatam fotograficznie witryny sklepow 1 szyldy, a juz po
przeprowadzonych badaniach poprositam niektére rozméwczynie o wystanie mi swoich zdjgc¢

prezentujacych ich styl — wydato mi si¢ ciekawe jakie zdjgcia same uznaja za odpowiednie.
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V. Stréj mlodziezowy w Augustowie
V. 1. Stréj dominujacy

Opisanie og6lnych upodoban odziezowych mtodziezy augustowskiej z pewnoscia jest
zadaniem trudnym. Mimo, ze juz na pierwszy rzut oka mozna zauwazy¢ kilka dominujacych
stylow wsrdd lokalnych mlodych, to odpowiedzi na pytanie o codzienny strj moich
rozméwcodw byly bardzo rézne. Poniewaz w dalszej czeéci pracy chce przywota¢ osoby, ktore
eksperymentuja z wygladem i nie boja si¢ wyrdznié, to postaram si¢ przedstawi¢ najpierw
bardziej masowy styl.

Widzac mtodych ludzi w Augustowie, a szczegOlnie przebywajac w szkole, miatam
swietna okazje¢ do przygladania sig ich codziennym strojom. Zauwazytam, ze dominuje stroj
luzny, sportowy. Znaczna wigkszo$¢ chlopcéw nosi ubrania w ciemnych odcieniach,
zazwyczaj s3 to spodnie jeansowe, bawelniana bluza, koszulka z nadrukiem i sportowe
obuwie. Czgs¢ nosi szersze ubrania w stylu hip-hopowym (w Augustowie znajduja si¢ dwa
sklepy z tego typu odzieza). Zauwazylam, Ze chlopcy znacznie rzadziej od dziewczat
pozwalaja sobie na odbieganie strojem od rowiesnikow, co wiaze si¢ z genderowym aspektem
tego zagadnienia, ktdrego jednak nie bedg poglgbia¢ w tej pracy. Wsrod dziewczat dominuja
bardziej zywe kolory, szczegdlnie na koszulkach z nadrukami, a takze na sportowych butach.
Do tego zazwyczaj obciste spodnie-rurki. Dziewczgta reprezentujace mniej sportowy styl
czesto nosza buty-baletki, bardziej dopasowany top i jeansowe spodnie.

Podczas wywiadéw pytatam rozméwcow o ich upodobania dotyczace ubioru. Pytania,
jakie zadawatam to m. in. ,,Co lubisz nosi¢ na co dzien?”, ,Jaki jest tw¢j styl?”, ,Jak
dobierasz swoj codzienny strdj?”. Uzyskatam bardzo rézne odpowiedzi, przedstawi¢ kilka
przyktadowych:

Ja to tak sportowo. Spodnice, sukienki to w ogole odpadajq (Wyw. nr 3),

Ja lubie bardzo oxford style - tenisowki, krotkie spodenki, szelki, t-shirty,

cardigany. Ale lubie tez czasem tak bardziej elegancko, kobieco (wyw. nr 4),

Ja na przyktad lubie sie ubierac¢ w koszule, jakies jeansy i rzymianki, baletki...

rzeczy takie dosy¢ luzne, nie takie przylegajqce do ciata (wyw. nr 5).

Niektore osoby dobieraja swoj strd) tak, aby wyglada¢ tadnie, ale nie wyrdzniaC sig
szczegOlnie:

Ja uwazam, Ze si¢ ubieram tak normalnie, tak zwyczajnie, niewyrozniajgco.

Ale staram si¢ dobierac te ubrania tak, zeby jednak... nie powiedzieli, na
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przyktad, ze natozylam rézowe spodnie do Zottej bluzki, prawda? Tak Zeby

dobrze dobierac¢ kolory, i Zeby byto po prostu schludnie i tadnie, (...) taka

normalna dziewczyna (wyw. nr 5),

Ubrania takie raczej wygodne, nie lubie sie ubierac tak jak jakies lalki barbie,

to na pewno nie. I na pewno tez nie w jakichs workach, ja lubie takie rurki

klasyczne, ale nie Zeby sie jakos szczegdlnie wyrozniaé. U mnie akurat

najbardziej zawsze wyrozniam sie¢ dzieki butom, bo zawsze kupowatam sobie

Jjakies wielkie adidasy, takie kolorowe, zeby bylo je widac, to jest takie cos co

mnie wyréznia z ttumu, ale ogdlnie tak to nie lubie jakos eksperymentowac

(wyw. nr 6).

W dalszej czesci pracy zaprezentujg, ze przez wiele osob z Augustowa odrdznianie sig
strojem jest traktowane jak zupetna ekstrawagancja. Chciatam ustysze¢ od moich rozméwcow
co jest powszechnie akceptowane i uznawane za ten ,,normalny”’, niewyrdzniajacy si¢ stroj. W
wywiadach pytalam moje rozméwczynie, jak ubieraja si¢ miodzi ludzie w Augustowie, jak
ich oceniaja. Ustyszatam m.in. taka odpowiedz:

Powiedziatabym, ze srednio. Nie przywiqzujq duzej wagi do ubran (...). Mate

miasteczko, wiec ludzie bardzo nie zwracajq uwagi. Sq poszczegdlne osoby,

ktorym zalezy na dobrym ubraniu, ale tak ogolnie to nie. Wiekszos¢ wiasnie

tak normalnie sie ubiera - sportowo, zwyczajnie, nie wyrozniajq sie (Wyw. nr

5).

Inna z rozméwczyn zapytatam:

- Jak si¢ ubierajq osoby w twoim wieku?

- No nudno... nudno, szaro.

.- Co dziewczyny najczesciej noszq?

- Dziewczyny albo tak masowo, jakies jeansy, t-shirt, albo co jest modne,

czasem niefajne, ale modne. Albo sie tak wyrozniajq, ale to mato osob sie

wyroznia (wyw. nr 11).

Z tego wynika, ze wigkszos¢ miodziezy w Augustowie, wedtug moich rozméwcow,
ubiera si¢ dosyc¢ jednolicie. Pytalam wigc, czy sa jakie$ grupki osob, ktore trzymaja si¢ razem
1 ubieraja podobnie. Ustyszatam gltownie o grupach skupiajacych fanéw konkretnej muzyki,
na przyktad ,,metale” i ,,skejci”’. Okazato sig, ze wyrdzniaja si¢ na tle innych:

Sq takie grupki, na przyktad tak potocznie zwani metale. Bardzo duzo znam w

Augustowie osob, ktore wiasnie grajq w kapelach takich rockowych i sie
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ubierajq w takich klimatach i ich wida¢ bardzo mocno (...) Sq skejterzy, jezdzq
na deskach, to wiadomo majq szerokie spodnie, odznaczajq sie (Wyw. nr 7),
Najbardziej to [wyrdzniaja sig] metale. W naszej szkole nawet jest pare osob
takich, ze glany i tam jakies bluzki z réznymi zespotami. No i dresy, i tacy,
ktorzy na deskorolkach jezdza, skejtow tu tez mamy paru (Wyw. nr 6).
Niektérzy wyr6znili tez inne grupy, rowniez gtdwnie skupiajace si¢ wokot muzyki:
Techno i hip-hop. Mozna podzieli¢ ich na tych, ktorzy noszq krok nizej i krok
wyzej. No i mozna znalez¢ tez tych, ktorzy pakujq i nie pakujg (Wyw. nr 1),
W Augustowie jest tak: albo lubisz rocka, albo lubisz disco polo. Sq grupy,
ktore jezdzq do Jaswit na dyskoteke i to sq to takie osoby, ktore...no nie wiem...
noszq streczowe bluzki i jeansy. Albo sq wtasnie osoby, ktore stuchajq chociaz

troszeczke innej muzyki niz disco polo i one sie odrozniajq (wyw. nr 8).

Bardzo czgsto moéwiono mi tez o grupach dziewczat, ktore kazdy nazywa na wilasny
sposob, ale wydaje mi sig, ze chodzi o jedna grupg. Przywiazuja duzo uwagi swojemu
wygladowi, czgsto sa wyzywajaco ubrane i z mocnym makijazem. Sama miatam okazje
zaobserwowac wiele takich osob w Augustowie. Mol rozmowcy opisywali je w ten sposob:

Sa na pewno takie dziewczyny, ktore robiq sie na styl barbie. Jakies

kokardeczki wpinane we wiosy, taki mocny makijaz, krotkie spodniczki.

Zdarzajq sie takie (...) Takie osoby to wtasnie, ze sie "dobrze" ubierze, ze jest

cata na rézowo (wyw. nr 5),

Typowa ,,lalunia” to (...) masa bransoletek, krotkie spodenki, jakies rajstopki,

szaliczek, wtoski, makijaz, wszystko pieknie, tadnie...(wyw. nr 13),

Tak zwane "gwiazdy", czyli "musze wszedzie by¢ pierwsza, musze wszedzie by¢

na widoku, musze by¢ zawsze idealna, bo nie wiadomo kogo spotkam" to takie

osoby. Po prostu majq manie... bycia. Muszq by¢ w centrum uwagi (Wyw. nr

7).

Jeden z rozméwcow powiedziat mi tez o ,.kozakach”, czyli czgsto spotykanym w Augustowie
typie chtopaka:

- (...)To sq albo plastiki, albo kozaki (...) Plastiki to nazwa od lalki barbie, bo

tak sie podobnie ubierajq. Kozaki to takie cwaniaki.

- Jak rozpoznac takiego cwaniaka i plastika?

-Niezbyt duzy iloraz inteligencji, u jednych i u drugich. Mysle, Ze cwaniaki

probujq zaimponowac wygladem.
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- W jaki sposob?

- Na przyktad czapeczka Nike, kurteczka Nike, spodenki Nike, buty Nike. Albo

Adidas, czy Puma. Czesto jakas bransoleta na rece, chwalg sie ile to tam biorq

na klate i nie lubiq jak sie im patrzy w oczy (wWyw. nr 14).

Wynika z tego, ze u chlopcow taki wyglad kojarzy si¢ z konkretnymi sportowymi markami.
Przy opisie dziewczat nie padaty nazwy marek odziezowych, jedynie rodzaje ubran, zawsze
jednak jest to rzucajacy si¢ w oczy wyglad. Majac okazj¢ by¢ na lokalnej dyskotece
zauwazylam, ze sporo miodych dziewczyn jest wyzywajaco ubranych — bardzo kroétkie,
obciste sukienki, buty na wysokiej szpilce — z pewnoscia wiaze si¢ to z checia zwrocenia na
siebie uwagi, ale nie wigzalabym tego z modowym eksperymentem, bo w ten sposob bylto
ubranych wiele oséb. Jest to w pewien sposéb ,dopisanie” do istniejacej, dlatego
akceptowalnej, estetyki. Jezeli za stan wyjsciowy uzna¢ to, co dziewczyny prezentuja swoim
strojem w szkole, to wersja do dyskoteki wyznacza jego maksimum. Swoja rolg odgrywa tez
dochodzaca do glosu seksualnos¢ — wyzywajacy strdj) wydaje si¢ proba manifestacji na tle
erotycznym.

Powyzsze opisy stylow — sportowy, ,,normalny”, zwiazany z subkulturami — stanowia
rozne wersje jednego stroju dominujacego. Moi rozméwcy bez problemu wskazywali je w
otaczajacej ich przestrzeni. Ten fakt odczytuje¢ jako zakorzenienie danego stylu w strukturze
lokalnej. Style te sa rozpoznawane, nadawane sa im nazwy. Wiaze si¢ to z samowiedza
obyczajowa, ktéra M. Szpakowska definiuje jako ,,wypowiedzi spontaniczne, w ktérych
ujawniaja si¢ (czasem mimowiednie) rozmaite sady, aspiracje, preferencje i1 fobie”
(Szpakowska 2003, s. 12). Gdyby pewne rodzaje strojow byly nowe w otoczeniu, to z
pewnoscia cigzko byloby moim rozméwcom nazwac je, przypisa¢ do danego nurtu. Style te
maja miejsce w spektrum, ktére nazywam strojem dominujacym.

Sadze, ze r6znorodno$¢ stylow wsrdd miodziezy augustowskiej jest spora, ale mimo
wszystko dominuje ,,bezpieczny” styl: schludny, ale niewyr6zniajacy si¢ na tle pozostatych,
nieodstajacy od normy. Wpisanie si¢ w ttum to opcja bezpieczna, wolna od ewentualnych
konsekwencji za odejscie od tego, co dla thumu jest normalne (akceptowalne). Zauwazytam,
ze osoby, ktoére sama przypisalabym do tego ,.konwencjonalnego” stylu niejednokrotnie
mowily, ze nie lubig nosi¢ identycznych ubran, jakie juz kto§ z ich otoczenia ma. D.
Muggleton powolujac si¢ na badania S. Milesa pisze, ze ,réznice pomigdzy zasadniczo
podobnymi produktami pozwalaja konsumentom zachowa¢ ich indywidualno$¢, ale
jednoczesnie by¢ akceptowanym spotecznie i dostosowal do szerzej pojgtej grupy

rowiesnicze]” (Muggleton 2004, s. 85). Dlatego duza liczba mtodych osob nosi ubrania
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podobne jak wigkszos¢, ale szuka takich, ktdre niekoniecznie sa identyczne. O podobnym
zjawisku pisze T. Leszniewski w swych rozwazaniach nad moda 1 tozsamoscia — cztowiek
potrzebuje czu¢ przynalezno$¢ do danej grupy spotecznej, ale jednoczesnie chce si¢ czué
indywidualista (Leszniewski 2007). Pojawia si¢ ambiwalentno$¢ tego zjawiska — jednostki

odczuwaja potrzebg wzniesienia si¢ ponad thum, ktorego tak naprawdg nie chca opuscic.

V. 2. Eksperyment odziezowy

W poprzednim rozdziale staralam si¢ scharakteryzowac styl dominujacy wsrdd ubran
augustowskiej mtodziezy. Zarys ten ma na celu pom6éc w odréznieniu oséb, ktoére
eksperymentuja z codziennym wizerunkiem. Poprzez eksperyment odziezowy mam na mysli
odejscie od normy, od stylu, ktory dominuje na ulicach 1 szkolnych korytarzach w
Augustowie. Chodzi mi o wyrdznianie sig, indywidualnos¢, wlasne spojrzenie na temat mody
i Swiadome tworzenie swojego wizerunku. Wtasnie taki rodzaj kreatywnosci jest gtéwnym
tematem mojej pracy.

Moi rozméwcy reprezentowali rozne style ubioru, jednak szczegdlng uwage
chcialabym zwrdci€ na cztery rozmowczynie, ktore charakteryzuje eksperymentalne podejscie

Moim zdaniem wyrdzniaja si¢ swoim wygladem

na tle pozostatych, ale kazda z nich ma inny styl.
Postaram si¢ krotko scharakteryzowac te cztery
postacie, poniewaz pdzniej niejednokrotnie bgde
si¢ powolywac na ich wypowiedzi.

- (fot. nr 2) zwrdcita moja uwage,
gdy bylam pewnego dnia w.L.O. — miata na
sobie niezwykle kolorowy strdj, rézowe okulary,
pasiaste podkolanéwki, tlenione blond wtosy i
kolczyk w wardze. Takim wygladem zwracata
nie tylko moja uwagg. Mialam okazje
zaobserwowa¢ sytuacje, gdy jeden z jej
szkolnych kolegdéw krzyknal glo$no na korytarzu
za nia ,,Fajne skarpety!” z wyrazna domieszka

ironii. Jednak dato si¢ zauwazyc¢, ze - nie
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przejela sig tym komentarzem 1 z usSmiechem na ustach podzigkowata, jakby dla niej to byta
sytuacja codzienna. Po wywiadzie z nig potwierdzita moje przypuszczenia dotyczace jej
indywidualnego podejscia do stroju i zabawy moda. Czg$¢ jej garderoby to ubrania uzywane i
przerobione na wtasny sposob, do tego jest mito$niczka piercingu, a gdy zapytatam o fryzury
odpowiedziata Bardzo nie lubie nudy na gtowie (wyw. nr 7). Gdy pytalam w innych
wywiadach o jednostki, ktére wyrdzniaja si¢ strojem, wielu rozmoéwcoOw wskazato wiasnie
-(sq to gtdwnie osoby, ktére znaja ja tylko z widzenia). W jednym z wywiadoéw
ustyszatam taka opini¢ o niej:

- Mi sie podoba, ze ona ma swdoj styl, jest inna, ja lubie takich ludzi. Niektorzy

nie umiejq tego zaakceptowac.

- Jakie sq reakcje?

- No, zZe ,,dzikuska”, na przyktad, Ze ,,jak ona moze sie¢ tak ubierac”.

- A smiejq sie?

- Tak, smiejq sie. Ale ja akceptuje takie osoby i mi si¢ to podoba (wyw. nr 5).

Il ot o 3) jest mitosniczka

stylu retro’ i wigkszo$¢ swoich ubran
kupuje w sklepach second-hand’,
ktéorych w Augustowie nie brakuje. W
szkole wyr6znia si¢ swoim wygladem,
widac¢, ze kazdy element jest starannie

dopasowany, a przy tym bardzo kobiecy

i szykowny, ale mnie przesadnie
elegancki. Ja rowniez wskazano mi jako
osobg odstajaca od reszty strojem, a raz
nawet  jako pewne uosobienie

oryginalnosci.

! Styl polegajacy na noszeniu ubrafi z innej dekady (lub stylizowanych na takie).
? Rodzaj sklepéw, ktérego asortyment stanowia rzeczy z tzw. drugiej reki, czyli uzywane.
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-(fot. nr 4) na

pierwszy rzut oka moze tak
bardzo nie wyr6znia sig
strojem, ale baczny
obserwator aktualnych
trenddow w modzie zauwazy,
ze - je skrupulatnie
sledzi 1 stara si¢ to
odzwierciedlic ~w  swoim
wygladzie. Po rozmowie z nia
dowiedzialam sig, ze jest
fanka tzw. szafiarek, czyli
bardzo popularnego ostatnio w

Internecie zjawiska blogow

modowych, na  ktérych

3 .:;5
dziewczyny prezentuja amatorskie zdjgcia przedstawiajace siebie w najrozniejszych

stylizacjach ubraniowych.

- takze nie rzuca si¢ od razu w oczy w ttumie, ale wyrdzniaja ja dodatki. Sama
projektuje i wykonuje bizuterig, szczeg6élnie kolczyki. Tak spodobato si¢ to jej kolezankom,
ze zaczeta zbiera¢ od nich zamoOwienia 1 teraz sprzedaje wiasnorgcznie wykonane kolczyki
wsrod swoich rowiesniczek w szkole. Okazalo sig, ze przerabia i projektuje tez ubrania na
wtlasne potrzeby, a w realizacji tych projektow pomaga jej mama.

Te cztery dziewczyny, mimo réznych stylow, taczy cheé wzniesienia si¢ ponad
modowa przeci¢tno$¢. Kazda z nich przywiazuje duza wage do wygladu, a priorytetem jest to,
aby nie wyglada¢ jak potowa szkolnych kolezanek. Nie musi to jednak wigzaé sig z
godzinami spgdzonymi przed szafg i lustrem, a raczej z pewnego rodzaju kreatywnoscig
kulturowa w zyciu codziennym. Poprzez dobieranie nowych strojow, szukanie ich w
lokalnych lumpeksach, miksowanie bluzki z ,sieciowki” ze stara spddnica mamy,
przerabianie ubran, dziewczgta te tworza swoja tozsamos¢ kulturowa. Wiaze sig to ze ,,sztuka
zycia”, o ktorej pisze brytyjski etnograf Paul Willis (2005). Moda juz dawno zostala uznana
za rodzaj sztuki, jednak nikt nie oczekuje od augustowskiej mtodziezy chodzenia w
kolekcjach haute couture od $wiatowej stawy projektantéw. Chodzi tu o pewne praktyki

kulturowe w zyciu codziennym, a doktadnie, cytujac Willisa, ,,dziatania cztowieka majace na
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celu tworzenie znaczen” (Willis 2005, s. 15). Tego rodzaju praktyki s, moim zdaniem,
najwazniejsze dla konstruowania wilasnej tozsamosci kulturowej. Tworzenie znaczen
prowadzi do rozwijania kulturowego ,,ja”, a proces ten nigdy nie ma konca, ,,istoty ludzkie
dokonuja statej reprodukcji w sferze kultury”(Willis 2005, s. 16). Nie chodzi wylacznie o
tworzenie ,.czegos” z ,niczego’, ale takze, a moze przede wszystkim, o przetwarzanie
dostgpnych materialéw. Sposrod mnoéstwa otaczajacych form kulturowych, mtodzi ludzie
wybieraja to, co podoba im si¢ najbardziej i sami decyduja co zrobia z tym dale;j.

Wyrézniajacy wyglad w niewielkim miescie, jak Augustow, nie pozostaje
niezauwazony. Gdy zapytalam-czy ludzie otwarcie komentuja jej stroj odpowiedziata:

Bardzo mocno komentujq. Na przyktad, jak cos nowego sie wymysli, cos sie

wprowadzi, nikt tego jeszcze nie widzial. Wiadomo, niektorym bedzie sie

podobato, a wiekszos¢ i tak cie zjedzie (...) Na przyktaa, jak sie idzie po
miescie, to komentarze w stylu ,,jak ty wygladasz” albo ,,ale fajne cos tam”,

albo ,,wez ty lepiej w worku na ziemniaki chodz”. Takie komentarze tez byty,

ale jakos nie przywiqzuje do tego wagi (Wyw. nr 7).

U. Hannerz zauwaza, ze ludzie moga si¢ wzajemnie obserwowa¢ i dlatego wszelkie
odmiennosci (w stroju) moga by¢ krytykowane (Hannerz 2006). - jedna z najbardziej
charakterystycznych oséb w Augustowie, bywa wytykana palcem, a jej strdj jest glosno
krytykowany. Czg$¢ oséb jest §wiadoma tych konsekwencji i specjalnie unika wyr6zniania
si¢, dobiera ubidr tak, aby nie zwraca¢ na siebie wigkszej uwagi. Elementy wizerunku, takie
jak strgj, fryzura, makijaz, potrafia bez stow mowi¢ o znaczeniach spolecznych. Mtodzi
ludzie doskonale wiedza, ze strdj jest deklaracja przynaleznosci, stad tez swiadomie
wyrdzniaja si¢ lub nie.

Nietypowy, oryginalny stréj jest odejsciem od normy, a wigc od struktury. R. Sulima
patrzy na subkultury mtodziezowe w kategorii liminalno$ci na podstawie koncepcji van
Gennepa. Liminalno$¢ jest stanem ,,pomigdzy” — juz nie jest si¢ ,,tu” 1 jeszcze nie ,.tam’.
Badania nad ruchami milodziezowymi pozwalaja stwierdzi¢, ze kultura mlodziezowa jest
,permanentnym pozadaniem communitas”, pojawia si¢ ciagla ,,potrzeba rytualéw przejsé,
dziatan liminoidalnych, do$wiadczania sity niskich statusow i1 marginalnych pozycji w
strukturze, akcentowania teraz” (Sulima 2000, s. 62).

Mtodzi ludzie sa tymi, ktérzy testuja granice, poruszaja si¢ po peryferiach struktury.
Nieliczni sa na tyle odwazni, aby wyj$¢ poza nia, jednak najbardziej atrakcyjna jest wtasnie ta
marginalnos$¢. Ci, ktérzy stapaja po granicy struktury, przyczyniaja si¢ do poszerzania pola

tolerancji. Wychodzac poza konwenanse odziezowe pozornie opuszcza si¢ strukturg, w
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rzeczywistosci w strukturze jest miejsce dla ,,dziwakow”, a wlasciwie na jej obrzezach.
Odmiennos¢ w stroju dla wielu jest pociagajaca i imponujaca, ale nie kazdy ma na to odwagg.

Z mtodymi ludzmi wiaze si¢ chg¢¢ obcowania z nowos$ciami, badaja je na wtasnej
skorze. Jak pisze Sulima: ,,Kultura mtodziezowa jako przestrzen liminalno$ci ideologicznej to
(...) przyczotek Nowego, miejsce permanentnej zmiany” (Sulima 2000, s. 63). Natomiast
struktura jest zakorzeniona w przesztosci, a mtodych ludzi bardziej interesuje ,,teraz”. Wedtug
G. Lipovetsky’ego akcentowanie terazniejszo$ci wspotczesnie dotyczy wszystkich i ma to
zwiazek z moda konsumpcyjna. Tradycja nie ma juz wplywu na wybory zwigzane m. in. z
ubiorem, aktualnie liczy si¢ ,,duch nowosci” 1 jest to powszechnie praktykowane. Lipovetsky
w swych rozwazaniach powoluje si¢ na pracg XIX-wiecznego socjologa Gabriela Tarde,
ktéory wyréznia wiek zwyczaju i wiek mody. Ten pierwszy reprezentuje czasy, gdy
przestrzeganie zasad przeszlych pokolen bylo najwazniejsze, natomiast czas mody nastat,
kiedy nasladowanie nowosci z zewnatrz zaczgto przektada¢ nad wptywy przodkow. Przewaga
mody nie oznacza zatarcia tradycji, a raczej ,utrat¢ jej ograniczajacej mocy zbiorowej”
(Lipovetsky 2008)°.

Jednak jak w czasach wynoszenia wszelkich nowosci na piedestaly wyttumaczy¢
fascynacje stylem retro, ktory reprezentuje- jedna z moich rozméwcezyn? Lipovetsky
wigze to z indywidualnym podejsciem do mody — poniewaz normy nie sg juz narzucane,
mozna umyslnie czerpa¢ z tradycji, aby podkresli¢c swo6j odmienny styl (Lipovetsky 2008).
Jednak ubidr inspirowany przeszioscia dla wigkszosci mtodych ludzi nie jest atrakcyjny,-
powiedziala mi o odpowiedzi na jeden ze swoich strojow: Spotkatam sie z reakcjq smiechu,
takq naturalng wrecz (wyw. nr 8). Tradycje, ktoére kiedy$ zbiorowo narzucaty sposéb

noszenia sig, dzis, paradoksalnie, sa jednym z elementéw budowania indywidualizmu.

® Warto w tym miejscu przywota¢ podzial wprowadzony przez Margaret Mead — kultury postfiguratywne, w
ktdérych dzieci ucza si¢ przede wszystkim od swoich rodzicéw, kultury kofiguratywne, gdzie doro$li i dzieci ucza
si¢ od swych réwiesnikéw, oraz kultury prefiguratywne, w ktdrych starsze pokolenia ucza si¢ od mtodszych
(Mead 1978).

20



V1. Poszukiwanie elementow wizerunku

VI. 1. Elementy wizerunku

Kreowanie wtasnego wizerunku nie jest fatwe. Mnogos$¢ wzorcow, z ktérych mozna
wybiera¢, przytltacza. A przeciez wybor ulubionego to dopiero poczatek. Trzeba odnalez¢é
odpowiednik znajdujacy si¢ we wlasnym zasiggu, zestawi¢ z innymi elementami, zdecydowac
czy jest to dobra okazja, jesli chodzi o ceng... To wszystko wiaze si¢ z ciagtymi wyborami.
Nie ulega jednak watpliwosci, ze tworzenie wizerunku polega gléwnie na nasladowaniu, tak,
jak moda. W eksperymencie odziezowym chodzi jednak o twoércze podejscie do
nasladownictwa — czerpanie z jak najwigkszej ilosci zrodet 1 miksowanie wszystkiego ze
wszystkim.

Probowatam dowiedzie¢ si¢ od moich rozméwcoéw co wedtug nich oznacza ,,bycie
modnym”, wielu osobom to pytanie sprawito trudno$¢. Zauwazytam, ze dzielili odpowiedz na
to, jak uwaza wigkszo$¢ oraz jak mysla oni sami . Zacytujg przyktadowe wypowiedzi:

By¢é modnym to moze oznaczac, na przyktad, orientowac sie i czytac¢ caly czas

Jjakies newsy modowe, co jest teraz na topie i probowac si¢ ubiera¢ wedtug

tego, co ktos dyktuje teraz, jacys projektanci mody zatozmy. A dla mnie "by¢

modnym'" to znaczy stworzy¢ jakis swoj styl ubierania si¢ i po prostu nosic to,

w czym sie czuje dobrze i to jest chyba moda, bycie modnym w swoim

mniemaniu (Wyw. nr 22).

Wydaje mi sie, Ze by¢ modnym... z takiego popularnego ogolnie zdania to jest

by¢ takim, jak z gazet, ubierac sie w to, co wszyscy, w drogie, w tadne, takie z

pierwszych stron gazet ubrania, wygladac jak te wszystkie modelki. To takie

bardziej stereotypowe pojecie. A z mojego punktu widzenia... by¢ modnym, to
samemu czuc¢ si¢ w czyms Swietnie, w czyms co jest moze popularne, ale nie

jest tak jakos szeroko rozpropagowane, na przyktad, ze jest jakis element

garderoby, ktory zostat gdzies w gazecie umieszczony i wiasnie nie jest tak na

site skopiowany ten caly zestaw ubraniowy, tylko to jest takie mieszanie

roznych stylow i nie banie sie tego (wyw. nr 6).
Nalezy zwr6ci¢ uwagg, ze wigkszos¢ inspiracji, czy samych elementow strojow

mtodych ludzi, jest pochodzenia pozalokalnego. Powotujac si¢ na teori¢ Hannerza chce

podkresli¢, ze sktadniki lokalnosci niekoniecznie maja zwiazek z danym terytorium (Hannerz
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2006), w tym przypadku z Augustowem. Dotyczy to zar6wno ubran oséb z indywidualnym
stylem, jak 1 ,,niewyrdzniajacej si¢” wigkszosci, bo przeciez ubrania te s3a projektowane i
wykonywane z dala od Augustowa.

Istotnym pojeciem jest tutaj ,,tozsamos¢ rozproszona”, ktoérego uzyt G. E. Marcus:
,»Tozsamos¢ kogokolwiek czy jakiejkolwiek grupy wytwarzana jest rOwnoczesnie w wielu
roznych miejscach dziatania przez wielu ré6znych przedstawicieli 1 dla wielu r6znych celéw”
(Marcus 2004, s. 125). Inspiracje, ktore maja wptyw na wizerunek mtodych Augustowian
pochodza z najrézniejszych zrédet i z czasem trudno wskaza¢ to pierwotne. Postaram si¢

jednak w nastgpnym rozdziale pogrupowac je na gtowne, najbardziej widoczne nurty.

VL. 2. Przeplywy kulturowe

VI. 2. 1. Media

Wiele inspiracji modowych pochodzi z medidw, a szczegdlnie z Internetu. To wiasnie
zrodto bylo najczesciej wskazywane przez moje rozmowczynie. Kazdy z moich mtodych
rozméwcoéw ma w domu dostgp do Internetu. Niektérzy posiadaja wtasny komputer do
indywidualnych potrzeb, a inni jeden dla catej rodziny.

Jesli chodzi o modg w sieci, jedna z rozmdéwczyn powiedziata: Czesto ogladam w
Internecie zdjecia z pokazow, na przyktad Burrberry, Prada (wyw. nr 4). - jako jedna z
inspiracji wymienita konkretna strong internetowa:

- Zaczetam sig interesowac streetfashion, czyli modq uliczng i najwiecej jest

tego w krajach typu Finlandia, jest strona Hel Looks i tym przewaznie sie

inspiruje.

- A jakies jeszcze strony z modq odwiedzasz?

- Brytyjska jest taka strona, ale nie pamietam adresu, Streetfashion UK, tam

jest cata mapka Wielkiej Brytanii i klikasz, jakby z catego regionu masz

zdjecia. Amerykanskie tez... ale amerykanskie sq strasznie kiczcowate (Wyw. nr

7).

Internet jako gtéwne Zrddio inspiracji wymienia takze -Przeglqdajqc strony zbiera
pomysty na tworzenie wlasnorgcznych akcesoriéw 1 ubran:

- Czasami znajde jakis plik w Internecie, jakies gazety przegladam albo

zdjecie. Mnostwo takich i tak po kawatku zbieram.
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- Przegladasz jakies blogi z modq?

- Nie, gtownie pokazy mody, albo jak jakis temat jest na portalu internetowym

to wtedy (wyw. nr 15).

Pomysty przy dobieraniu ubran - czerpie prawie wylacznie z Internetu.
Codziennie odwiedza polskie 1 zagraniczne blogi modowe, na ktorych inne dziewczyny
prezentuja swoje zdjecia w ciekawych potaczeniach ubraniowych. Bedac w Augustowie
uméwitam sig Z-na spotkanie, abySmy razem mogly przejrze¢ jej ulubione blogi i
strony z moda. Poprositam ja, aby na biezaco komentowata zdjgcia i pokazata co jej sig
podoba, a co nie. Powiedziala mi nawet o konkretnych butach, ktore kupita pod wptywem
mody z blogdw: Nawet sobie zamowitam z Allegro takie buty, one wtasnie byty popularne na
tych blogach... takie szare koturny. Przegladajac i rozmawiajac o trendach, ktére pojawiaja sie
na blogach, - pyta tez mnie o zdanie i opowiada, jaki sama nosita str§j zainspirowany
blogami:

A jak podoba ci si¢ trend skarpetkowy? (...) Ja w zime nositam, ale miatam

buty takie jakby (...) brqzowe trapery. To nositam tak, ze miatam te spodnie

haremki, zwezane na dole i troche skarpety wystawato, to tylko tak nositam,

ale to w zime. Ale mi si¢ podoba, tak jak wtasnie widziatam, ze do mokasynow

takie biate koronkowe skarpetki (wyw. nr 9).

Warto podkresli¢, ze wigkszos$¢ blogow, ktore sledzi - jest prowadzona przez jej
rowiesniczki — fatwiej sig jej z nimi identyfikowac¢, akcentowana jest interakcja, ktorej czgsto
brakuje w popularnych czasopismach. Autorka jednego z najpopularniejszych polskich
blogow o modzie w ten sposéb tlumaczy ich sukces: ,Jestesmy szybsi od miesigcznikow,
nowe trendy komentujemy prawie codziennie i dostosowujemy pomysty projektantéw do
mozliwosci zwyktych ludzi, ktérych nie zawsze sta¢ na rzeczy z najnowszych kolekcji”
(Gawronska 2009).

Inspiracje, po ktore siggaja moje rozméwczynie w Internecie, maja charakter wybitnie
pozalokalny: finska strona z moda uliczng, blogi modowe z calego Swiata, serwisy znanych
doméw mody i tym podobne. W Internecie nie istnieje problem odlegtosci — §wiat wydaje sie
na wyciagnigcie reki. Dziewczyny z Augustowa ogladaja te same strony co ich rowiesniczki z
duzych miast, a nawet 1 swiatowych stolic, ale jednoczesnie przyznaja si¢ do kompleksu
matego miasta (o czym pisz¢ pOzniej).

Hannerz probuje postawi¢ znak réwnosci, pod wzgledem skutecznosci, migdzy

interakcjami zachodzacymi w sieci, a tymi ze $wiata rzeczywistego (Hannerz 2006). Réwnie
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inspirujaca dla dziewczyn moze by¢ anonimowa blogerka z drugiego konca swiata, co osoba
zobaczona na ulicy.

D. Muggleton przywoluje badania S. Thornton, ktéra uzywa pojgcia ,kapitatu
subkulturowego”. Thornton wprawdzie skupia si¢ na subkulturach, ale mysle, Ze ta teoria ma
zastosowanie réwniez w przypadku moich badan. Koncepcja owego kapitatu to posiadanie
odpowiedniego gustu, ktéry oznacza bycie ,,modnym” i ,,dobrze poinformowanym”. Wydaje
mi si¢, ze osoby posiadajace ten kapitat zostaly mi wskazane przez niektérych moich
rozméwcow, gdy pytalam kto wyrdznia si¢ strojem. Muggleton pisze: ,,Upodobania typowe
wylacznie dla danej subkultury pozostaja takie tak diugo, jak dlugo sa nieznane lub
niedostgpne wigkszosci spoteczenstwa” (Muggleton 2004, s. 83) — to samo tyczy si¢ moich
rozméwcezyn, ktére nowych pomystéw szukaja w Internecie. Chca wykorzystywac elementy,
z ktorych jeszcze nie korzystaja ich rowiesnicy, gdy staja si¢ zbyt powszechne, rezygnuja z

nich i szukaja nowych.

Oczywis$cie takie media jak telewizja i prasa rOwniez maja wptyw na mtodych ludzi,
jesli chodzi o tworzenie wlasnego wizerunku. Nikt jednak bezposrednio nie przyznat si¢ do
inspiracji zaczerpni¢tych z programu telewizyjnego, ale niejednokrotnie styszatam, ze pod

wplywem popularnosci programu ,,You Can Dance™*

nastala moda na styl prezentowany
przez jego uczestnikdéw, czyli luzny, sportowy, wygodny do tanca:

Zaczety by¢ modne szerokie spodnie, dresy itd. bo wszedt "You Can Dance" i

wszyscy chcieli tanczyé, no to wszyscy chodzili w dresach (wyw. nr 7),

Kiedys styszatam nawet jak ktos mowit "Jakie fajne buty ktos tam miat w You

Can Dance'". Teraz moda jest witasnie na te buty, bluzy i jeansy. Ostatnio tez

zauwazytam, Ze koszulki, ale z jakims tam nadrukiem, z jakqs postaciq (Wyw.

nr 12).

Podczas mojego pierwszego pobytu w terenie, gdy zapytalam pochodzacych z
Augustowa studentdw, czy mlodziez wzoruje si¢ na osobach widzianych w mediach, ci
odpowiedzieli: Bardzo. Styl Dody, krotkie spodeneczki. Kupiq sobie ,,Glamour”, gdzie przez
300 stron jest o kapeluszach, klapkach, szalikach (...). Zobaczcie, w tym roku sq modne
krotkie spodenki w kratke i wszystkie dziewczyny je majq (wyw. nr 16). Do inspiracji z

czasopism przyznato mi si¢ tez kilka osob, na przyktad jedna z uczennic IL.O.: Jak szytam

4 Program taneczny emitowany w stacji TVN od 2007. Do tej pory wyemitowano 6 edycji programu
(http://youcandance.plejada.pl).
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[sukienke] na studniowke, to (...) oczywiscie zaczeto sie przegladanie wszystkich czasopism z
modaq, albo jakies "Party", czy "Show", kto si¢ jak ubrat (wyw. nr 17).

Osoby, ktére szczegdlnie cenia sobie oryginalno$¢ w ubiorze, nie chca za bardzo
wzorowaé si¢ na tym, co zobacza w czasopismach. Wedlug nich jest prezentowana tam
jedynie moda masowa, ktora widza na co dzieh w swoim otoczeniu:

Czasami zdarzato mi sie ogladac¢ "Avanti", ale potem uznatam, zZe takie az

nazbyt kopiowanie tych wszystkich zestawow, modeli, to tez nie ma sensu, bo

stane sie jak cata reszta (Wyw. nr 6),

Magazyny te polskie to moim zdaniem jest jakas straszna gtupota. W

wiekszosci tam nic nie ma, a jak jest, to wszystko jest identyczne. Kiedys si¢

ogladato "Elle", czy nawet to glupie "Avanti", to wszystko w jeden dzwon,

wszystko identyczne (wyw. nr 7).

Wspomniano mi réwniez o inspirowaniu si¢ celebrytami wszechobecnymi w mediach.
Dwa razy wskazano mi wokalistk¢ Rihanng, jako wzor, ktdry pézniej nasladowatla niejedna
osoba w Augustowie: Byt taki okres, Ze byta moda na fryzure Rihanny. Wtedy naprawde duzo
dziewczyn widziatam, ktore chodzity wtasnie z takq fryzurq (wyw. nr 8).

Media tradycyjne wydaja si¢ trafia¢ do bardziej masowych odbiorcow. W Internecie
inspiracji szukaja osoby raczej z indywidualnym stylem, to co dostarcza telewizja, czy
czasopisma jest dla nich niewystarczajace. Mimo, ze telewizja i prasa takze oferuja
mozliwos¢ selekcji materiatu, to w Internecie jest go znacznie wigcej.

Hannerz odwotujac si¢ do teorii Z. Baumana, ktora méwi, ze media sa gléwnym
narzg¢dziem produkcji i1 dystrybucji kultury, podkresla, ze jednak gidwne narzg¢dzia mozna
odnalez¢ lokalnie. Sugeruje, ze medialne wpltywy maja znacznie wigksza moc, gdy sa
wpisane w lokalny krajobraz (Hannerz 2006). W przypadku programu ,,You Can Dance”,
ktéry wypromowat modg¢ na taniec i sportowy styl ubran, dziatania byty dwupoziomowe —
wymiarem globalnym byt program telewizyjny, a zdarzeniem w lokalnym kontekscie -
wakacyjna akcja ,,Projekt Plaza” zorganizowana w lipcu 2008 r. przez stacj¢ TVN w
Augustowie, gdzie kazdy mogt obejrze¢ tancerzy z programu na zywo.

We wspoélczesnych mediach komunikaty nie sa przekazywane bezposrednio i
dosadnie, ale mtodzi ludzie umiej¢tnie je odczytuja i1 dobieraja wedle wlasnych upodoban.
Dopiero te komunikaty w potaczeniu z wlasnymi doSwiadczeniami potrafia tworzy¢ osobiste

znaczenia (Willis 2005).
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VI. 2. 2. Podroéze do wigkszych miast

Moje rozméwczynie niejednokrotnie wspominaty, ze podpatruja modg, gdy zdarza im
si¢ by¢ w wigkszym miescie, na przyklad w Warszawie, czy Bialymstoku. Twierdza, ze tam
mozna bardziej eksperymentowa¢ z wygladem, bo nikt nie spojrzy na to krzywym okiem, jak
w Augustowie (W innych miastach tak nie zwracajq uwagi na to jak jestes ubrana - wyw. nr
18). Ponadto modne ubrania sa bardziej dostgpne, a najnowsze trendy sa widoczne na ulicach
duzo wcze$niej niz w Augustowie:

Czasami inspirujq mnie dziewczyny w Warszawie, bo one sq po prostu

zupetnie inne niz tutaj. Jak sie popatrzy na ich styl, a ten augustowski, to po

prostu jest przepasc¢, bo one juz dawno, dawno przestaty nosic to, co my tutaj

(...) Zdarza mi sie podpatrywaé dziewczyny w galeriach, czasem tez wtasnie

troche skopiowac ich styl, ale tak w miare, nie to, Ze wszystko (Wwyw. nr 6).

Podobnie jest z pobytami za granica:

Na przyktad w Chorwacji jak bytam, to podpatrzytam ludzi, we Wioszech

zdecydowanie tez (wyw. nr 5),

Jednak do nas wszystko naptywa z zachodu bardziej. Kobiety na zachodzie

Jjednak lepiej od nas sie ubierajq. Wioszki, Francuzki... (wyw. nr 12).

- chyba najbarwniejsza posta¢ jaka udato mi si¢ spotka¢ w Augustowie mowi
wrecz wprost: Augustow raczej zadnej inspiracji mi nie daje, jest szary i ponury (Wyw. nr 7).

Hannerz postrzega lokalno$¢ jako areng, ,,na ktorej krzyzuja si¢ §rodowiska znaczen
roznych ludzi, 1 na ktorej ma roOwniez szans¢ zadomowic si¢ to, co globalne lub to, co bylo
lokalne gdzie indzie;” (Hannerz 2006, s. 46). Nosnikiem zmian sa ludzie — obserwacje
zebrane poza Augustowem przenosza na grunt lokalny inspirujac wspétmieszkancow, ktérzy
nie musza by¢ §wiadomi pochodzenia ,,zmiany”.

Gdzie indziej Hannerz zwraca uwage, ze $wiat jest podzielony na system centrow i
peryferii. Centra sa ,kulturowym modelem metropolizacji” dla peryferii, do ktorych
przeptywaja style zycia 1 wzorce konsumpcji (Hannerz 2004, s.288). W tym przypadku
centrami sa duze miasta — Warszawa, Bialystok, a peryferiami — mniejsze, jak Augustow.
Mtodziez przy okazji pobytu w tych miastach podpatruje (mniej lub bardziej $wiadomie)
tamtejszych mieszkancOw, ich sposob ubierania sig, taczenia elementdw i przenosi te wzorce
na przestrzen lokalng. Przypuszczam, ze analogiczny proces dzieje si¢ na linii Augustéw —

okoliczne wsie.
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VL. 2. 3. Wzory ze strony rowiesnikow w Augustowie

Podczas przeprowadzonych wywiadow nikt nie wspominal, ze w dobiorze stroju
zainspirowaly go inne osoby z Augustowa. Za to kilka osob opowiadato mi, ze
zaobserwowaly, jak inni inspirowali si¢ bezposrednio ich strojem. Nie raz tez styszatam o
zjawisku ,.klonowania”, o ktéorym méwita mi migdzy innymi_

Na przyktadzie naszego miasta, to jak ludzie zobaczq cos na jednej osobie, to

potem wszyscy chodzq tak samo ubrani i po prostu jest takie klonowanie (...)

Mato indywidualnosci jest, bardzo mato ludzi jest, ktorzy sami cos tam

wymyslajq. Bo jednak to jest mate miasto i potem wiadomo, bedq cie wytykac

palcami i tak dalej (wyw. nr 7).

O ,klonach” powiedziata mi tez jedna z uczenniclL.O.: W jednej z klas sq takie klony,
wszystkie dziewczyny wygladajq tak samo, idq jedna za drugq, majq biate adidasy, (...) takie
same jeansy, takie same bluzki i wszystko takie samo, no takie klony (wyw. nr 12).

Zjawisko to ma miejsce kiedy jedna lub kilka os6b wprowadza jakis modny element
ubioru do Augustowa, a z czasem staje si¢ on bardzo popularny wséréd pozostatych. Czasami
nawet nie chodzi o jeden fragment, ale o catly stro;j. - jeden z nielicznych rozméwcow
plci meskiej, tak podsumowuje mod¢ w Augustowie: Sqdze, Ze wiekszos¢ osob nie ma ochoty
odskoczy¢ od reszty. Wszyscy czerpiq od tych, ktérych w wiekszosci widzq, podazajq owczym
pedem (wyw. nr 1). Moje rozmdéwczynie pytatam o konkretne sytuacje, kiedy zauwazyly, ze
co$ od nich ,,skopiowano”, oto przyktady:

Jedna [dziewczyna] to w ogdle przyszta na drugi dzien identycznie ubrana, bo

Jja miatam szarq koszule podwinietq, na to pasek i biata bluzka pod spod, a

ona na drugi dzien identycznie (wyw. nr 18),

Buty zawsze [ode mnie] kopiowali. Jak kupowatam jakies lepsze, to za jakis

czas widziatam... Miatam pierwsza w Augustowie, kupitam przez Internet,

takie Reeboki dos¢ oryginalne i w Augustowie nikt takich nie miat. A za jakis

miesiqc moja znajoma takie miata, a pozniej coraz czesciej spotykatam ludzi w

takich butach. A tak poza tym,... tutaj kazdy tak samo si¢ nosi, wiec tak jakby

kazdy od kazdego cos tam kopiuje (Wyw. nr 6).

Skoro moda polega na nasladowaniu, to gdzie lezy granica migdzy ,.klonowaniem” a
»tworczym kopiowaniem”? W tym miejscu za odpowiedz $wietnie postuzy wciaz aktualne

wyjasnienie Gabriela Tarde, zacytowane przez Lipovetsky’ego:
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Przeciwienstwem wtasnej przewagi jest nasladowanie jednego cztowieka,
ktorego kopiuje sie we wszystkim. Gdy jednak, zamiast wzorowania si¢ na
jednej lub kilku osobach, zapozyczamy od setki, tysiqca czy dziesieciu tysiecy
0s0b, sposrod ktorych kazda jest brana pod uwage ze wzgledu na okreslony
aspekt, sktadniki mysli i dziatania, ktore nastepnie tqczymy, sama natura i
wybor tych podstawowych kopii, a takze ich potqczenie wyrazajq i podkreslajq
naszq autentycznq osobowos¢ (Tarde za: Lipovetsky 2008, s. 402).
Spotecznie krytykowane jest nasladowanie calego wizerunku, ale takze konkretnych,
pojedynczych elementow, ktorych zrédto moze by¢ tatwo wskazane. Za to cenione jest ,,bycie
pierwszym” w danej spolecznosci, wprowadzenie elementu, ktorego jeszcze nikt tu nie ma.
Ale oczywiscie wszystko to musi miesci¢ si¢ w strukturze, zbyt duza innowacyjno$¢ tez nie
jest mile widziana. Nalezy jednak zwréci¢ uwage, ze kazdy styl, ktory z czasem jest bardziej
widoczny, staje sig tez bardziej akceptowalny (znika obawa przed modowym

eksperymentem).

VI. 3. ,,Zabawa” wizerunkiem

Mieszanie stylow, czerpanie z wielu Zrodel, eksperymentowanie z ubiorem — to
wszystko kojarzy si¢ z pewnego rodzaju ,,zabawa” wizerunkiem. Wiek nastoletni z pewnoscia
jest okresem, w ktorym kazdy szuka swojego stylu, migdzy innymi stylu ubioru. Jest tez to
okres, w ktorym na pewne eksperymenty modowe przymyka si¢ oko, ale takze tworzy sig
hierarchia spoleczna w strukturze, ktora jest szkota. Mtodzi ludzie, §wiadomi znaczen, ktore
potrafi wyrazi¢ strdj, przytaczaja si¢ do ,,zabawy” lub nie.

Klasyczna, biata bluzka moze by¢ noszona na wiele sposobdw, jednak producent nie
narzuca gotowych rozwiazan. Dopiero osoba, ktéra ja nosi nadaje jej spoteczne znaczenie.
Kazdy z uzytkownikéw danego elementu stroju moze go nosi¢ inaczej i w ten sposdb za
kazdym razem podejmowac¢ probe zdefiniowania tego przedmiotu na nowo. Socjolog Marek
Krajewski w swych rozwazaniach na temat przedmiotéw pisze: ,,Wytwarzanie przedmiotéw
nie jest tylko fizyczna ich kreacja, ale ztozonym procesem spoteczno-kulturowym, ktéry jest
roOwniez jednoznaczny z wytwarzaniem i reprodukowaniem spolecznego §wiata” (Krajewski
2004, s. 48). Krajewski dodaje, ze mimo braku wyraznych zmian fizycznych, wytwarzanie
przedmiotu nigdy nie ma konca (Krajewski 2004). Mtodzi ludzie poprzez ,,zabawg” strojami

nadajq znaczenia zarOwno przedmiotom, ktorych uzywaja, jak 1 wtasnej tozsamosci.
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Paul Willis wprowadzil termin ,praca na symbolach”, ktory dotyczy praktyk
kulturowych, tworzenia znaczen. Chodzi tu o rozumienie symboli i manipulowanie nimi. Praca
na symbolach w potaczeniu z towarami kulturowymi, ktérymi niewatpliwie sa ubrania, moze
prowadzi¢ do rozwoju ekspresywnego ,ja”. Willis wyroznia dwie podkategorie pracy na
symbolach. Pierwsza z nich to dobor produktdw sposrdd ogromnej liczby mozliwosci, osobisty
sposéb na ich uzycie i konsumpcjg¢. Dzigki samodzielnemu odczytywaniu otaczajacych
symboli w popkulturze i w potaczeniu z wlasnymi do$wiadczeniami, dochodzi do tworzenia
znaczen (Willis 2005, s.103-112).

Druga forma pracy na symbolach to zawlaszczanie wizerunkéw i1 surowcéw do
wlasnego uzytku, wiaze si¢ z kreatywna konsumpcja. Mtodzi ludzie korzystaja z réznych
towaréw niekoniecznie zgodnie z ich zastosowaniem, a takze tacza r6zne obiekty tworzac cos
nowego. Tak, jak - ktora z filcu 1 bibelotow znalezionych w domu zaczgta tworzy¢
bizuteri¢ (wyw. nr 15). O zawlaszczeniu mozna tez mowi¢ w przypadku - ktora
powiedziata Podobat mi si¢ styl chtopakow, wiec zaczetam ubierac sie jak chtopak (wyw. nr
7). Podobnie jest w przypadku noszenia ubran z lumpekséw, starych elementéw garderoby
mamy 1 babci, zestawiania ich ze wspotczesnymi dodatkami. Dzigki tego typu potaczeniom
przekraczane jest ich zrutynizowane znaczenie (Willis 2005, s.108-112).

W ,zabawie” wizerunkiem chodzi gtéwnie o korzystanie z jak najwigkszej ilosci
wplywow, pochodzacych z r6znych srodowisk i czaséw. To, ze wiaze si¢ to z odstajacym od
reszty strojem, jest deklaracja indywidualnosci 1 eksperymentalnego podejscia do wiasnej

tozsamosci.
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VII. Pozyskiwanie ubran

Kolejnym istotnym aspektem stroju mtodych ludzi jest miejsce nabywania ubran. To,
skad dana osoba pozyskuje odziez, czgsto moze wskazywa¢ na jej zapatrywanie si¢ na
kwestie indywidualno$ci 1 determinuje sposOéb wyrazania si¢ poprzez ubidr, chociaz
niewatpliwie zwiazane jest to rowniez z czynnikiem materialnym. Wyr6znitam nastgpujace
punkty: sklepy w Augustowie (z nowa odzieza), galerie handlowe w wigkszych miastach
(Biatystok, Suwatki, Warszawa), sklepy z odzieza uzywana w Augustowie. Dodatam réwniez
podrozdzial o przerabianiu 1 szyciu ubran, ktory jest szczegllnie istotny w temacie

kreatywnosci kulturowe.

VILI. 1. Odziez nowa

Mieszkancy Augustowa nie moga narzeka¢ na malg ilo§¢ sklepdw z odzieza.
Najwigksza ich koncentracja wystgpuje w okolicy Rynku Zygmunta Augusta — $cistym
centrum miasta. Obok matych, prywatnych sklepikdw mozna spotka¢ krajowe sieci handlowe
o zasiggu ogolnopolskim jak: House, CroppTown, Butik, Yups!, Troll. ,Sieciowki” to
najczestsze zrdédto pochodzenia odziezy mtodych Augustowian.

Wielokrotnie styszatam, ze ubieraja si¢ w tych sklepach ,,wszyscy”, dlatego tez
niektérzy z moich rozméwcoOw unikaja zakupoéw tam. Podczas wywiadu z ucznien.L.O.,
ktory, jak sam twierdzi, nie przywiazuje duzej wagi do stroju, zapytalam gdzie kupuje
ubrania:

- Na przyktad w House, tam najczesciej

- I czemu tam ci sie podobajq ubrania?

- No nie wiem... takie fajne sq. Chodzi o to, zeby jakies miec, a nie specjalnie

sie wyroznia¢ (wyw. nr 19).

Fragment ten doskonale odzwierciedla charakter tego typu sklepéw zlokalizowanych w
matych miastach. Akcentowana tu jest raczej funkcja uzytkowa ubran. Mimo, ze dostgpne sa
tam ubrania w modnych fasonach 1 w calej palecie barw, to w Augustowie nosi je tak wiele
0sOb, ze nikogo nie wyrdzniaja, co dyskwalifikuje je w oczach niektérych moich rozméwcow.
Dla wielu z nich jest to powdd do narzekan: W Augustowie to jest tak — idziesz do sklepu,
kupisz jednq rzecz i zaraz druga osoba ma to samo (wyw. nr 3). Spotkalam si¢ nawet z

negatywnym podejsciem do zakupdw w ,,siecidwkach”: Dla mnie to sq takie tandetne sklepy,
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nienawidze tych sklepow. Mnie to tak denerwuje, przyjdzie jakas nowa dostawa i catly
Augustow w tym chodzi (wyw. nr 18).

Prywatne sklepy oferuja podobny asortyment, co obecne w Augustowie sieci
handlowe: Tutaj jest taki [sklep] na Koscielnej, to nie jest jakis firmowy (...) ale ubrania sq
wtasnie stylizowane na te, co sq w sieciowkach (wyw. nr 9). Wprawdzie obiektow
handlowych nie brakuje, ale i1los¢ niekoniecznie przeradza si¢ w jakos¢. Dla wielu moich
rozmdéwcow ubrania dostgpne w lokalnych sklepach nie prezentuja wystarczajacych waloréw
estetycznych, ktére na poziomie deklaracji sa dla nich szczegdlnie istotne: Nie lubi¢ [robic
zakupdw] w Augustowie za bardzo, bo tu nic nie ma, kilka sklepow na krzyz i sq takie dos¢
marne (wyw. nr 6). Dla wielu osob, z ktérymi rozmawiatam poszukiwanie niepowtarzalnych
strojow jest sposobem na tworzenie i podkreslenie wiasnej indywidualnosci, dlatego aby moc

si¢ wyr6zni¢ szukaja innego zrddla pozyskiwania ubran niz miejscowe sklepy.

Asortyment, ktorego
brakuje na rynku lokalnym,
poszukiwany jest przez miodych
ludzi w galeriach handlowych
pobliskich wigkszych miast, jak
Biatystok i Suwatki, a takze w
Warszawie (fot. nr 5 — reklama

centrum handlowego w

Suwatkach, znajdujaca si¢ w

Augustowie). Centra handlowe to wciaz gldéwnie ,sieciowki”, ale takie, ktére wystepuja
zazwyczaj tylko w duzych osrodkach miejskich. Wcale nie musi chodzi¢ o drogie marki, ale
zwyczajnie o ubrania niedostgpne bezposrednio w Augustowie i dlatego atrakcyjniejsze od
tych na miejscu. Ulubione marki, ktore byly najczesciej podawane to: Bershka, New Yorker,
H&M, Stradivarius. Jedna z rozmowczynh w ten sposob wypowiada si¢ o zakupach w
Warszawie:

Czesto korzystam z takich okazji, zeby na przyktad pojechac¢ do Warszawy (...)

No bo tam jednak sq te wszystkie galerie handlowe, znacznie wigkszy wybor.

Najlepsza, wydaje mi sie, jest Arkadia, bo tam sq te wszystkie sprawdzone

sklepy. Lubie na przyktad Stradivarius, Bershka, Nike, w tych najczesciej

kupuje. No i tego nie ma w Augustowie, wiec to plus dla Warszawy (wyw. nr

6).
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Jednak nie zdarza si¢ zbyt czgsto, aby osoby z Augustowa jechaly specjalnie na
zakupy do Warszawy. Dominuja zakupy przy okazji, na przyktad wycieczki szkolne;j:
Wymusimy te 2 godzinki i latamy sobie po sklepach (wyw. nr 5), ale za to bardzo popularne
wsrdd miodziezy sa wypady na zakupy do pobliskich Suwatk i Bialegostoku.Ola szczegdétowo
opowiedziata o jednej z takich wypraw:

- To sq takie zakupy przy okazji czy raczej specjalne wyprawy?

- Wyprawy. Do Biategostoku najczesciej. Ostatnio wtasnie do Suwatk

pojechatam (...).Umawiamy sie, pakujemy do autobusu, jedziemy jakies pot

godziny do Suwatk, wysiadamy, idziemy potem do McDonalda, no i potem do

Plazy na zakupy, no i sklepy, sklepy... w zaleznosci co mi wpadnie w oko.

- Co takiego najbardziej w tym lubisz?

- Takie towienie okazow, czuje si¢ jak na wedkowaniu, zarzucam przynete

(wyw. nr 11).

Duze miasta sa postrzegane przez moje rozméwczynie jako bardziej tolerancyjne dla
odziezowych eksperymentéw. Zauwazylam, ze dziewczyny czgsto postrzegaja Warszawe
jako symbol wielkomiejskiego stylu, niedost¢pnego dla nich z racji na mozliwy zty odbiér ich
rowiesnikow 1 zwierzchnikow w Augustowie, a przeciez bgdacego na wyciagnigcie reki.
Mimo, ze zaopatruja si¢ w tych samych sklepach co Warszawianki, to boja si¢
eksperymentowac ze strojem, wykrgcajac si¢ matym miastem:

- Widziatam jak dziewczyny noszq do butow na obcasie grube skarpety, to jak

prosto z wybiegow. Jeszcze nigdy si¢ nie zdarzylo, Zeby ktos tak chodzit w

Augustowie, a tam wilasnie juz widziatam rozne osoby.

.- A sama bys tak si¢ ubrata?

- W Augustowie raczej nie, batabym sie wyjs¢ na miasto, bo tutaj to jest jednak

mate miasto. To jest wlasnie tak, Ze jak ktos skomentuje, to potem caty

Augustow wie (Wyw. nr 6).

Z pewnoscia mozna powiedzie¢ o pewnego rodzaju modzie na wyjazdy do wigkszych
miast specjalnie w celu zakupdéw odziezowych. Prawie wszyscy wsrdéd moich rozméwcow
moéwili mi, ze sami uczestniczyli w tego typu wyprawach, a nawet jesli nie, to ich znajomi
robig to dosy¢ czgsto. Sklepy lokalne nie sg juz dla nich wystarczajace, jesli widza mozliwos¢
kupienia ubrania, ktore nie jest identyczne jak to, ktore nosi juz kilka os6b w szkole, to

korzystaja z nie;j.
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VILI. 2. Odziez uzywana

W Augustowie bardzo popularne sa sklepy z uzywang odzieza, praktycznie na kazdej
ulicy mozna spotka¢ przynajmniej jeden. Wigkszos¢ moich rozméwcoéw mowita mi, ze robi
tam zakupy. Sklepy te sa rdznie
nazywane, na przyktad lumpeks,
szmateks, ciuchland, ciucholand,
second-hand, ale  jednoznacznie
postrzegane — jako ciekawa i tania
alternatywa  wobec  zakupéw w
,sieciowkach” (fot. nr 6 — slep z
uzywana odzieza w Augustowie).

Niejednokrotnie o rzeczach nabytych

w sklepach z wuzywana odzieza ® B
wypowiadano si¢ akcentujac ich unikalny charakter i walor)lf estetyczne:
Jesli chodzi o lumpeksy, to lubie tam cos znajdowal, mozna naprawde
oryginalne rzeczy znalezé. Ostatnio znalaztam takie swietne buty, az sie

dziwitam, ze nikt ich wczesniej nie kupit, kosztowaty 7zt (wyw. nr 12),

Witasnie fajnie sie chodzi na uzywane, bo nikt nie bedzie miat tego samego, to

Jjest takie unikalne, i tanio (Wyw. nr 5).

Osoby narzekajace na jednorodnos¢ ubran w augustowskich sklepach wiasnie w
lumpeksach najcze$ciej moga znalez¢ co$ dla siebie: Bo ja lubie takie pojedyncze, nie lubie
Jjak wszyscy cos majq. Jak sobie cos kupie i widze, ze ktos tez to ma, to chowam do szafy i nie
nosze tego. Szukam raczej pojedynczych rzeczy i do takich sklepow staram sie wchodzi¢
(wyw. nr 20). Dla. ktora ceni sobie oryginalno$¢ ubran i lubi styl vintage, to jedyne
miejsca w Augustowie, w ktérych kupuje ubrania: Uwielbiam chodzi¢ po second-handach,
kiedys sobie kupitam wtasnie spodnie Armaniego za 4 zt chyba. Nowiuskie i oryginalne.
Mozna trafi¢ na naprawde super rzeczy w takich sklepach. Takie rzeczy z przesztosciq, takie z
lat 80., swetry, legginsy (wyw. nr 21). Trafne bgdzie w tym miejscu zacytowanie M.
Krajewskiego: ,,...coraz wigcej 0sOb poszukuje przedmiotéw z tzw. duszq — unikalnych,
oryginalnych i niepowtarzalnych przedmiotéw, ktére identyczne cechy przydaja ich nowym

wiascicielom” (Krajewski 2004, s. 55).
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J. Gadecki w artykule poswigconym zakupom w lumpeksach ,Modakg. O
przestrzeniach second-hand” pisze, ze rOwnie oryginalni co nabywane ,,obiekty”, sa ich
nabywcy, ktérych opisuje w nastgpujacy sposOb: kreatywni, inteligentni, proaktywni w
radzeniu sobie z moda, ceniacy indywidualno$¢. Podkresla tez atrakcyjno$¢ konsumpcji w
drugim obiegu, ktdra jest bardziej interesujaca niz konsumpcja ,,zwykta” (Gadecki 2007).

A. Sikora na podstawie wypowiedzi na forum internetowym pisze o zakupach w ciuchlandach
jako pewien rodzaj wyzwania, liczy si¢ umiejetnos¢ ,,oddzielenia ziaren od plew albo raczej
ciuchowych skarbéw od gér szmat” (Sikora 2007, s. 212).

Nalezy jednak pamigtac, ze sklepy z odzieza uzywang w naszym regionie (to jest w
Polsce 1 okolicznych krajach) zwiazane sa takze z aspektem ekonomicznym. Przez wiele lat
zakupy w lumpeksach byly kojarzone wytacznie z bieda. Jak pisze Gadecki: ,,Lumpeksy
wydawaly si¢ nie tyle alternatywna czg$cia codziennosci, ile konieczno$cia i jedynym
mozliwym wyborem dla os6b ubogich” (Gadecki 2007, s. 93). Przez ostatnie kilka lat
wizerunek ciuchlandow przeszedt znaczna metamorfoze, ale nadal dla wielu ludzi o cigzkiej
sytuacji materialnej jest to jedyne miejsce, w ktorym moga sobie pozwoli¢ na zakup odziezy,
gdzie zwykta koszulka potrafi kosztowa¢ wielokrotnie mniej niz nowa z metka o tej samej
jakosci.

Aspekt ekonomiczny szmatekséw nie byt tym gtéwnym, akcentowanym przez moje
rozméwczynie. Chociaz z pewnoscig wielu ludzi w Augustowie nadal traktuje owe sklepy
raczej jako konieczno$¢ niz wybor. Z drugiej strony na pewno istnieja osoby, ktére nadal
uwazaja zakupy w lumpeksach jako cos wstydliwego, a ubrania te moga ich odrzucac¢, nawet
nie na poziomie estetyki, a odczucia cielesnego. W jednym z wywiadow ustyszalam od
uczennicy .L.O., ktéra wigkszos¢ zakupdéw odziezowych robi w Warszawie, takie
stwierdzenie o lumpeksach: Ja nie moge po prostu na takie sklepy patrzeé, ja zawsze musze
[robi¢ zakupy] w takich lepszych raczej sklepach (wyw. nr 6). Poprzez ,lepsze sklepy”,
domyS$lam sig, ze moja rozmoOwczyni miata na mysli te markowe, drozsze. Z pewnoscig
nieche¢ do sklepdw second-hand wiaze si¢ w pewien sposéb z lepsza sytuacja materialna, ale
nie jest to regula, gdyz siostra cytowanej wyzej rozméwczyni jest wielbicielka sklepéw z

uzywana odzieza. Ale jak twierdza obie, Zzadnej z siOstr nie podoba si¢ styl drugie;j.
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VILI. 3. Przerabianie i szycie ubran

O przerabianiu, czy szyciu wtasnych ubran opowiadaty mi dwie osoby —- i
- ktore wyjatkowo ceniag sobie niepowtarzalnos¢. Jest to kolejny sposob na
podkreslenie indywidualnosci 1 niebanalne wyr6znienie sig z thumu.

Jak wspomniatam wczes’niej,- sama projektuje ubrania dla siebie i bizuterig,
ktora rowniez sprzedaje wsrdd rowiesniczek. Nie reklamuje si¢ i nie sprzedaje w Internecie,
kolejne zaméwienia zbiera w szkole i nie narzeka na brak pracy: Sprzedaje kolczyki gtownie
w szkole. Po co wystawia¢ na Allegro skoro zaméwienia mam gtownie stqd? W domu znowu
czekajq cztery pary kolczykow do zrealizowania (...) Przez ostatnie dwa tygodnie wykonatam
siedem par (wyw. nr 15). Kolczyki wykonuje gtéwnie z tektury lub filcu, potrafi zrobi¢
bizuteri¢ na specjalne zamowienie, kolezanki wysylaja jej e-mailem zdjecia zespotéw lub
wzory znalezione w Internecie. Przy realizacji projektéw odziezowych pomaga jej mama.

-zdarza si¢ przerabia¢ ubrania, ktére kupita w lumpeksie. Drobnych zmian
dokonuje sama, a przy tych bardziej skomplikowanych korzysta z ustug krawcowej. W ten
sposob udalo jej sig¢ przerobi¢ sukienke na szkolna impreze: Sukienke kupitam za 4 zi, tylko, ze
byta strasznie szeroka. Powiedziatam jak ma mniej wiecej wygladac, zaniostam do pani
krawcowej, bo jednak moje zdolnosci az tak daleko nie siegajaq, Zeby jq tak zwezy¢, kupitam
tiul, zrobitam podszewke i do tego taka wielkq kokarde tiulowq. Pomysty na przerdbki czerpie
tez z Internetu, $ledzi ulubionego bloga: Dziewczyna sama tworzy ubrania z tego, co juz ma,
przerabia je i jest pokazane, Ze to z tego i tego, etapy po kolei i efekt koncowy (wyw. nr 7).

-powiedziaia mi réwniez, ze zdarzaa jej si¢ wycia¢ nadruk z koszulki i naklei¢ go na
spodnie. Ten dosy¢ niespotykany sposdb na wykorzystanie T-shirtu §wiadczy o tym, ze
przedmioty nie musza pozostawa¢ w stalej formie. Wykorzystujac wilasng kreatywnosc,
mozna nadac¢ rzeczom nowe znaczenia, tchna¢ w nie ,,drugie zycie” (Appadurai 1986).

G. Mathews we wspétczesnym §wiecie wyrdznia dwie zwiazane ze soba formy rynku:
supermarket rzeczy materialnych i supermarket kultury. Mtode Augustowianki chetnie
korzystaja z obu, na wyciagnigcie r¢ki maja dostgpne produkty i informacje z innych krajow.
Wedtug Mathewsa tak jak w supermarkecie z produktami wybieramy to, co nam si¢ podoba,
tak i w supermarkecie kultury dobieramy idee, informacje i potencjalne tozsamosci do
wlasnych potrzeb (Mathews 2005). W dodatku wszystko moze dzia¢ si¢ na arenie lokalnej —
ubranie kupione w sklepie z odzieza uzywana w Augustowie zostalo sprowadzone z jednego z
zachodnich krajow, wyprodukowane prawdopodobnie w jeszcze innym miejscu, a pdzniej

przerobione przez mtoda osobg wedle wtasnego uznania i pod wptywem inspiracji z Internetu.
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Warto przypomnie¢ tutaj pojgcie tozsamoscl rozproszonej uzyte przez Marcusa —
wspolczesnie tozsamos¢ danej osoby nie jest wytwarzana wylacznie w ramach lokalnosci, ale

przede wszystkim tworzy si¢ pod wptywem wielu, mniej lub bardziej odlegtych miejsc
(Marcus 2004).
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VIII. Podsumowanie

Fragment wywiadu, ktory uzytlam w tytule — ,,Inaczej niz wszyscy” (wyw. nr 6) — daje
do zrozumienia, ze szczegllnie interesowaty mnie osoby, ktére wystaja ponad ttumem, chca
si¢ wyrwac z przeci¢tnosci. Te cztery, wymienione wczes$niej rozmdéwczynie, udatlo mi sig
poznaé, poniewaz wyrdznialy si¢ swoim strojem. To wtasnie one, we wspomnianym
supermarkecie kultury (Matthews 2005), maja odwagg zachowac si¢ inaczej niz pozostali.
Owszem, korzystaja takze z dobr tatwo dostgpnych, niewymagajacych wysitku, ale
jednoczes$nie zachowuja si¢ niestandardowo — szukaja produktéw, ktére nie leza na
najblizszej potce, siegaja glebiej, przestawiaja towary na poélkach, rozrywaja opakowania,
facza ze soba, z pozoru niepasujace, produkty. Mimo, ze tego typu zachowanie nie zawsze
spotyka si¢ z aprobatg pozostatych klientow supermarketu, zdarza sig, ze kto$§ krzywo spojrzy,
czy wyrazi niepochlebna opinig. Sa $wiadome tego, ale celowo pozwalaja sobie na praktyki
kulturowe podkreslajace ich indywidualnos¢.

Osoby posiadajace tytulowa kreatywnos$¢ kulturowa, nigdy nie przestaja wytwarzad
znaczen w sferze kultury. Od kiedy moje rozmowczynie zaczgly interesowac sig¢ kreowaniem
swego wizerunku, to prawdopodobnie bgda to praktykowac juz zawsze, wykazujac wieczny
entuzjazm w tym kierunku. Dla nich jest to ,,zabawa” wizerunkiem, ale nie zdaja sobie
sprawy, ze swoimi dzialaniami przyczyniaja si¢ do poszerzania pola tolerancji w swojej
spotecznos$ci, cytujac Willisa: ,kulturowe praktyki codzienno$ci sg siebie nieswiadome”
(Willis 2005, s.16). Odnalezienie odpowiednich form do tworzenia wlasnego ,,ja” jest tutaj
niezbedne, jesli dostgp do porzadanego elementu jest niemozliwy, to warto samemu go
stworzy¢ z dostgpnych materialtéw. Produkty, ktérych uzywaja milodzi mieszkancy
Augustowa, czy to gotowe, czy wykreowane przez siebie, wskazuja na to kim jesteSmy, lub
kim chcemy by¢. Najtratniej opisuje to Krajewski: ,,Kupujac 1 uzywajac dobra okreslonego
rodzaju, wyrazam zaré6wno to, z jakimi konkretnymi ludZmi z mojego otoczenia si¢
identyfikuje, jak 1 to, jaki typ wspdlnoty i spolecznego porzadku jest mi najblizszy”
(Krajewski 2004, s. 57).

W pracy wielokrotnie pojawia si¢ takze rozroznienie migdzy tym co globalne, a
lokalne. Niejednokrotnie podkreslalam jednak jak trudne jest jednoznaczne wskazanie
miejsca pochodzenia danej inspiracji, bodzca czy zmiany. Przyczyny takiego stanu rzeczy
poszukuje Hannerz, sugerujac, ze ,orozmieszczenie osobistych powiazan migdzy tym, co
lokalne a tym, co globalne staje si¢ coraz bardziej niejasne” (Hannerz 2006, s. 48). Hannerz

zastanawia si¢ wigc nad naturg i przejawami lokalnosci. Utozsamia ja z ,,Zyciem codziennym”
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— opisuje ja jako ,,cos bardzo powtarzalnego, zbg¢dnego, niemalze niekonczaca si¢ serig
dzialan w stalej oprawie”. Ponadto podkresla praktyczny wymiar zycia codziennego i
towarzyszaca mu rutyn¢ (,,Judzie uczestnicza w nim aktywnie, wyksztalcajac osobiste
sprawnosci, niekoniecznie zastanawiajac si¢ dtugo nad tym faktem™) (Hannerz 2006, s. 43).
Idac tym tropem mozna w realizowanych lokalnie zakupach dostrzec pewien ,,automatyzm” —
dla sporej wigkszosci sg one po prostu uzupetnianiem niezbg¢dnej garderoby. Potrzeba ,,czegos
wigcej” pojawia si¢ u osob bardziej ,,swiadomych modowo”. Odwaznie schodza z utartego
szlaku, poszukuja na wtasna reke, eksperymentuja. Czesto, mniej lub bardziej Swiadomie,
wzorujac sig¢ na tym, co globalne, potrafia zmienia¢ lokalnos¢.

Jesli to, co lokalne ma swoje ugruntowanie, swoja baz¢, w tym, co jest dostgpne na
miejscu, to interesujacy wydaje si¢ przypadek sklepdw second-hand — mimo, zZe obecne tuz za
rogiem, to moga w nich znalez¢ co$ dla siebie zar6wno osoby z indywidualnym podejsciem
do mody, jak i te preferujace ,. konwencjonalny” styl. Ale jak mlodzi mieszkancy Augustowa
postrzegaja ,,globalnos¢”? To co$ ,stamtad”, z centrum, ktore opisuja jako bogate,
tolerancyjne, tetnigce zyciem, co$ kolorowego w odréznieniu od szarzyzny prowincji. To w
koncu co$ atrakcyjnego, co$ pozadanego, co§ czym mozna zwigkszy¢ swoja atrakcyjnos$¢ na
miejscu. Stad sigganie po rzeczy ze sklepéw second-hand, ktére cho¢ ,,znikad”, sa ,,stamtad”,
na ktérych projektowane sa fantazje o centrum.

Opisana przez Hannerza relacja globalnos¢-lokalnos¢ (Hannerz 2006) jest
intensyfikowana przez postgp technologiczny. Wiele z moich rozméwczyn dzigki Internetowi
podglada Swiat na zewnatrz Augustowa, a jego skrawki probuje przenies¢ do wewnatrz.
Jednoczesnie mowig o kompleksie prowincji, ktdry wydaje si¢ zupelnie nieuzasadniony, ale
ktéry zywi si¢ kompleksami podlewanymi na miejscu — eksperyment modowy jest
postrzegany negatywnie, czgsto krytykowany. Czgsto kwestionowanie  wlasnej
indywidualnosci jest mozliwe tylko poprzez strdj, poprzez obecnos¢ kreatywnosci kulturowe;j

w zyciu codziennym.
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IX. Materialy wykorzystane w pracy

Spis wywiadow:

L.p. | Ple¢ Przestrzen Wiek | Data

1. Megzczyzna (2) | Bar 20 10.07.2009
2. Kobieta Bar 24 11.07.2009
3. Kobieta (2) Kawiarnia 16 24.03.2010
4. Kobieta Kawiarnia 17 20.05.2010
5. Kobieta (2) Park 16 10.07.2010
6. Kobieta Park 17 13.07.2010
7. Kobieta Kawiarnia 18 25.03.2010
8. Kobieta (2) Kawiarnia 17 26.11.2009
0. Kobieta Kawiarnia 18 11.07.2010
10. | Kobieta Kawiarnia 21 10.07.2010
11. | Kobieta Park 18 14.07.2010
12. | Kobieta Kawiarnia 18 24.03.2010
13. | Kobieta Szkota 15 27.11.2009
14. | Mgzczyzna Szkota 17 23.11.2009
15. | Kobieta Kawiarnia 17 30.05.2010
16. | Mgzczyzna (2) | Molo 21 7.07.2009
17. | Kobieta Kawiarnia 18 25.03.2010
18. | Kobieta Fawka nad rzeka 18 12.07.2010
19. | Mgzczyzna Kawiarnia 16 24.03.2010
20. | Kobieta F.awka nad rzeka 17 28.03.2010
21. | Kobieta Kawiarnia 17 30.05.2010
22. | Mgzczyzna Bar 21 13.07.2010
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Spis fotografii:

Fot. nr 1 — materiaty wlasne
Fot. nr 2 — materiaty rozméwczyni (wykorzystanie za zgoda)
Fot. nr 3 — materiaty rozméwczyni (wykorzystanie za zgoda)
Fot. nr 4 — materiaty rozméwczyni (wykorzystanie za zgoda)
Fot. nr 5 — materiaty wlasne

Fot. nr 6 — materiaty wlasne

Spis stron internetowych:

_— stan na dzien 20.08.2011

http://youcandance.plejada.pl — stan na dzien 20.08.2011
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