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Wstep

Celem mojej pracy byl opis trzech istotnych elementéw: miejsca, rzeczy i1 ludzi
tworzacych Bazar Staroci mieszczacy si¢ na warszawskim Kole.

Zdecydowatam si¢ na podjecie tematu Bazaru na Kole z kilku przyczyn. Dla moich
rodzicow, a w szczegblnosci dla ojca, stanowi on swoiste axis mundi wraz ze sSwoj3
odwiecznos$cig 1 osrodkiem zainteresowan osobistych. Z tej wlasnie przyczyny miejsce to od
dlugiego czasu jest dla mnie celem wycieczek i niedzielnych spaceréow. Przez wiele lat
towarzyszac rodzicom w poszukiwaniach przedmiotéw, zdgzytam zauwazy¢, ze Bazar ten jest
zjawiskiem intrygujacym i wartym glebszej refleksji. Ponadto ostatecznym argumentem, dla
ktérego podjetam ten temat, jest poczucie nadchodzacego konca i stopniowej przemijalnosci,
ktore od jakiego$ czasu da sie wyczu¢ na Kole. W opinii Stafych Bywalcéw', coraz trudniej
znalez¢ przedmioty, ktoére by odpowiadaty oczekiwaniom i wymogom koneserdéw staroci, a
towar takze ,.konczy si¢” za granica — w Belgii, czy Francji, skad glownie czerpali swoje
zasoby. Coraz rzadziej mozna znalez¢ atrakcyjne rzeczy, a w zwigzku z tym dewaluuje si¢
sam Bazar. Nie chodzi tu o warto$ci materialne przedmiotow, ale o wartosci emocjonalne
zwigzane z poszukiwaniem i1 mozliwoscig znalezienia rzeczy jedynej w swoim rodzaju —
,»okazji”. Ponadto w moim odczuciu spotecznos$¢ Statych Bywalcow Kola starzeje si¢ 1 brak
im nastgpcow. Nieliczne mlode osoby zjawiajg si¢ w tym miejscu i nie towarzysza im: ani
powaga (specyficzna dla 0s6b zaznajomionych z mechanizmami Bazaru), ani umiejgtnosci
takie jak targowanie si¢ (w mojej ocenie s3a one sztuka, ktorej cigzko si¢ nauczy¢ bez
przewodnika-nauczyciela). Podsumowujac, nie mozna moéwi¢ w tym kontekscie o
wymienialno$ci pokolen. Dlatego obawiam si¢, ze wraz ze stopniowym starzeniem si¢
znawcow Kota, zestarzeje si¢, i w koncu zamrze sam Bazar. Moim zdaniem konieczny jest
opis tego miejsca, aby uchwyci¢ to, pomoze ulec zapomnieniu, co jest ulotne.

W rozdziale pierwszym mojej pracy przedstawiam metodologi¢, ktorg postuzytam sie
przy badaniu. Sklada si¢ na nig szereg roznorodnych technik, ktére wzajemnie si¢
uzupetniajac miaty umozliwi¢ mi nakreslenie wielowymiarowego obrazu Bazaru na Kole.

W rozdziale drugim opisuj¢ histori¢ zjawiska, jakim sa bazary, jak i rekonstruuje

dzieje samego Kota. Opis nazw i ich znaczenia, nakre$lenie perspektywy ewolucji bazarow

' W aneksie zamieszczam Stowniczek wazniejszych poje¢ i terminéw obowiazujacych na Kole.



pozwalaja na umieszczenie mojego badania w interesujacym konteks$cie zaréwno
historycznym, jak i kulturowym.

W rozdziale trzecim przedstawiam wyniki moich badan — uzyskane dane empiryczne.
Rozdziat ten podzielitam kolejno na podrozdziaty ,,Ludzie”, ,,Rzeczy” i ,,Miejsce”. Analizuj¢
1 opisuj¢ zdobyty przeze mnie material z badan terenowych wilasnie w tych trzech ujgciach,
gdyz sadze, ze polaczenie ich daje petne spektrum zjawisk charakterystycznych dla Kota.
Mozna powiedzie¢, ze tworzg one swego rodzaju klimat i atmosfere, charakterystyczne genius
loci. Opracowane przeze mnie w tym rozdziale tre$ci postaram si¢ takze pokrotce
zinterpretowa¢ w ujeciu teorii Ervinga Goffmana, Barbary Fatygi oraz Szkoty Chicagowskie;j.
Zdecydowatam si¢ na polaczenie opisu powyzszych teorii z rozdziatami dotyczacymi danych
empirycznych, gdyz stanowig w mojej ocenie wzajemne uzupelnienie — wnioski z badan beda
ilustracja zastosowania tych teorii w praktyce.

W  podsumowaniu przedstawiam wnioski wynikajace z badania, pozyskanego

materiatu i jego analizy.



Rozdzial 1. Metodologia

Ponizej przedstawiam metodologi¢, jaka postuzylam sie przy przeprowadzaniu
badania terenowego. Zawieraja si¢ w niej kolejne etapy procesu przygotowania i samego
przeprowadzania badania — w tym doboru paradygmatu badawczego i odpowiednich technik,

a takze refleksje z ich wykorzystania w terenie.

1.1. Dobdr paradygmatu badawczego

Pierwszym krokiem koniecznym do wybrania wlasciwych metod 1 technik
badawczych, po uprzednim wyborze tematu badania, byto wstgpne zapoznanie si¢ podczas
wizji lokalnej z obiektem badan oraz ustalenie jego podstawowych cech i specyfiki.
Rozpoznanie to pozwolilo mi utwierdzi¢ si¢ w przekonaniu, ze gtownym celem mojego
badania bedzie precyzyjny 1 szczegdlowy opis, ktory pozwoli mi odpowiedzie¢ na pytania: co
jest charakterystyczne dla tego miejsca, oraz kto i jak je tworzy. Tym samym zdecydowatam,
ze w tym wypadku zasadne bedzie podjecie formuly badania jakosciowego®. Kierujac sie
stowami Paula Willisa, piszacego ze: ,[przy badaniu jako$ciowym] mozna nawigzaé
bezposredni kontakt z dziatajacymi podmiotami podczas rutynowych dla nich zajg¢ dnia
codziennego i sprobowa¢ zrozumieé jak i dlaczego regularnosci te wystepuja™ stwierdzitam,
ze warunkiem uchwycenia specyfiki Bazaru jest konieczno$¢ bezposredniego obcowania z
osobami przychodzacymi na Kolo oraz moje osobiste uczestnictwo w dziataniach si¢ tam
odbywajacych. Z tego tytulu podjetam decyzje o przeprowadzeniu terenowego badania
etnograficznego, ktore jako zestaw metod ,,w swojej najbardziej charakterystycznej formie
wymagaja od etnografa uczestniczenia, jawnego badz ukrytego, w codziennym zyciu ludzi
przez dluzszy okres, obserwowania biegu zdarzen, stuchania rozmoéw, zadawania pytan —
jednym stowem wymagaja zabierania wszelkich dostepnych danych, ktére rzucg nieco §wiatta

na kwestie bedace przedmiotem badan™.

1.2. Zakres badania

Planujac zakres badania zdawatam sobie sprawe z okreslonych ograniczen. Przyjetam

wiec, ze badanie to bedzie miato forme poglebionego pilotazu, do dalszych, potencjalnych

Z Migdzy innymi E.Babbie podkresla rolg¢ opisu w kontekscie badan pierwszych antropologéw — ,,opis byt
pierwotnym celem wielu badan jako$ciowych”, w: E. Babbie, Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2003, s.
113.

3 P. Willis, Wyobraznia etnograficzna, Krakoéw 2009, s.13.

* M. Hammersley, P. Atkinson, Metody badar terenowych, Poznan 2000, s.11.



badan prowadzonych na ten temat. Zatozenie to wptyn¢lo na arbitralnie ustalony przeze mnie
czas badania, ktéry przypadl na okres od pazdziernika 2011 roku, do marca 2012 roku.
Uwazam, ze taki okres czasu na dokonanie obserwacji nie jest wystarczajacy do wysycenia
tematu, gdyz jako badacz nie jestem w stanie zarejestrowaé dlugofalowych zmian w
zachowaniach, czy interakcji osob badanych. Dla przyktadu: nie mog¢ zaobserwowa¢ zmian
wywotanych efektami pogody zwigzanymi z porami roku, cho¢ wiem z wywiadow, ze takie
moga wystapié. Tak przyjete zatozenie pozwala uzasadni¢ szereg dokonywanych przeze mnie

wyboréw w czasie tego badania i jest warunkiem ich zasadnosci.

1.3. Techniki

,,Badacz jakosciowy jako bricoler, lub tworca patchworkow wykorzystuje estetyczne i
materialne narzedzia swojego rzemiosta stosujac dowolne strategie, metody i materiaty
empiryczne, jakie ma pod reka™. Stwierdzenie to, jak i sama specyfika badania terenowego,
gdzie ,,(...) dobra etnografia jest najczesciej efektem triangulacji, a wigc wykorzystania
réznorodnych technik zbierania danych dla uargumentowania proponowanych wnioskow’™
uzasadniaja moja decyzj¢ o uzyciu roznorodnych technik badawczych. Nagromadzenie
réznego typu materialu, pozyskanego wieloma S$rodkami pozwolilo mi zbudowaé
wielowymiarowy obraz badanego $rodowiska. Ponadto réznorodno$¢ uzyskanych danych
umozliwila ich wzajemng weryfikacj¢, co z kolei pozwolito mi unikna¢ btedu wadliwego
relacjonowania.

Do badania postuzyty mi glownie techniki: obserwacji, wywiadu oraz analizy danych
zastanych. Ponadto przez caty okres realizacji badan prowadzitam dziennik badacza, ktory
umozliwiatl mi biezace orientowanie si¢ w zebranym materiale, oraz chronologii gromadzenia
1 porzadkowania danych. Pierwotnie takze, zeby zyska¢ wizualny aspekt badania, chciatam
wykona¢ seri¢ zdje¢ ilustrujaca szereg stoisk, miejsc sprzedazy, lub samego placu.
Wykonanie tego planu okazalo si¢ niemozliwe, poniewaz przy probach wykonywania zdjgé
prawie zawsze si¢ spotykatam z odmowa zgody na ich robienie, lub niechecig wyrazang przez
sprzedawcéw na Kole. Nieliczne uzyskane przeze mnie zdjecia postuza za pojedyncze
ilustracje omawianych tematéw, gdyz same w sobie, w mojej ocenie, nie stanowig
wystarczajagcego materiatu do wyczerpujacej, catosciowej analizy wizualnej, oddajacej petny

charakter Bazaru. Dla uzupetnienia aspektu wizualnego badania wykonatam dodatkowo mape

> N. Denzin, Y. Lincoln, Metody badar jakosciowych, Warszawa 2009, za H. Becker, 1998, s.2.
% M. Angrosino, Badania etnograficzne i obserwacyjne, Warszawa 2010, s. 78.



bazaru, ktora zawiera w sobie oznaczenia stoisk i sprzedawanych na nich przedmiotow, oraz

miejsca spotkan poszczeg6lnych grup zainteresowan na Kole. Mapa znajduje si¢ w aneksie.

1.3.1. Obserwacja

Podstawowa technikg byla obserwacja uczestniczaca — jawna i ukryta. Przez okres
prowadzenia badan przychodzitam na Koto i podobnie jak kupujacy uczestniczylam w
pewnych aspektach zycia Bazaru. W takiej sytuacji doprecyzowanie mojej roli jako badacza
obserwatora okazuje si¢ by¢ dos$¢ trudne - ze wzgledu na rozne sytuacje w jakich sig
znajdowatam. 1 tak, czasem przyjmowatam role pefnego uczestnika’ bedac potencjalna
kupujaca, tym samym wnikajac w dziatania i aktywno$ci na Bazarze. Ponadto nie bylam
zobligowana do ujawniania swojego planu badawczego, a wigec prowadzitam obserwacje
niejawng w przestrzeni publicznej. Z drugiej jednak strony, w sytuacji, gdy przystgpowatam
do wywiadoéw ujawniatam si¢ jako badacz i tym samym zmieniat si¢ charakter mojej
obserwacji na jawny. W tej sytuacji ptynnie przechodzitam do roli uczestnika-jako-
obserwatora, zyskujac nowy status. Przeprowadzajac jednak obserwacj¢ miatam takze
swiadomo$¢ pewnych trudno$ci wigzacych si¢ z ta metoda, ktore Earl Babbie okresla, jako

,efekt Hawthrone’a™®

. Zdalam sobie sprawe z faktu, ze moja obecno$¢ zawsze begdzie
wplywata na bieg obserwowanych przeze mnie interakcji. Jedyng ochrong przed nadmiernym

udziatem tego czynnika byla wrazliwos$¢ na to 1 uwaga.

1.3.2. Dziennik badacza

,Dziennik oznacza tylko zapisywanie dat wydarzen, ich zewnetrzny ksztalt, jakis
znak, dzigki ktoremu odpowiadajace mu fragmenty zycia moga by¢ przywotlane do pamigci.
Kiedy znowu to czytasz w pamigci staje Ci nie to, co napisalas, ale zlozone obrazy tego co
przezyta§ w tamtym czasie i wiele innych skojarzen™. Ten fragment autorstwa Bronistawa
Malinowskiego przedstawia ide¢ sporzadzania zapisoOw stanowiacych dziennik badacza. Przez
caly czas prowadzenia badania tworzytam na biezaco dokladne notatki z obserwacji, ktore
pozwolily mi na odpowiedZ na szereg pytan, m.in.: jak zachodzg procesy charakterystyczne
dla danej spotecznosci, jak sami badani rozumieja zdarzenia w jakich biorg udziat i jak je

interpretuja oraz jakie sg uwarunkowania z ktorymi badani musza sobie radzi¢ uczestniczac w

7 Tamze, s. 107.
¥ E. Babbie, Badania spoleczne w praktyce, Warszawa 2003, s. 313.
® B. Malinowski, Dziennik w $cistym znaczeniu tego wyrazu, Krakoéw 2002, s.19.



Bazarze na Kole'’. Zapisy te nie mialy jednak ustrukturyzowanej formy. Prowadzitam je w
strukturze narracyjnej, w miar¢ mozliwosci najwierniej opisujac zachowania, interakcje
uczestnikow 1 cechy terenu. Notatki te stanowily tym samym pomoc dla mojej pamigci i

umozliwity ciagla rejestracje interesujacych mnie kwestii.

1.3.3. Wywiady

Wywiady mialy w mojej pracy pemli¢ funkcj¢ uzupeiniajacag dla obserwacji.
Pozyskany z nich materiat miat pozwoli¢ na weryfikacj¢ spostrzezen z obserwacji i
wzbogaci¢ badanie o ewentualne, nowe, niezauwazone przeze mnie watki. Zdecydowatam si¢
na form¢ wywiadu etnograficznego, o czg¢$ciowo ustrukturyzowanej formie. Zalezalo mi na
polaczeniu ,,otwarto$ci” wywiadu etnograficznego, w czasie ktdrego Informator moze
swobodnie wchodzi¢ w dygresje i rozwija¢ nowe watki (ktére moga si¢ okaza¢ nowym,
ciekawym polem do badania) wraz z czg¢sciowym usystematyzowaniem wywiadu, poprzez
pytania nakierowujace na interesujgce mnie obszary badania. Narzadzie, ktore postuzyto mi
do przeprowadzenia wywiadow zamies$citam w aneksie.

Dobor proby do wywiadow byt podyktowany dwoma czynnikami. Pierwszym jest
skala mojego badania, ktore, jak juz wspomniatam, peini funkcj¢ pilotazu do dalszych,
bardziej poglebionych badan poswieconych Bazarowi na Kole. Majac na uwadze te
informacj¢ ograniczytam probe do takiej liczby, ktora dostarczyta wywiaddéw niezbednych do
wypetnienia omawianej przeze mnie powyzej funkcji weryfikacyjnej dla obserwacji. Drugim

. rooe 11
czynnikiem byla osoba ,,odZwiernego”

wprowadzajacego mnie do spolecznosci Bazaru na
Kole. Osoba ta jest wieloletnim Kupujacym, bardzo zaangazowanym w zycie Kota. Po
uzyskaniu przeze mnie informacji o poszukiwaniu potencjalnych oséb do wywiadu Kupujacy
(jak bede go odtad nazywac) w bardzo szybkim czasie umowit mnie na rozmowe z czterema
Informatorami. Tym samym udalo mi si¢ uzyska¢ pie¢ wywiadow (czterech sprzedawcow i
Kupujacy) lecz wyltacznie z mezczyznami (pierwotnie zaktadalam, ze dla petniejszego obrazu
przeprowadze wywiad takze z kobietami, by dowiedzie¢ si¢, czy pte¢ moze mie¢ wplyw na
interakcje na Kole). M¢zczyzni ci spelniajg natomiast jeden warunek, ktory przedstawitam
jako niezbedny — wszyscy maja ponad dziesigcioletnie do$wiadczenie w handlowaniu na

Kole. Uznalam, ze przez dziesi¢¢ lat mozna zdoby¢ pelni¢ kompetencji i dos§wiadczenia

wymaganych od Statych Bywalcow Kota. Ponizej przedstawiam tabele zawierajaca kody

' Por.: R. Emerson, Writing etnographic field notes, Chicago 1995, s. 14 za: D. Silverman, Prowadzenie badar
jakoSciowych, Warszawa 2008, s.218.
11 Hammersley, P. Atkinson, Metody badan terenowych, Poznan 2000, s. 73.
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wywiadoéw. Znalazly si¢ tam pte¢, wiek badanych, liczba lat sprzedawania na Bazarze oraz

termin przeprowadzenia wywiadu.

Tab.1. Sposob kodowania wywiadow.

W1 m/ok.45/>15/10.03.2012
W2 m/62/>30/ 17.03.2012
W3 m/59/>20/10.03.2012
W4 m/ok.75/>40/10.03.2012
W5 m/56/>20/17.03.2012

Zrealizowanie wywiadow nastrgczato pewne trudno$ci. Przede wszystkim wywiad
musiat by¢ przeprowadzany w czasie dziatania Bazaru, kiedy Informatorzy sprzedawali przy
swoich stoiskach. Tym samym rozmowy te byly czgsto przerywane przez pojawienie si¢
potencjalnych kupujacych, czy uwagi kolegéw i znajomych. Ponadto miatam problemy z
rejestracja wywiadow. Dwoch Informatoréw odmowilo zgody na zapis rozmowy na
dyktafonie, a jeden nagrany wywiad okazal si¢ niemozliwy do pelnego przetranskrybowania
ze wzgledu na zagluszenia spowodowane wiatrem 1 grajacym w tle radiem. Musiatam tym
samym odtwarza¢ czg$s¢ wywiadow z pamieci i1 z nielicznych notatek, ktore udalo mi sig
zrobi¢ w czasie ich trwania. Pozostatle wywiady zostatly poddane petnej transkrypcji. Mimo
wymienionych probleméw material pozyskany z wywiadow spetnit swoja funkcje i postuzyt

jako interesujace dane do analiz.

1.3.4. Analiza danych zastanych (analiza desk research)

Przed przystapieniem do badan, a takze w ich trakcie, staralam si¢ zebra¢ mozliwie
najwiekszg ilo§¢ danych, ktére moglabym wykorzysta¢ zar6wno do rozpoznania si¢ w
charakterze badanego terenu jak i do okreslenia kontekstu kulturowego i1 historycznego w
jakim funkcjonuje Bazar Staroci. Tym samym poszukiwalam danych zastanych — a wigc
sporzadzonych uprzednio prac, jaki i przeprowadzonych badan, nawet w posredni sposob
traktujacych o tematyce zwigzanej z Bazarem na Kole — ktore mogtabym nastgpnie poddac
wtornej analizie (ang. desk research- gdzie materialty wcze$niej opracowane przez inne
podmioty wtdrnie analizuje si¢ pod katem swojej pracy'’). ,,Dzieki zrédlom wtdrnym

mozemy lepiej zrozumie¢ kontekst historyczny”'"” — i rzeczywiscie, tylko dzigki tej metodzie

'2 Por: Ch. Frankfort-Nachmiast, N. Nachmiast, Metody badawcze w naukach spolecznych, Poznah 2001, s. 321.
13 .
Tamze, s.322.
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udato mi si¢ odtworzy¢ histori¢ Bazaru, dotad niepublikowang. Ponizej przedstawiam
typologi¢ pozyskanych przeze mnie materiatow:

* Materiaty wizualne — w postaci zdj¢¢ 1 wizytowek;

* Druki zwarte — praca magisterska dotyczaca kolekcjonerstwa oraz prace naukowe i
ksigzki dotyczace tematyki bazarow;

* Broszury i gazety — dwa numery gazetki, ktora byta w 2009 roku wydawana na Kole
oraz dwa numery gazety ,.Express Wieczorny”, gdzie znalazly si¢ artykuty
poswigcone otwarciu Bazaru;

* Strony internetowe - dotyczace juz bezposrednio samego zagadnienia.

Wsrod materialow znalazly si¢ réwniez dokumenty osobiste — prywatne, ktore stanowity

»zrodto dla tych badaczy, ktorych interesuje indywidualny punkt widzenia na okreslone

»1* _ w tym miedzy innymi prywatne zdjecia'’. Wymagajace

sytuacje, czy wydarzenia
podkreslenia w tym kontek$cie jest tez to, ze nawet wydawana gazetka byla autorstwa
jednego ze Statych Bywalcow — a tym samym ukazywata perspektywe jednego z uczestnikow
zycia Bazaru na Kole. Wszystkie te materialty zostaly poddane analizie, a czg$¢ z nich

postuzyta do ilustracji tej pracy.

1.3.5. Mapowanie

Dla dopelnienia opisywanego przeze mnie obrazu Bazaru na Kole chciatam wprowadzi¢
wizualny element badania. Ze wzgledu na to, Ze juz niejednokrotnie spotkalam si¢ z duza
niechecia, a nawet agresja w stosunku do oséb fotografujacych na Kole nie zdecydowatam sie
na robienie zdje¢. W zwigzku z tym uznatam, Ze stworzenie mapy tego miejsca bedzie
cickawg alternatywa. Zdecydowatam si¢, ze sporzadz¢ ja odrgcznie, dodatkowo zaznaczajac
przyktadowy plan rozktadu stoisk'® oraz ich asortymentu. Kierujac si¢ propozycjami
opisanym przez Johna i Malcolma Collier'’, uznatam, ze ta technika pozwoli mi
odpowiedzie¢ na pytania dotyczace tego, jak przestrzen jest zorganizowana,
zagospodarowana i usytuowana (pomig¢dzy jakimi ulicami, w jakim otoczeniu, jakie sg
wprowadzone podzialy 1 jej granice, jaki jest rozklad stoisk, czy sa w tym jakie$

prawidlowosci oraz czy wystepuja miejsca koncentracji ludzi i ich spotkan).

" Tamze, 5.338.

"> Zdjecia opublikowane w tej pracy pochodzg z prywatnej kolekcji Pana Edwarda Szymczaka. Wiasciciel
zezwolil zar6wno na publikacje zdje¢, jak i swojego nazwiska.

' przyktadowy ze wzgledu na to, ze uktad stoisk jest zmienny i dlatego ich plan bedzie whasciwy tylko dla dnia
sporzadzenia mapy.

77, Collier, M. Collier, Visual Anthropology. Photography as a research method, Albaquerque 1986, rozdz.
Photographing the Overview: Mapping and Surveying, s.29-42.
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1.4. Perspektywa badacza - problemy i dylematy

Anna Wyka'® przedstawia szereg cech, ktorymi powinien wykazaé si¢ badacz spoleczny.
Przybieraja one forme postulatéw, odwotujacych si¢ do aktywnej postawy S$wiadka,
wiasciwego stosunku do badanego (poprzez uznawanie jego wiedzy i specjalizacji w danej
dziedzinie), czy postrzegania badania w charakterze wymiany kompetencji'’. Szczegdlnie
trudnym dla mnie zagadnieniem byta poruszana przez autorke kwestia ,,unikania narzucania
siatki pojeciowej badacza™ i ,,zachowanie otwarto$ci na badang rzeczywisto$¢”>’. Wynika to z
faktu, ze Bazar na Kole byt mi uprzednio dobrze znany — co mogto wplywa¢ na tworzenie
szeregu o0sadéw. Tym samym staralam si¢ w ramach swoich mozliwo$ci wyzby¢
wyklarowanej wcze$niej wizji tej rzeczywistosci 1 postara¢ si¢ patrze¢ na nig ,.Swiezym
okiem” badacza. Dlatego zatozZenie przytoczone przez autorke, ze ,,owa ostrozno$¢ badacza w
postugiwaniu si¢ wlasnymi schematami poznawczymi (wlasnymi pogladami, czy wizjami)
facznie z wlasnymi zachowaniami werbalnymi juz w trakcie kontaktu badawczego pozwala
odkrywaé 1 zachowywa¢ swoisto$¢ wizji $wiata badanych, a takze odkrywaé autentyczne

zachowania ludzkie”?!

stato si¢ dla mnie szczegodlnie istotne w procesie badawczym.

W czasie prowadzenia badania spotkatam si¢ takze z szeregiem trudnosci, ktorych si¢
uprzednio nie spodziewatam. Podkreslitabym tu szczegélnie role mojego wieku i pici. Jako
mtoda osoba bytam traktowana przez Stalych Bywalcow z poczatku lekcewazaco, badz z
pewna doza podejrzliwosci. Musiatam uwaza¢ na to, zeby moje zachowanie nie przyciagato
zbytnio uwagi badanych, co czesto okazywalo si¢ do$¢ trudne. Sytuacja komplikowala si¢
takze w momencie, gdy probowatam si¢ uméwi¢ z niektorymi osobami na wywiady.
Spotykalam si¢ wtedy z licznymi uwagami — w formie Zzartdow ze strony znajomych
Informatoréw — odno$nie tego, czego na Kole moze chcie¢ od dorostego mezczyzny mtoda
kobieta. Jednak kwestig, ktora okazala si¢ najbardziej wymagajaca pod katem
przeprowadzania calego badania, bylo sporzadzenie mapy. Wynikalo to z samej specyfiki
pracy nad tg technika, ktora polegata na spisywaniu stoisk i ich asortymentu. Ta r¢czna forma
rejestracji, z perspektywy czasu wydaje mi si¢ jeszcze bardziej ryzykowna, niz robienie zdjec.
Jest to spowodowane tym, réznorodnos¢ i ilo$¢ stoisk w kazdej alejce uniemozliwiata ich
swobodne zapamigtanie, a potem spisanie w niewidocznej dla oczu Stalych Bywalcow
przestrzeni. W wigkszosci czasu po§wigconego na t¢ prace tez nie bylam w stanie stanagé¢ w

ustronnym, czy mato widocznym miejscu. Dlatego, bedac widoczng i spisujac poszczegolne

' Por. A. Wyka, Badacz spoteczny wobec doswiadczenia, Warszawa 1993.
" Tamze, s. 22,23,24.

2 Tamze, s.23.

! Tamze s. 23.
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stoiska niejednokrotnie spotkatam si¢ z nieufnymi spojrzeniami, a takze z szeScioma
interwencjami sprzedawcow, ktoérzy domagali si¢ wyjasnienia, co maja na celu moje notatki.
Zadna z tych krotkich rozméw wyjasniajacych, nie byla przeprowadzona w sposob
agresywny, czy jawnie oskarzajacy, ale wywolala u mnie, jako badacza pewien naturalny
dyskomfort. Na szcze$cie argument, ze celem moich dziatan jest stworzenie pracy naukowe;j
(czyli, ze nie chcg dziata¢ na niczyja niekorzy$¢ i mam czyste intencje), okazywal sie¢
wystarczajacy. Wszystkie te doswiadczenia utwierdzaja mnie w przekonaniu, ze rola mtodej,

mato do§wiadczonej badaczki terenowej, moze by¢ trudna, ale 1 intrygujaca.
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Rozdzial 2. Targii bazary — krotka historia

Ponizej przedstawiam zebrang przeze mnie wiedzeg, tworzaca kontekst kulturowy i
historyczny dla badania Bazaru Staroci. Zawiera si¢ w tym okreslenie nazw, cech
charakterystycznych i perspektywy ewolucji bazaréw w Polsce, z wyszczegolnieniem dziejow

samego Kota.

2.1. Targi i bazary

»larg — [...] targowisko: miejsce i forma wymiany towarowej, odbywajacej si¢ w pewne
dni tygodnia, skupiajaca sprzedajacych i kupujacych, zwlaszcza: produkty rolne i drobnego
rzemiosla; w liczbie mnogiej: targi, wystawa eksponatow jakiej§ dziedziny produkcji, spér o

cen¢ przy kupnie-sprzedazy”, utarg, obrét, handel [...]”22,

Definicja podana przez
Wiadystawa Kopalinskiego przedstawia podstawowe cechy targdw, ktore niewatpliwie sa
wlasciwe takze dla Bazaru na Kole. Bazar zas$, jak podaje ,,Stownik wspodtczesnego jezyka
polskiego”, to miejsce handlu réznorodnymi towarami (najczg¢$ciej na straganach, w

"3 W mojej pracy bede stosowaé te dwa terminy: bazar i targ —

budkach); targowisko
wymiennie, jako synonimy. Wazne jest takze odroznienie bazaru od jarmarku, ktory odbywa
sic wylacznie raz do roku®*. Ponadto, stowo ,targ” zawiera w sobie dodatkowo pewna
dwuznaczno$¢ — mozna go traktowa¢ jako miejsce sprzedazy, jak réwniez samag czynno$¢
kupna-sprzedazy, przy podstawowym zatoZeniu, Ze cena towaru moze by¢ negocjowana.
Drugim warunkiem koniecznym, by targ mogt zaistnie¢ jest bezposrednio$¢ kontaktu
podmiotdéw ,targujacych si¢”, przy dokonywaniu samej transakcji.

Historia targébw w Polsce siega X w.”, natomiast juz w XI w. wystgpowaly targi
cotygodniowe. W odrdznieniu od jarmarkow na targi przyjezdzata w dominujacej wigkszos$ci
ludno$¢ z okolicznych terenéw. Miat tam miejsce glownie handel detaliczny — na ogét
produktami spozywczymi. Stopniowo wokot targéw zaczely tworzy¢ si¢ koscioly, karczmy, a
nastgpnie 1 miasta. P6zZniej miasta lokowane na prawie niemieckim dostawaty na mocy aktu
alokacyjnego przywilej urzadzania statych targow. Od konca Sredniowiecza to cechy i rady

miejskie sprawowaly kontrole nad urzadzanymi targami. Miejscami na nie przeznaczonymi

byly gltéwnie place przy klasztorach, lub rynki miejskie. Warto dodaé, ze za nieprzestrzeganie

*>'W. Kopalninski, Stownik mitéw i tradycji kultury, Warszawa 1987,s. 1171.

> E. Wierzbicka (red.), Stownik wspélczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1998, s. 44.

** W. Opalinski, op. cit., s. 425.

* Encyklopedia szkolna WSiP — historia, pod red. A Friszke, E. Krol, Warszawa 2004, s. 895- 896.
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zakazu urzadzania targu w innych miejscach niz wyznaczonych do tego celu, grozity surowe
kary. Dopiero w XIX w. zaczgly powstawac targi specjalistyczne — np. konskie, czy
kwiatowe, ktore odgrywaly bardzo duza rol¢ w handlu lokalnym. Tuz przed II wojng
$wiatowa w Polsce funkcjonowato wigcej niz 1300 osrodkéw targowych™.

Jan Stanistaw Bystron w ksigzce ,,Warszawa” pisze o kondycji warszawskich targowisk
na poczatku XX w”>’. W tym okresie rozporzadzenia wiadz (m. in. Rady Administracyjnej)
wprowadzaly zalecenia dotyczace chociazby powierzchni, na jakiej mogly by¢ organizowane
targi. Wowczas w Warszawie funkcjonowato okoto szesciu skupisk handlowych, ktore takze
stopniowo byty wypierane przez hale targowe — ,,Handel ulicznymi produktami spozywczymi
przenosi si¢ stopniowo do nowoczesnie urzadzonych wielkich hal targowych. Pierwszy taki

budynek powstal na placu Mirowskim”?*.

Tym samym targi funkcjonowaty legalnie
wylacznie w administracyjnie wytyczonej, ograniczonej przestrzeni. Ponadto, co interesujace
w kwestii bazarOw ze starociami, autor pisze, ze: ,,na pobliskim Placu Broni byl targ na
starzyzne przeniesiony pod koniec wieku z ,,Watowki”*; postawiono tam budki ze sklepami,

9930

gdzie sprzedaje si¢ tandete, skory, obuwie, czapki, szczotki, itp.””". Tandete w tym kontekscie

rozumiem jako ,przedmioty liche, nietrwale, wykonane niestarannie, z kiepskiego

9531

materiatu Podobnie jednak, jak ,targ”, wyrazenie ,tandeta” moze mie¢ podwodjne

znaczenie — takze jako ,miejsce handlu rzeczami uzywanymi, sprzedawanymi okazyjnie™.
Wilasnie informacja o tej formie sprzedazy wskazuje na istnienie warszawskich,
profilowanych targéw rzeczami uzywanymi juz w okresie przedwojennym.

O roli bazarow pisze takze Kwiryna Handke. Okresla je jako ,,miejsca oswojone”,
poniewaz: ,,s3 miejscami takiej aktywnosci spotecznej, gdzie — bez wzgledu na panujacy
ustrdj — zawsze utrzymuje si¢ prywatna wlasno$¢, a ona stwarza najlepsza plaszczyzne
bezposrednich kontaktow sprzedajacych z kupujacymi™. Autorka zwraca uwage na brak
odrgbnych nazw wlasnych bazarow (z wytaczeniem Bazaru Europa), ktdre swoje okreslenia
biora na og6t od nazw ulic, czy placéw, przy ktérych sa usytuowane. Handke podkresla takze

role mieszkancéw w przeksztatcaniu przestrzeni w miejsce: ,,nazwy targowisk, jako miejsc

oswojonych staly si¢ niejako wtasnoscig mieszkancéw miasta, ktérzy uznali, ze moga je po

26 Tamze, s. 896.

778. Bystron, Warszawa, Warszawa 1977, s. 276, 277.

* Tamze s. 276.

** Chodzi tu o ulice Watowg na Pradze.

3% Tamze, 5.276.

3! Stownik wyrazdw obcych, Warszawa 2002, s. 1090.

*2 Tamze, s. 1090.

3 K. Handke, Dzieje Warszawy nazwami pisane, Warszawa 2011, s.415.
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swojemu przeksztalcaé, by staly si¢ mniej oficjalne, a bardziej swojskie”. I tak targowisko
przy placu Kercelego stalo si¢ Kercelakiem.

Inng pozycja, ktora w sposob dokladny i pelny opisuje problematyke bazaréw
warszawskich, w perspektywie ostatnich trzydziestu lat, sa ,,Wielkie bazary warszawskie™".
Gloéwna czeg$¢ ksigzki stanowig materiaty po§wigcone Bazarowi Rozyckiemu oraz Stadionowi
Dziesigciolecia. Jednak dla mojej pracy najistotniejsza czgscig tej publikacji sa rozdziaty
wprowadzajace w samg tematyke bazarow. Kurczewski pisze o bazarach z okresu PRL-u,
jako o obiektach z pogranicza dwoch §wiatow — gdzie z jednej strony miata funkcjonowac
sztywna ,,uspoleczniona” biurokracja spotdzielcza, a z drugiej ,,drugie zycie” Polakow
polegajace na dokonywaniu licznych niedozwolonych prawnie transakcji’>. Specyfika tych
obiektow polegata na tym, ze chociaz byly legalne, to dokonywat si¢ na nich niepozadany
przez wladze obrét wlasnos$cia prywatna, czesto pochodzaca z nielegalnych zrodet.

”36 autor

W rozdziale ,,Warszawski bazar jako zjawisko spoteczne i gospodarcze
przedstawia migdzy innymi specyfike zwyczajow panujacych na bazarach. Jednym z nich jest
instytucja ,,spontanicznego arbitrazu sasiadow”, majaca stuzy¢ rozwigzywaniu sporow, wsrod
0sob sprzedajacych na bazarze, bez odwotywania si¢ do stuzb panstwowych. Kurczewski
zwraca tez uwage¢ na rdznice pomigdzy zastang organizacja zycia zbiorowego PRL, a
widocznym na bazarach wspoétdzialaniem zbiorowym, ktéore swojg barwnoscig i
intensywno$cig odroznialo si¢ od otaczajacej rzeczywistosci. Przykltadem beda kupujacy
przedmioty nie wylacznie w celach konsumpcyjnych, ale na dalsza sprzedaz. Sa oni
specjalistami z danej dziedziny 1 aktywnymi uczestnikami zycia bazarowego -
,Niezastapionymi tworcami zycia i porzadku bazarowego™’.

Inng charakterystyczng cecha bazarow jest targowanie si¢. Jest ono przedstawieniem,
sktadajacym si¢ z takich elementéw jak: konkretne stowa, gestykulacja, i teatralno$¢
zachowah wyrazajaca si¢ w dramatycznej formie przekazu®. Wazna jest tez jego
schematyczno$¢ 1 umowno$é, wyrazajaca si¢ w $wiadomosci obu stron dokonujacych
transakcji, odnos$nie tego, co si¢ miedzy nimi rozgrywa. Kurczewski zwraca uwagg na to, ze
przy targowaniu si¢ wazne jest ustalenie relacji nadrzednosci 1 podrzednosci (réznice statusu

spotecznego) migdzy podmiotami oraz rozpoznanie charakteru transakcji, jej przelotnosci, lub

jej powagi: ,,Gdy jednym z partneréw jest osoba oceniana jako ,,dobry kupiec”, albo

33, Kurczewski i in., Wielkie bazary warszawskie, Warszawa 2010.

% Tamze, s. 11.

3¢ Tamze, s. 15-29.

3" Tamze s.3-4, za: J. Kurczewski i in., Wielkie bazary warszawskie, Warszawa 2010.
38 por: tamze, s. 38.
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zawierana transakcja opiewa na duzg kwote 1 obu partnerom zalezy na przeprowadzeniu tej
transakcji, traktuja siebie nawzajem dos$¢ ostroznie, a ich transakcja przybiera forme
rytualizacji sympatii.””’. Rozpoznania mozna dokona¢ za pomoca zachowania i
powierzchownos$ci, a dzigki temu mozna zaklasyfikowa¢ dang osobg i oceni¢ szanse na
sprzedaz oraz mozliwy do osiagnigcia zysk.

Na koniec warto tu przytoczy¢ interesujacy opis targu dokonany przez Leopolda
Tyrmanda:
»...] istnieje w Europie specjalna kategoria bazaréw o tradycjach bogatych i problematyce
skomplikowanej. Sg to place ze starzyzng. Europa jest ich pelna, kazda bowiem warto$ciowa
cywilizacja zawiera w sobie kult rzeczy starych, ktorego nie moga poja¢ cywilizacje mtode 1
prymitywne. Takie bazary ze starzyzng nazywaja si¢ rozmaicie w roéznych miejscach: w
Paryzu — Marche aux puces, w Rosji — totkuczka, a w Krakowie — tandeta, taczy je za$
malowniczo$¢. Oczywiscie jest to malowniczo$¢ bardzo wyjatkowego gatunku, dostepna
przede wszystkim naturom poetyckim i duchom pelnym wyobrazni, abstrahujac od tego, czy
dusze takie zamieszkujg ciata artystow, czy tez drobnych urzednikéw, sprzedawcow migsa
czy $piewakow, albowiem wiadomym jest, ze spiritus flat ubi vult™*

Podsumowujac, bazary wraz z okre$long historia, nazwami, wzorami zachowan i
cechami wyr6zniajacymi je sposrod innych form organizacji sprzedazy, stanowig interesujacy

temat do badan.

2.2. Historia Bazaru na Kole

Zanim Bazar Staroci znalazt swoje miejsce na warszawskim Kole, jego lokalizacja
zmieniala si¢ kilkakrotnie. Poczatki Bazaru Staroci siegaja maja 1972 roku, kiedy w wyniku
inicjatywy ,,Experssu Wieczornego” zostal zorganizowany pierwszy targ sztuki na
Mariensztacie. Gazeta ta byla organizatorem licznych wydarzen odbywajacych si¢ na terenie
Warszawy. W zwigzku z nadchodzacym $wigtem 1 maja zaprosila czytelnikow do
uczestnictwa w dwudniowej imprezie majacej na celu pozyskanie $§rodkéw na restauracje
Zamku Krolewskiego. 30 kwietnia zorganizowano targ sztuki, w czasie ktérego mozna byto
naby¢, oprocz obrazéw, rd6znego typu wyroby artystyczne oraz wplaci¢ datki na wymieniony
powyzej cel (zaproszenie widoczne jest zdjeciu nr 1). Co ciekawe, nawet w zaproszeniach na

te okazj¢ pojawiala si¢ informacja o mozliwo$ciach negocjacji cen i targowania si¢. Jak

% W. Piluchowska, Lad interakcji w obrocie handlowym (analiza przypadku), Warszawa 1978, s. 70, [za:]
Kurczewski i in., Wielkie bazary warszawskie, Warszawa 2010, s. 41.
40 L. Tyrmand, U brzegow jazzu, Warszawa 1957, s. 395, [za:] Kurczewski, op. cit., s.18.
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przedstawia zalaczone zdjecie (nr 2) na targ przybyto bardzo duzo zainteresowanych. W
zwigzku z tym ,,Express Wieczorny” organizowal kolejne edycje tego wydarzenia. Jest to
widoczne w kolejnych wydaniach gazety, w ktorych ukazywato si¢ ogloszenie. Przez
nastgpne lata Targ ewoluowal i1 zaczal specjalizowac si¢ w sprzedazy staroci, uzywanych

rzeczy, a takze, jak uprzednio, wyrobow artystycznych.

Zdjecia 112, Zrédlo:  Express
Wieczorny”, nr 101,z dnia 28.04.1972 ;
zdjecie 2: nr104,zdnia2.05.1972

Poniewaz Bazar na Mariensztacie cieszyt si¢ tak duza popularnoscia, ze juz we
wrzesniu 1975 roku kupujacy musieli przenie$¢ si¢ na odpowiednio wigkszy plac, przy ulicy
Wolumen®'. Do dzi§ bazar mieszczacy sic tam jest potocznie okreslany wihasnie jako
»Wolumen”. Bazar Staroci musiat jednak po raz drugi szuka¢ nowej lokalizacji, poniewaz
liczba chetnych byta tak duza, ze przewyzszyta mozliwosci zagospodarowania tej przestrzeni.

Owczesne zainteresowanie Bazarem moglo byé¢ rezultatem wielu czynnikow. W
ocenie mojej 1 Informatorow na popularnos¢ tego miejsca w czasach PRL, mogly w znaczne;j
mierze wplywac restrykcje zwigzane z obrotem przedmiotow deficytowych. Po drugie w
latach 70. XX w. w Warszawie nie mogty funkcjonowac¢ antykwariaty — gdyz nie byla na nie
wydawana koncesja. Jedynym miejscem, gdzie mozna bylo ,,wstawi¢” swoje przedmioty byta
Desa (miata ona status przedsigbiorstwa panstwowego®> — tym samym wiadze nie decydowaty

si¢ na odstgpienie od monopolu sprzedazy antykdéw, poprzez dawanie koncesji dla

4. Majewski, T. Urzykowski, D. Bartoszewicz, Spacerownik Warszawski, t.2., Warszawa 2007, s.79.
** http://www.desa.pl/pl/o-nas/O-nas.html , dostep on-line 12.05.2012.
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dziatalnoéci prywatnej w postaci antykwariatow®). Ta z kolei nie cieszyla si¢ wielka
popularnoscia, ze wzglgdu na wysokie ceny, jakie proponowata potencjalnym nabywcom.
Tym samym Bazar, gdzie kazdy moze wystawi¢ swoje rzeczy (takze te, ktdre nie sg cenne,
ani nie majg wartosci kolekcjonerskiej) stat si¢ interesujaca propozycja. Istniata dzieki niemu
mozliwo$¢ swobodnego obrotu wlasnym mieniem, co pozwalato na kupienie rzeczy po
atrakcyjnej cenie, bez posrednictwa Desy. Ponadto ze wzgledu na to, ze wytypowane przez
wladze PRL instytucje mialy monopol na handel zagraniczny, niemozliwy tez byt swobodny,
prywatny obrot detaliczny poza polskimi granicami. Taka sytuacja wymuszata poszukiwania
przedmiotéw na terenie Polski, m.in. w mniejszych miejscowosciach i wsiach. Warto dodac,
ze Bazar Staroci byl jedyna tego typu instytucja na terenie Warszawy, i wedtug moich
informacji mozliwe jest, ze rowniez pierwsza w powojennej Polsce™. Ta cecha jasno
wskazuje na potencjat popularno$ci jaki si¢ musiat wokot niego wytworzy¢, ze wzgledu na
innowacyjno$¢ pomystu organizowania konkretnego targu, o tym profilu.

W 1981 roku liczba sprzedajacych i1 kupujacych znoéw wzrosta na tyle, ze
uniemozliwiala komfortowy obrot przedmiotami. Bazar po raz kolejny musial zmieni¢
miejsce. Nowa lokalizacjg stat si¢ teren stadionu klubu sportowego Spdjnia, przy ulicy
Wybrzeze Gdynskie 2*°. Potocznie nazywany Targiem nad Wista. Duza i wygodna przestrzen
wydawala si¢ by¢ idealnym miejscem pod Bazar. Niestety, na skutek interwencji
mieszkancow okolicznych blokéw w 1985 roku nadeszly kolejne zmiany. Ze wzgledu na
trudnos$ci ze znalezieniem odpowiednio duzej przestrzeni dla handlujacych zdecydowano sie
na podzial Bazaru, ktory zaczal przycigga¢ takze sprzedajacych z innych branz niz starocie.
Wszystkie te rzeczy, ktére dodatkowo byly sprzedawane na Targu oprocz antykow — np.
elektronikg, przeniesiono z powrotem na Wolumen. Natomiast starocie znalazty swoje nowe
miejsce na placu na Kole, na warszawskiej Woli, przy ulicy Ciotka. Od tego czasu Targ
Staroci nieprzerwanie jest organizowany wlasnie na tym terenie i, jak na razie, nie ma
dalszych planéw zmiany jego lokalizacji*’.

Wazng kwestia wymagajacag doprecyzowania, jest jeszcze rozroznienie pomig¢dzy
Bazarem Staroci na Kole, a Bazarem odbywajacym si¢ na Stadionie Olimpii. W latach 90.

XX wieku znacznie wzrdst import tanich towaréw z Rosji oraz bylych republik Zwigzku

* Doktadnie na ten temat wypowiedziat si¢ na ten temat w rozmowie ze mng kolekcjoner, osoba sprzedajaca na
Targu Staroci od jego poczatku na Mariensztacie, a tym samym dobrze zaznajomiona z realiami handlu w PRL.
* Na ogo6t miano najstarszego targu staroci zyskuje Jarmark Dominikanski w Gdansku, ktéry odbywa sie od
1972 roku. Wazna rzecza jest, ze Jarmark ten odbywa si¢ w sierpniu. Dlatego, jesli przyjmiemy 30 kwietnia za
poczatek Warszawskiej Gieldy Staroci, to mozna go uznaé za najstarsza tego typu inicjatywe w Polsce. Zrodto:
http://www.jarmarkdominikanski.pl/historia.php, dostgp on-line 9.07.2012

* http://www.warszawa.pl/Sport/Kluby _sportowe/Spojnia_Warszawa/271,,2,1,0,0-Spojnia.html, 9.07.2012

* Wywiad z burmistrzem Dzielnicy Wola, broszura Bazar Staroci na Kole, nr1, Warszawa 2009, s.1
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Radzieckiego. Handel tymi rzeczami zaczal rozwija¢ si¢ na obrzezach Bazaru na Kole, do
momentu gdy nie rozrost si¢ na tyle, Ze postanowiono go przenie$¢ na teren stadionu klubu
sportowego Olimpii*’. Olimpia bywa nazywana ,.dziadownia”, czy ,lokalnym Stadionem
Dziesigciolecia®, co moze wskazywaé dodatkowa rdznice pomiedzy przedmiotami tam

sprzedawanymi, a tymi, ktore sg dostgpne na Bazarze Staroci na Kole.

Rt

#

Zdjecia 3 i 4 przedstawiajg Targ Staroci na stadionie Spéjni. Zrédto:

Edward Szymczak, kolekcja wiasna.

*7 http://warszawa.wikia.com/wiki/Bazar_na_Olimpii, dostep on-line 12.05.2012.
48 http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,34903,399334.html , dostep on-line 12.05.2012.
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Rozdzial 3. Ludzie, rzeczy, miejsce

W rozdziale tym przedstawiam wyniki moich badan. Postanowitam ujaé je z
perspektywy trzech istotnych elementow: ludzi — ktorzy tworza Koto, rzeczy — stanowiacych
glowny punkt odniesienia bedacy réwnoczesnie osrodkiem zainteresowania 0sOb

zgromadzonych na Bazarze, a w koncu samego miejsca — czyli Kota.

3.1. Ludzie - “liczba 0sob zakrgconych na Kole, na metr kwadratowy jest
najwieksza w Polsce, nie znajdziesz tylu osob zakreconych pod roznym

wzgledem, dziwakow, tak jak na Kole.” (W3)

Warunkiem do zaistnienia Bazaru sg osoby, ktore chca wejs¢ w targ. Na tej podstawie
mozna podzieli¢ osoby przychodzace na Koto — na dwie podstawowe kategorie. Pierwsza
grupa, wyrozniajaca si¢ z pozostatych uczestnikdéw, stanowiaca w mojej ocenie elite¢ Bazaru
beda osoby, ktoére na potrzeby tej pracy nazwe, zgodnie z okresleniem zaslyszanym na
Bazarze, Stalymi Bywalcami. W tej kategorii mieszcza si¢ zaro6wno Ci, ktoérzy wylacznie
zbieraja przedmioty, jak i Kupcy. Zajmujg si¢ oni pelnym obrotem przedmiotami (tj. nie tylko
kupnem, wymiang, ale tez sprzedazg), co jednak nie stanowi dla nich wytacznie doraznego
zrodta utrzymania, ale takze, a moze gltownie, osrodek osobistych zainteresowan. Elita wsrod
Statych Bywalcow, sa osoby o najdluzszym stazu, prestizu i uznaniu wsroéd pozostatych —
grupa ta jest nazywana Starq Gwardig. Druga rdwnie istotng grupe Leszczy scharakteryzuje w
dalszej cz¢sci rozdziatu.

,tatego Bywalca po czym poznac? Na czole tego nie piszq. Po prostu jak ich widze od
lat, to moge stwierdzi¢.” (W4).

Glownym warunkiem, zeby zaklasyfikowa¢ dang osobg jako Stafego Bywalca jest cenzus
stazu uczeszczania na Kolo. Wyraza si¢ on w zdobytych kontaktach, wiedzy o przedmiotach 1
mechanizmach Bazaru (w tym znajomos$cia wzoréw pozadanych zachowan). Tym samym
Bywalcy z tatwo$cia wzajemnie si¢ rozpoznaja:

,,Jak przychodzi starsza pani, ktora interesuje si¢ starymi skorupami, albo innymi rzeczami,
to po rozmowie mozna sig zorientowad, czy ona jest po raz pierwszy, czy sporadycznie, czy juz
si¢ jg po prostu zna, bo cos kupita, czy wzieta do reki i rozmawiata na temat przeznaczenia

Jjakiejs rzeczy, pochodzenia rzeczy. To sie dosyc¢ szybko rozpoznaje.” (W5)
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Rozpoznanie, jak opisuje cytat, przebiega etapami. Pierwszym jest ewentualne
zaklasyfikowanie kogo$ jako osoby znajomej. Kolejne etapy to: ocena wygladu i sposobu
postepowania z przedmiotem potencjalnego zakupu. Ostatni — szacowanie wiedzy i
umiejetnosci, a szczegoOlnie targowania si¢. Proces tego ,,wzajemnego badania” jest niezwykle
skomplikowany. Udato mi si¢ z nim zapozna¢ tylko dzigki odpowiednim objasnieniom
udzielonym przez ,,odzwiernego”.

Bedac juz zaklasyfikowanym jako Stafy Bywalec podlega si¢ specjalnym prawom.
Dang osobe obowigzuja inne ceny:
“To znaczy ci, ktorzy sig tym interesujq, oni si¢ srod siebie znajq, dla nich ceny sq inne. Tez
towar spod lady, powiedziatbym.” (W5)
Bywalec moze takze wzig¢ do reki przedmioty (np. te wyjatkowo drogie, czy delikatne), ktore
dla ludzi spoza tego grona nie s3 dostgpne. Dla tej grupy charakterystyczne jest tez
przekazywanie informacji ,,droga pantoflowa” — wzajemne informowanie si¢ o obecnosci
interesujacych przedmiotoéw na Bazarze. Bywalcy znajac si¢ nawzajem wiedzg o polach
zainteresowan. Zdarza si¢, ze rezerwuja przedmioty, a nawet odraczaja ptatno$¢ — wiadomym
jest, ze dojdzie do pdzniejszego rozliczenia. Wystepuje tu zatem szereg dziatan dazacych do
wzajemne] pomocy 1 wspolpracy na polu pozyskiwania rzeczy, a takze wymiany
doswiadczen.
,,Koto ma swoj charakter. Nie ma tgarstwa. To mata wioska. Na wsi ludzie sie znajq, na wsi
ludzie si¢ szanujq. Tu jest takie przyzwolenie, tamten cztowiek, ktory tam stoi, czy tamten mnie
zna zawsze mi tu kogos przysle, bo wie, Zze mam to... Czapke, medale, bialg bron, rozne
rzeczy. Jeden drugiemu pomoze. A jak ja wiem, Ze ktos czegos potrzebuje, to tak samo”. (W4)

Ze wszystkich zachowan Bywalcy, za najistotniejsze we wzajemnych relacjach, uznaja
szacunek 1 grzecznos¢. W zaleznosci od stopnia znajomosci jest to kwestia stopniowalna.
Szczegblnie osoby spoza tego grona, chcace kupi¢ przedmiot muszg si¢ wykazac respektem.
Jednym z najwigkszych btedow, jakie mozna popetnié, jest ostre krytykowanie rzeczy danej
osoby — a tym samym okazanie, ze ich warto$¢ jest watpliwa. Zachowanie to moze by¢
potraktowane jako atak, wzbudza¢ niecheé, a tym bardziej nie zacheca¢ do kontynuowania
relacji (a te na Kole sg tak warto§ciowe). Stopien poufatosci, a w zwigzku z tym zachowan
jakich mozna si¢ dopuszcza¢ (w tym nawet odpowiedniej krytyki), zwigksza si¢ jednak wraz
z dhugoscig znajomosci. Wazne jest jednak, by odpowiednio ,,wyczué” partnera rozmowy i
dostosowac do tego swoje dziatania.

Sa jednak zachowania, ktorych nie uznaje si¢ za pozadane, nawet, jesli prezentuje je

osoba, ktora mozna uzna¢ za Stafego Bywalca. Informatorzy wymieniali najczesciej:
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nieuczciwos$¢, nastawienie wylacznie na zysk, czy dzialania, ktére posrednio moga
doprowadzi¢ do zamknigcia Kota. Mozna powiedzie¢, ze $rodowisko Bywalcow nie
przyjmuje bezkrytycznie wszystkich dziatan swoich znajomych z Kota.

Kto jednak znajduje si¢ w drugiej kategorii, a wigc oséb nienalezacych do grupy
Bywalcow? Kim sg nie-Bywalcy? Odpowiedzi na to pytanie mogtam si¢ doszukiwaé zard6wno
we wilasnej obserwacji, jak 1 w informacjach przekazanych przez Informatoréw. Tym samym,
okreslenie nie-Bywalcy mozna zastosowaé przede wszystkim w stosunku do osob, ktore nie
przychodza na Koto, lub przybywaja na nie wylacznie sporadycznie, w doraznej potrzebie.
Czgsto osoby takie, dodatkowo nie znajace technik targowania si¢, ani zwyczajow panujacych
na Kole okresla si¢ mianem Leszczy.

Idac dalej, w czasie przeprowadzonych przeze mnie wywiadow nakreslala sie
znamienna opozycja my (Bywalcy) — oni:

., Przychodzq jeszcze starsi ludzie, ktorzy sq bardzo z Kotem zwigzani. Ci kochajg to Kolo. Bo
miodziez nie przywykta” (W4)

Okazuje si¢, ze Bywalcy umieszczaja w kategorii ,,oni”, a wiec nie-Bywalcow (Leszczy)
mlodziez. Zestawiajac to ze $rednim wiekiem os6b przychodzacych na Koto - ktory wedtug
moich spostrzezen wynosi okoto 55 lat — mozna wysnu¢ prosty wniosek. Niewielka liczba
mtodych 0s6b uczeszczajacych na Bazar rzutuje na ich opini¢ u Statych Bywalcow, ktorzy sie
z mlodzieza nie utozsamiaja, ani nie zaliczaja do swojej grupy. To poczucie obcosci i1 czegsto
niecheci, widoczne jest takze bezposrednim stosunku Bywalcow do 0s6b mtodych:

,,mlodziez moglaby by¢ potraktowana troche po macoszemu” (WYS); ,,Mtodziez si¢ zmienita,
nie chce im si¢ z domu wynies¢” (W1); ,, [sq] jeszcze starsi ludzie, ktorzy sq bardzo z Kotem
zwigzani. Ci kochajg to Koto. Bo mtodziez nie przywykta” (W3).

Stosunek do mtodziezy, jako tej, ktéra nie jest zainteresowana Kotem i nie chce si¢
zaangazowa¢ w jego podtrzymanie, wpisuje si¢ moim zdaniem w panujacg u Statych
Bywalcow opinig, ktora okreslitabym mianem poczucia ,,zmiany $wiata na gorsze”. Bywalcy
widzac zachodzace, w ich ocenie nie akceptowalne procesy, odwotuja si¢ czgsto do ,,ztotych”,
minionych czasdéw, ktore miaty by¢ lepsze od stanu aktualnego. Widoczne jest to szczegdlnie
w opinii Bywalcow o coraz bardziej znikomym handlu, ktérego oplacalnos¢ si¢ zmniejsza:

»Z roku na rok coraz mniejszy handel, coraz mniej ludzie wydajg” (W3)

Informatorzy czesto wspominali okres PRL. Podkreslali oni réznice w jakoSci

przedmiotéw sprzedawanych kiedy$ i dzisiaj. Woéwczas mozna bylo jezdzac po polskich

wsiach odnajdywac ,,skarby” (W1), ktorych dzi$, zdaniem Bywalcow, juz nie ma:
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,Roznica byla taka, ze kiedys nie przywozono rzeczy z zachodu, tak jak teraz
nagminnie sig¢ przywozi przedmioty z zachodu. Z Flomarkow przywozq przedmioty i
zasmiecone jest to Koto w zwigzku z tym tymi przedmiotami, przywozonymi z zachodu, z
Flomarkow zachodnich, z Belgii, Francji, Niemiec, Holandii, nawet ze Szwecji. Byto mniej,
ale byly przedmioty przewaznie pochodzenia rodzinnego.” (W4)

Kolejnym elementem, z ktérym Bywalcy wiagza aktualng deprawacje ludzi — a

posrednio takze samego Bazaru, jest Internet:
., W tamtych czasach bylo... Bardziej romantycznie. W ogole uznaje tamte czasy za bardziej
romantyczne niz dzisiejsze. Teraz takie nowoczesne, jak weszly te komputery i Internety, to juz
koniec — topniejq rynki, topniejg. Na zachodzie tak nie topniejq, ale u nas tak. Internet zrobit
to, zZe ludzie sig¢ zrobili wygodniejsi, francuskie pieski” (W3)

Oprocz poznania wyobrazen Stafych Bywalcow dotyczacych opisanych powyzej
kwestii, zalezalo mi takze na zdobyciu informacji o tym, jak ta grupa si¢ samookres$la.
Zrezygnowatam z zadawania pytan odnoszacych si¢ personalnie do kazdej osoby, bo
obawialam si¢, ze ze wzglegdu na skromno$¢ Informatorow, odpowiedz moglaby by¢
zmodyfikowana. Zdecydowatam si¢ w zwigzku z tym na zadanie ogdlnego, generalizujacego
pytania: ,,kto przychodzi na Koto?”. Ze wzgledu na to, ze warunkiem zaklasyfikowania kogo$
jako Statego Bywalca jest warunek uczegszczania, a wigc przychodzenia na Koto — odpowiedzi
na tak zadane pytanie ujawnity w mojej ocenie to, jak Bywalcy siebie definiujg. Tym samym
kolejno wskazywali: ,,0s0by o wysokiej kulturze, znajqce si¢ na antykach”(W2), ,,ludzi, ktorzy
kochajg sztuke i kochajg ludzi szarych rowniez”(W3), ,inteligencja przychodzi i warstwy
Srednie tez, inteligencja glownie jest zainteresowana kolekcjonerstwem” (W4), czy ,.grupa
zapalencow, czasem fanatykow, czes¢ z nich jakby znalazta sobie sposob na zZycie” (W5) —
przekazujac mi wyobrazenie o sobie samych.

Czym jest wigc dzisiaj Koto dla tak opisanych Bywalcow? Sami okreslaja je gtownie

jako uzaleznienie, rytuat i przywigzanie, wokoét ktérego organizujg sobie zycie.
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3.1.1. Targowanie si¢ na Kole, w kontekscie teorii ,,Teatru zycia codziennego”

Irvinga Goffmana

Odwohujac sie do powyzszego opisu ludzi przychodzacych na Koto, jak i do jednej z
podstawowych aktywno$ci na Kole — targowania si¢, nalezy przywota¢ teori¢ Ervinga
Goffmana. Perspektywa regut dramaturgicznych zaczerpnigta z ,,Teatru zycia codziennego”
wydaje si¢ by¢ szczegéOlnie adekwatna w stosunku do tych dzialan. Wynika to z ich
charakteru, gdzie dominujacym elementem jest wysylanie odpowiednich sygnalow przez
jednostke, co w konsekwencji ma doprowadzi¢ do jej konkretnej oceny. Tu, na przyklad,
rzutujacej na wysoko$¢ ceny targowanego przedmiotu. Ponizej postaram si¢ przesledzi¢
kolejne etapy procesu targowania, a wigc w tym ujgciu: przyjecia roli, otoczenia si¢ fasada,
zdobycia widowni i odegrania wystepu.

,,Kiedy jednostka gra jakas rolg, oczekuje od obserwatoréw, ze wrazenie, jakie pragnie

w nich wywotaé, odbiora zgodnie z jej zamystem™*’

. Kazda osoba przychodzaca na Bazar
wchodzi w podstawowa role — jaka determinuje otoczenie w jakim si¢ znalazta. Dana
jednostka tym samym okre$la si¢ jako sprzedajacego, lub kupujacego - co juz niesie za soba
zespot wyobrazen oraz wzorow dziatan, ktorymi bedzie si¢ kierowata podczas interakcji. Jest
to jednak tylko pewna baza, ktora nastepnie zostanie obudowana odpowiednimi
wlasciwo$ciami 1 znakami, zgodnymi z przyjeta wizja swojej osoby w kontekscie Bazaru.
Kazdorazowe przyjscie na Bazar, a w szczego6lnosci proces targowania si¢, moze by¢
w moim odczuciu traktowany jako wystep majacy na celu uwiarygodnienie siebie w danej roli
(Kupca, Statego Bywalca, czy zwyktego kupujacego) i stworzenie odpowiedniego obrazu w
oczach odbiorcow spektaklu. Adresatami tych dziatah — a wigc ,,publiczno$cia”, czy inaczej,
»widownig” beda osoby, z ktérymi nawigze si¢ kontakt. Moze on bazowa¢ na decyzji o
potencjalnym kupnie-sprzedazy konkretnego przedmiotu, lub by¢ stricte towarzyski. Jedna z
gléwnych cech Bazaru, ktora jest w zwigzku z tym szczegdlnie wazna, jest kontakt twarzg w
twarz (face-to face)’’ miedzy podmiotami interakcji. Goffman przyjmuje dwie skrajne
postawy stosunku do odgrywanej roli — gdzie na jednym krancu znajduje si¢ zaangazowanie
emocjonalne wigzane z rolag w jakiej si¢ wystgpuje oraz wiara w wywotane emocje, a na
drugim cyniczna maskarada, uprawiana miedzy innymi z checi zysku’'. W zwiazku z tym

trzeba zastanowi¢ si¢ nad sensem zawierania znajomosci na Kole. Ich celem (w zaleznosci od

YE. Goffman, Czlowiek w teatrze Zycia codziennego, Warszawa 2008, s. 47.
S por: tamze, s. 45.
S por: tamze, s. 49.
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postawy) moze by¢ zawigzanie osobistej relacji na plaszczyznie kolezenskiej, ale
rownoczes$nie uzyskiwanie wymiernych korzysci, w postaci obnizonych cen. Formy dwoch
podstawowych rol (kupujacy/sprzedawca), ktore moga podlegaé zmianom w zalezno$ci od
sytuacji, jak 1 zmienny do nich stosunek, rzutuje na tworzenie si¢ szeregu ich réznorodnych
odmian dziatan odgrywanych przez aktoréw Bazaru.

Kazdy aktor na Kole przesyta szereg znakow, ktoére poddawane sa interpretacji
widowni. Sytuacja staje si¢ prostsza i okre$lona, kiedy dane podmioty si¢ znaja, gdyz ,,moga
zatozy¢, ze wobec trwatosci cech psychicznych do$wiadczenie poprzedzajace interakcje

pozwala przewidzie¢ jej zachowanie terazniejsze i przyszie”

. Tak tez jest w sytuacji Statych
Bywalcow, ktorzy orientujac si¢ w swojej wiedzy, upodobaniach i charakterze odczytuja
swoje zachowania w powtorzony sposob, w stosunku do poprzednich interakcji. Gdy jednak
podmioty si¢ nie znaja wymagany jest proces pierwsze] wzajemnej interpretacji swoich
wystepow. W tym czasie wrazenie jakie wywiera podmiot na partnera interakcji mozna
podzielié na przekazywane (gives) i wywolywane (gives off)’. Pierwsze dotyczy proste]
komunikacji, drugie natomiast symbolicznego wymiaru dziatah. Rozgraniczajac to na
przyktadzie procesu kupowania — jesli kto§ po ustyszeniu pierwszej ceny decyduje si¢ na
zakup, to w warstwie prostej komunikacji przekazuje informacje, ze jest osoba chetng do
zakupu danego przedmiotu. W warstwie symbolicznej wywota jednak wrazenie osoby
niezaznajomionej z podstawowymi zasadami Kofa — takiej, ktora nie wie, ze nalezy si¢
targowac. Jakie jednak sg $rodki wyrazu, dzigki ktérym aktor w czasie wystgpu wywoluje
okreslone wrazenia?

Pierwszym z nich jest ,,fasada”, czyli ,,ta cze$¢ wystepu jednostki, ktora funkcjonuje
niezmiennie przez caly czas jego trwania dostarczajac obserwatorom definicji sytuacji™*.
Elementem skltadowym fasady jest tu ,,dekoracja” — czyli rekwizyty i sceneria uzyta do
przedstawienia. W przypadku Bazaru na Kole sg to na ogoét stoiska sprzedawcow, wraz z
roztozonymi na nimi przedmiotami. Obserwujac charakter sprzedawanych przedmiotow
mozna w pewien sposob zaklasyfikowac 1 samego sprzedajacego. Oczywiscie, jako sceneri¢

»generalng” nalezy tez traktowaé samo Koto — gdyz to otoczenie, jak juz wspomniatam

powyzej, samo w sobie warunkuje charakter roli.

32 Tamze, s. 31.
> Por., tamze, s. 32.
4 Tamze, s.52.
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Nastegpng kwestig jest ,,fasada osobista” — czyli te srodki wyrazu, ktore odnosza si¢ juz
do samego aktora i razem z nim si¢ poruszaja>>. Zdaniem Goffimana naleza do nich: ,,insygnia
zwigzane z pozycja i urzedem, strdj, wiek, cechy rasowe, postura i wyglad, sposéb mowienia,
mimika, gesty itd.”*®. Elementy te s3 jednym z gtéwnych determinantéw powyzej opisanego
procesu targowania si¢ i s3 niezwykle pomocne do zaklasyfikowania danej osoby jako np.
Statego Bywalca.

Szczegdlnie charakterystycznym $rodkiem wyrazu obecnym na Bazarze na Kole, jest
»~dramatyzacja dziatalno$ci”, a wigc aktywno$¢ majaca na celu uwidocznienie wszystkich
przymiotow, ktére moglyby by¢ potencjalnie pominiete w czasie interakcji’’. Na Kole wyraza
si¢ to czesto w odpowiednim podkreslaniu swojej specjalistycznej wiedzy (szczegdlnie w
czasie wchodzenia w sporow odnosnie oryginalno$ci przedmiotu), czy ekspresji w czasie
targowania si¢ (na przyklad poprzez kladzenie nacisku na szczegélne poniesione koszty
zwigzane z dang rzecza, ktorych potencjalny nabywca moze nie doceniac).

W czasie przeprowadzania wywiadow spotkalam si¢ tez z ,idealizacja” Stalych
Bywalcow, przez samych siebie. Odwotujac si¢ do szczytnych w swojej ocenie cech, jakimi sg
troskliwo$¢ o przedmioty, wrazliwo$¢ i konsekwencja, starali si¢ jednocze$nie ukry¢ to, co
mogltoby zaburzy¢ w mojej ocenie ich obraz, jako Bywalcow, czy kolekcjonerow. Tym
samym zaden z Informatorow nie przyznat si¢ do czysto komercyjnych przyczyn
przychodzenia na Koto, czy do pragmatyzmu dziatan, polegajacych na osigganiu zysku jak
najmniejszym naktadem pracy. Takze nigdy nie spotkatam si¢ z wypowiedzia, w czasie ktorej
dokonane bytoby wyznanie zawierania znajomos$ci wylacznie z tytutu checi osiggania
profitdw, w postaci specjalnego traktowania.

Innym przydatnym terminem okazalo si¢ ,,kontrolowanie ekspresji”. Ma ono na celu
unikanie, lub ukrywanie elementéw mimowolnego przekazu (na ktore wyczulona jest
widownia), mogacych w jakim$ stopniu $wiadczy¢ o jego fatszywosci, czy nieudolnosci.”™
Gléwnym przyktadem jest jeden z pierwszych etapdw targowania si¢, gdy nie mozna okazac
swojego szczegbdlnego zainteresowania przedmiotem — bo z roli potencjalnego kupujacego,
mozna si¢ w oczach sprzedajacego sta¢ osoba zdeterminowang do kupna, dla ktorej ceny beda

juz zupetnie inne.

5 Por: tamze, s.53.
56 Tamze, s. 53, 54.
7 Por: tamze, s. 60.
% Por: tamze, s.80, 81.
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Jak zaobserwowalam, celem czgéci aktorow jest tez stworzenie ,,fatszywej prezentacji”, a
wiec oszukanie publicznoéci w kwestiach tyczacych sie swojej osoby.”” Na Kole moze si¢ to
dokona¢ za pomocg drobnych klamstw szczegolnie w kontekscie posiadanej wiedzy odnosnie
staroci, czy proba tworzenia adekwatnej ,,fasady osobistej”. Zamierzeniem kierujagcym danym
aktorem moze by¢ wprowadzenie widowni w poczucie, ze ma do czynienia z kim$§ o
wyzszym statusie — a wigc np. z wytrawnym kolekcjonerem, lub znawcg tematyki.

Jak wida¢ po przytoczonych powyzej przykladach na Kole mozna zaobserwowac szereg
srodkow ekspresji, charakterystycznych dla odgrywania roli w ujgciu Goffmana. Paleta
dostepnych srodkow jest wigc bogata i nawet przy udziale niesprawnego aktora umozliwia
szereg rozmaitych konstrukcji, w czasie ktorych ,,powstaje sytuacja na scenie: przez wymiang
dramaturgicznie uwznio$lonych dziatan, reakcji na dziatania i zamykajacych kolejne sceny

odpowiedzi”®

. Kolo staje si¢ tym samym teatrem, na ktérego scenie moze wystapi¢ kazdy,
zainteresowany starociami. Ponizej przedstawiam szczegdlowo opisane techniki takiego

wystepu, ktore stosuje si¢ wtasnie podczas targowania sig.

3.1.2. Techniki targowania si¢

,We wszystkich spoteczenstwach reguly postepowania sg zebrane w kodeksy, dzieki

01 _ w tym kontekscie

czemu kazdy robi to, co nalezy i dostaje rowniez to, co mu przystuguje
warto przedstawi¢ zespot regut obowigzujacych w czasie targowania si¢. Wigkszos$¢ z nich
sktada si¢ witasnie na kodeks dobrego zachowania — do ktérego nalezy stosowal sig,
szczegoblnie jesli aspiruje si¢ do miana Statego Bywalca. Czg$¢ z tych zasad przyjmuje forme
obligatoryjng (jak okazanie szacunku sprzedawcy), inne uznaniowa (jak targowanie si¢ i
korzystanie z odpowiedniego stroju). Niektére natomiast reguly zachowania okreslaja
mozliwo$¢ korzystania ze specjalnych, dedykowanych dla Statych Bywalcow, technik
targowania si¢. Glowna sankcja, za nieprzestrzeganie tego kodeksu, jest zaklasyfikowanie do
grona Leszczy, co pociaga za soba wszelkie idace za tym statusem konsekwencje. Ponizej
opisuje reguly tworzace kodeks dobrych zachowan na Kole.

»Ubior — znak rozpoznawczy” — targowanie si¢ jest skomplikowang gra, na ktora sktada si¢
wiele czynnikdéw, w tym takze ubidr. Nie jest trudno wywnioskowaé, ze jesli osoba jest

ubrana w drogie, markowe rzeczy, lub posiada bizuteri¢, ktéra wyglada na kosztowng, to

bedzie w stanie wyda¢ tez odpowiednig kwote na dang rzecz. Tym samym sprzedawca moze

5 Por: tamze, s.87.
% Tamze, .100.
5! E.Goffman, Rytual interakcyjny, Warszawa 2006, s.55.
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podyktowa¢ wyzsza cen¢ (chodzenie po Kole w podziurawionych spodniach z lat 80. XX
wieku bardzo pomaga zawrze¢ korzystng transakcj¢). Str6j moze S$wiadczyé tez o
przynaleznosci do grona Statych Bywalcow, lub Leszczy, a to pociaga za sobg zupelnie inne
techniki handlowania. Zeby pokazaé¢ sie¢ jako Staly Bywalec, trzeba byé odpowiednio
wystylizowanym. Wysoko cenione s3 wszelkie przebrania. I tak na Kole mozna
zaobserwowac¢ cyklistow z lat 20., lotnikow z 30., mysliwych z 50., czy kapitanow marynarki
amerykanskiej — z lat 40. XX wieku. Jes$li nie dysponuje si¢ tego typu strojem, mozna
skorzysta¢ z jakiego$ rekwizytu: kapelusza, zegarka (cebuli), laski ze srebrng gatka, czy malej
lupy umozliwiajacej doktadne przyjrzenie si¢ przedmiotowi. Wazne jest, zeby nic nie bylo
nowe, wszystko musi by¢ uzywane lub wyglada¢ na takie. Stafego Bywalca rozpozna si¢ tez
po znoszonym ubraniu i bynajmniej nie musi $wiadczy¢ to o jego niskim poziomie
majetnosci. Osad wygladu pozwala tym samym na zaklasyfikowanie do okreslonej kategorii i
przyjecie odpowiedniej strategii targowania.

»Rozpoznanie terenu” — gdy zauwazy si¢ interesujacy obiekt, to trzeba przede wszystkim
zapozna¢ si¢ z jego stanem. Po uprzednim zapytaniu (bardzo wazng kwestig jest okazanie
szacunku osobie sprzedajacej — inaczej moze nie chcie¢ sprzeda¢ przedmiotu!) mozna
wiekszos¢ rzeczy wzia¢ do reki 1 obejrze¢. Sensualizm (dotykanie, ogladanie, wachanie,
stuchanie przedmiotu) to bardzo istotny element, ktorym takze mozna ,,si¢ popisac”, i po
ktérym by¢ ocenionym jako Bywalec. Ogladu rzeczy nalezy dokona¢ spokojnie, bez zb¢dnego
pospiechu. Mozna si¢ tez przygotowac na to, ile dana rzecz moze kosztowaé, poprzez oceng
miejsca w jakim przedmiot jest umieszczony. Najdrozsze i drobniejsze rzeczy umieszczane sg
w specjalnych, przykrytych szklem i wyscietanych attasem gablotkach, tansze — na stotach, a
najtansze umieszczone sg na ziemi przykrytej kocem lub obrusem. Wazne jest tez samo
umiejscowienie w terenie: czy dane stoisko zlokalizowane jest w centrum Bazaru lub na jego
obrzezach (watek ten rozwijam w czgsci Miejsce). Po zapoznaniu si¢ z przedmiotem, trzeba
zwrécié uwage na sprzedajacego i oceni¢ jego ubidr w takich samych kategoriach, jakie
opisatam w punkcie powyzej. Nastepnie, mimochodem nalezy si¢ spytac o ceng. Po uzyskanej
odpowiedzi, zwtaszcza po sposobie w jaki zostala przekazana, mozna si¢ domysli¢, co sadzi o
nas sprzedawca (moze odnosi¢ si¢ do nas lekcewazaco, moze by¢ zainteresowany, moze
udawacé obojetnego). Gdy uzyska si¢ juz odpowiedz, ma si¢ do dyspozycji wszystkie
elementy potrzebne do objgcia wlasciwej techniki targowania sig.

»Dobierz targujacego” — sytuacja niezmiernie wygodnag jest chodzenie na Bazar z kim$ do
towarzystwa — najlepiej innej plci i wieku. Po dokonaniu pierwszego osagdu mozemy uznac, ze

druga osoba bedzie z jakiego$ tytutu lepsza do targowania si¢ o dang rzecz. Nie chodzi tu
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tylko o samo do$wiadczenie w chodzeniu na Koto, ale i o wszystkie elementy opisane w
punkcie ponizej — ,,wykorzystaj atuty”. Dlatego nalezy zastanowi¢ si¢, ktora z osob
towarzyszacych jest najlepsza do danej transakcji - 1 dobra¢ ja w odniesieniu do cech
sprzedawcy, jakimi mozna si¢ kierowa¢ przy targowaniu.

»Nie okazuj zainteresowania!” — podstawowym i kardynalnym blgdem, jaki mozna
popetnic, jest zachwycanie si¢ jakimkolwiek przedmiotem, ktory chee si¢ kupi¢. Tym samym
pokazujemy, Ze nam na nim zalezy i sprzedawca orientuje si¢, ze moze podwyzszy¢ ceng.
»Wykorzystaj atuty” — naturalng rzecza przy targowaniu i uzgadnianiu ceny s3a pewne
walory, ktore posiadamy. Jednym z nich jest oczywiscie status Statego Bywalca, dla ktoérego
zarezerwowane sg inne ceny. Takim atutem jest tez znajomos$¢ osoby, z ktéra si¢ targujemy.
Tu chcialabym zwrodci¢ na uwage na ple¢, a takze w pewnym sensie niedookreslong (czasem
aseksualng!) atrakcyjno$¢ osoby targujacej si¢. Czgsto urokiem osobistym mozna utargowac
znacznie wigcej, niz mozolnym zbijaniem ceny o ztotdéwke. Kokieteria jest bardzo mile
widziana, podobnie jak wszelkiego typu kontakty niewerbalne — szczeg6lnie spojrzenie prosto
w oczy. Takie dziatanie jest dos¢ trudne. Osoba nieprzyzwyczajona do Kota wchodzac z
poczatku na Bazar jest rozkojarzona ilo$cig przedmiotoéw i nie podnosi znad nich oczu.
Poderwanie wzroku jest tym samym rzecza nietypowa i stwarzajacg atmosfer¢ pewnej
poufatosci i chwilowego przekroczenia granicy intymnosci. Dlatego nalezy wykorzystywac to
roztropnie i bez zbytniej przesady. Niemniej jest to bardzo skuteczng technika.

»Podaj zaporowa cene”— ktora z regulty stanowi potowe propozycji sprzedajacego. Jest to
cena wyjsciowa, ktdrej si¢ na pewno nie osiggnie, ale z im nizszej ceny si¢ wyjdzie, tym
wicksza szansa, ze duzo si¢ utarguje. Jest to jednak technika do$¢ ryzykowna, bo moze
spowodowac, ze kupujacy poczuje si¢ dotkniety, ze niedocenia si¢ jego towaru. Nic gorszego
od obrazonego sprzedawcy, bo taki nie jest skory do obnizenia ceny.

»Na niezdecydowanie” — t¢ technike¢ stosuje sig¢, jesli dany przedmiot si¢ nam podoba, cho¢
nie jest absolutng okazja, ale chce si¢ wejs¢ w jego posiadanie. Je§li po pierwszym
targowaniu sprzedawca byl nieugigty, to ze zrezygnowana ming trzeba wypowiedzie¢
magiczne stowa ,,jeszcze si¢ zastanowi¢”, spokojnie odwroci¢ si¢ i ruszy¢ bardzo wolnym
krokiem. Metoda dziata szczegdlnie w ostatnich godzinach trwania Bazaru. Wtedy najczgsciej
mozna uslysze¢ za swoimi plecami naburmuszone ,,no dobrze...”.

»Na préoznos¢”— proznos¢ jest przywarg bardzo powszechng, ktora nie omija takze kupcow.
W tym wypadku jednak nie komplementuje si¢ ich samych, ale towar, ktéry sprzedaja. Po
odpowiednim zachwaleniu przedmiotéw, podkresleniu swojego uznania (nawet jesli tak nie

jest), a takze (to dotyczy tylko sprzedawcow z okreslonym, stalym towarem) niedbatym
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rzuceniu, mimochodem jakiej$ informacji o specjalistycznym towarze (,.tak, ten delikatnie
przepuszczajqcy Swiatlo stoneczne komplet Rosenthala z okolic lat 50-tych... Ach!
Biedermeier!”) mozemy uzyska¢ zupelnie inng cen¢. Warto dorzuci¢ jeszcze opini¢ o
unikalnos$ci sprzedawanego towaru i podkresli¢ wyjatkowa role i niewatpliwe trudy pracy,
jakie musiat ponie$¢ kupiec na zgromadzenie danego towaru.

»Na przetrzymanie” — polega na prostej zasadzie - chodz tak dlugo, az ulegnie. W zasadzie
jest to metoda na probe sit. Trzeba chodzi¢ do skutku i oferowaé caly czas t¢ sama ceng, na
ktoéra kupiec si¢ nie chce zgodzi¢. Chodzi¢ z nadzieja, ze ten stan rzeczy ulegnie zmianie. Jest
to metoda do$¢ ryzykowna, bo nigdy nie mozemy by¢ pewni, ze nie znajdzie si¢ kto$ inny,
kto zaproponuje bardziej atrakcyjng cen¢. Przy takiej pierwszej, nadarzajacej si¢ sytuacji
kupiec z checig sprzeda przedmiot, azeby pozby¢ si¢ nas — natreta.

»Na wrazliwo$¢” — wiele osob, ktére sprzedaja na Kole nie robi tego z checi zysku. Jest to
raczej forma hobby, czy S$rodek stuzacy do obcowania z rzeczami, ktére dang osobg
pasjonuja. Stowem, na Kole jest bardzo wiele wrazliwych osob 1 takich, ktére maja
zamitowanie do tego, co robig. Tym samym, gdy rozpozna si¢ t¢ osob¢ mozna odwotac si¢ do
jej wrazliwosci 1 odpowiednig rozmowa wskazaé, ze pomi¢dzy nami istnieje ,,pokrewienstwo
dusz”. Warto doda¢, ze ta technika - w przeciwienstwie do znacznej wigkszosci pozostatych -
nie powinna by¢ stosowana cynicznie, czy fatlszywie. Prawda jest taka, ze prawdziwy pasjonat
potrafi od razu wyczu¢ komercyjng che¢ posiadania. Tu raczej chodzi o dzielenie si¢ swoim
cennym dobrem.

»Oskarz — ty nie jeste§ kupcem!” (dla Starej Gwardii) — bardzo silny argument w
targowaniu. Wytaczany niezmiernie rzadko — jest najgorszym oskarzeniem. Stosowany
zazwyczaj, gdy kto§ nie przestrzega regul targowania si¢, badz w jakim$ stopniu dotknat
kontrahenta. Po takim zachowaniu mozna liczy¢ na skruche oskarzonego i zbicie ceny, lecz
jest to mato prawdopodobne.

»Na poufatosé, dowcip” — (dla Bywalcow) — odwoluje si¢ do pewnej zazytosci i swobody,
ktéra panuje pomigdzy Stalymi Bywalcami. Moze to by¢ jaki§ wierszyk, granie
»podstarzalego wyjadacza”, cmoktanie, mowienie z przeglosem, odwotanie si¢ do poczucia
wspolnoty (,,tak, mocium panie, my wiemy co dobre”, ,ja biedny cztowiek jestem, w
tachmanach chodz¢”). Chodzi tu o stworzenie przyjaznej atmosfery, w czasie ktorej tatwiej
bedzie si¢ dobi¢ targu. Tytut mojej pracy jest wtasnie przyktadem zastosowania tej techniki w
praktyce.

“Na podchody” — technika, ktora moze by¢ zastosowana wylacznie w sytuacji, gdy jest si¢

na Bazarze wraz z grupg znajomych. Kolejne osoby podchodza do sprzedawcy proponujac za

32



dany przedmiot nieproporcjonalnie niska ceng. Ostatnia osoba proponuje cen¢ wyzsza, ale
nadal bardzo dla niej atrakcyjng. Zrezygnowany sprzedawca dobija targu, gdyz na zasadzie
kontrastu ma poczucie, ze jest to i tak dogodna propozycja.

»Dobierz odpowiedni czas, ostatnie godziny” — szczeg6lnie dobrym momentem na zakupy
jest czas, kiedy Bazar dobiega konca — ok. godziny 14.00. Panuje wtedy nerwowa atmosfera, i
osoby ktére danego dnia maja niewielki utarg sg gotowe p6js¢ na znaczne ustepstwa, byleby
zakonczy¢ transakcje. Ponadto, szczegoélnie zima, s3 mato sprzyjajace warunki do
wielogodzinnej, stacjonarnej sprzedazy. Tym samym wiele Kupcow wspomaga si¢ napojami
wysokoprocentowymi, zeby uprzyjemni¢ sobie czas oczekiwan na kupujacych. Czgsto si¢
zdarza, ze w ostatnich godzinach Bazaru (ktéry rozpoczyna si¢ o 7 rano) niektorzy
sprzedajacy sa juz daleko bardziej skorzy do jakichkolwiek ustepstw.

»Na glupka” - Bywalec ukryty - czgsta metoda polegajaca na tym, ze probujemy ukryé
naszg wiedz¢ o danym przedmiocie. Podobna troch¢ do techniki ,nie okazuj
zainteresowania”. Wiedza moze $wiadczy¢ o naszym wigkszym zainteresowaniu dla danego
przedmiotu, ktorej, zgodnie z ta technika, nie nalezy jej ujawniac.

»Na rekomendacje¢” (dla Bywalcéw) — Zeby opisa¢ istote tej techniki musz¢ przedstawié
sytuacje, jaka zdarzyta mi si¢ podczas przeprowadzania wywiadu. Rozmowe z Informatorem
przerywal mi mezczyzna w $rednim wieku, ktéry mimo, ze uprzednio méwit po polsku
zapytat si¢ mnie: ,,do you speak english?”’. Odpowiedziatam, ze jak najbardziej, ale chyba
fatwiej bgdzie nam mowi¢ po polsku. Pan, niezrazony, podat mi swoja naprgdce zrobiong
wizytowke, 1 kontynuowat: ,,my name is X i naprawiam swatch, the time. No problem,
zegarmistrz, nie wiem jak po angielsku, ale Pani mowi po polsku troszke?” —,Jestem Polkq”, -
.No i dobra, a ja Polakiem, urodzitem sie w || R « mieszkam w | R « Pana ¥
znam juz tadnych parenascie lat. Ma bardzo tadne rzeczy, oferuje, jezeli bedzie Pani miata
jakis problem, jestem gwarancjq Pana Y i potwierdzam. A ten zegar mnie interesuje i na
pewno kupie od niego, bo to zaden problem. To fajny cztowiek, zyczliwy i uczciwy.” Popatrzyt
si¢ porozumiewawczo na Informatora i odszedl. Glownym celem tej techniki bylo
uwiarygodnienie Informatora w moich oczach, tak, aby ten ze wzglegdu na che¢c¢
odwdzieczenia si¢ sprzedat taniej zegar. Dodatkowo poczatkowa rozmowa po angielsku miata
na celu podkreslenie wiedzy i kompetencji, a tym samym wzrost jakosci dokonanej
rekomendacji.

»Nie wypuszczaj przedmiotu z rak!” — tak dlugo jak trzyma si¢ dany przedmiot w reku, tak
dlugo Zadna inna osoba nie moze go kupi¢. Nie ma mozliwosci, zeby kto$§ wydart przedmiot

zainteresowanemu z rak, lub zaczat si¢ o niego targowacé, gdy jeszcze nie nastala jego kole;.
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»Dobij targu!”— jezeli udalo si¢ uzgodni¢ ceng i jest ona zadowalajaca dla obu stron, to
nalezy zakonczy¢ transakcje — wlasnie dobi¢ targu. Odbywa si¢ to na ogdt przez przekazanie
przedmiotu, podanie sobie rak lub o$wiadczenie przez sprzedawce, ze towar zostal sprzedany.

Nie ma juz mozliwosci cofnigcia tej transakcji, chyba, ze obie strony wyraza na to zgode.

3.2. Rzeczy — Cos co dla wielu ludzi byloby zlomem, ktory nalezatoby

przetopi¢, dla innych jest starq rzeczq nie z tej ziemi (W5)

Rzeczy s3 osrodkiem zainteresowania oséb przychodzacych na Koto. Wokot nich skupia
si¢ uwaga zgromadzonych i na podstawie obrotu nimi mogt si¢ uksztaltowac taki twor
spoteczny jakim jest Koto. Ponizej postaram si¢ okresli¢ specyfike tych rzeczy, oraz
przedstawi¢ charakter stosunku Bywalcow Kota do znajdujacych si¢ tam przedmiotow.

Okreslenie, jakie doktadnie przedmioty sa sprzedawane na Bazarze sprawilo mi duzo
problemu. Wynikato to z szerokiego spektrum prezentowanych tam rzeczy (od starych
zabawek, az do antycznych mebli), ale takze z braku dokladnos$ci okre$lenia ,stary” w
stosunku do przedmiotu. Jako stary mozna okresli¢ jednocze$nie komiks sprzed dwudziestu
lat, jak 1 strzelbe z konca XIX w. — co jednoznacznie wskazuje na matg precyzje tej kategorii.
Uznatam natomiast, ze wyrazeniem, ktore dokladnie przekazuje ide¢ zawarta w przedmiotach
przynoszonych na Kolo, jest przytoczone przez Aruna Appaduraia, za Grantem McCracenem
stowo ,patyna”. Jest to taka ,wlasciwos¢ dobr, w ktorej wiek staje sie¢ kluczowym
wskaznikiem ich wysokiego statusu, kryje w sobie glebszy dylemat, dylemat odrdznienia

62 Proces naktadania si¢ patyny na rzeczy uzywane wiaze

stanu zuzycia rzeczy od ich ruiny
si¢ z zaangazowaniem w ich pielggnacje — wymagajacym czasu i staranno$ci. Ten postulat
jest w mojej ocenie wypehiany przez sprzedawcow na Kole. Jego realizacja wystepuje w
réznej skali — od pieczotowitego konserwowania przedmiotow, az do odpowiedniego
wyeksponowania przedmiotu na placu — co w mojej ocenie rowniez mozna uzna¢ za akt
zaangazowania. Wynika to z podstawowego dziatania wobec przedmiotu, jakim jest
wykazanie dla niego atencji. Jesli Kupiec przynosi przedmiot na Bazar, jednoznacznie
zaklada, ze moze on si¢ sta¢ przedmiotem handlu — nadajagc mu tym samym warto$¢ i (przy
spelnieniu przez rzecz warunku wieku) dzialajac wobec niego w odpowiedni sposéb.

Charakterystyczna dla Kota patyna nie nakladalaby si¢ wiec tylko na obecne na nim

wypolerowane srebra, ale takze na szmaciane lalki rowno utoZone na kocu.

62 A. Appadurai, Nowoczesnos¢ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakow 2005, s. 114.
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Ze wzgledu na okreslony czas funkcjonowania Bazaru przedmioty na Kole musza by¢
kazdorazowo sktadane i rozktadane na placu i jego obrzezach. Sytuacja ta wprowadza
konieczno$¢ zajmowania okreslonej przestrzeni — co dzi$ jest juz ulatwione przez abonamenty
na miejsca, wprowadzone przez zarzadcow placu. Uprzednio wymagato to trudu
wczesniejszej rezerwacji miejsca dla stoiska — a tym samym przyjazdu na Koto w juz w
czwartek wieczorem, czy w piatek rano. Niemniej stale wystepujaca konieczno$¢ ciaglego
pakowania przedmiotéw po zakonczonym Bazarze (wigzaca si¢ nie tylko z duzg ilo$cig czasu
na to poswiecanego i pracochtonnoscig zadania oraz narazeniem przedmiotéw na szwank -
szczegollnie gdy ma si¢ do czynienia z porcelang, czy szklem), a takze wystawienie ich na
dzialanie warunkow atmosferycznych sklonita czgs¢ sprzedawcoéw do przeniesienia si¢ na
inny bazar — Bronisze. Jest to duza, zamknieta przestrzen, w ktorej sprzedawane sg gltéwnie
meble:

,,Bronisze to ogromna hala, ogromny antykwariat. Natomiast mnie, dla mnie nie ma tej
atmosfery Kota - dziwnych ludzi dziwnie poubieranych, ktorzy przychodzg tam po drobiazg,
po prostu drobiazg, ktory bierze sie do reki, bo jest po prostu dziwny, dziwna rzecz.” (W5).

Na zasadzie kontrastu wida¢ tu pewna prawidlowos$¢ — na Kole sa sprzedawane na

ogo6l mniejsze rzeczy, tatwiejsze do transportu. Wystepuja wprawdzie i meble, lecz sg one
racze] w mniejszosci rzeczy sprzedawanych na Bazarze. Dzigki tej specjalizacji w
asortymencie ujawnia si¢ pewna cecha Bazaru — gdzie mozna mie¢ mozliwos¢
bezposredniego, sensualnego kontaktu z przedmiotem, a skoro wigkszo$¢ z nich jest drobnych
rozmiarO6w — mozna je wzia¢ do r¢ki i spokojnie przypatrze¢ im si¢ z bliska.
,,Cos co dla wielu ludzi bytoby ztomem, ktory nalezatoby przetopi¢, dla innych jest starg
rzeczq nie z tej ziemi, ktorej dotykajq, takie misterium dotkniecia. Ktos bierze to do reki,
nawet nie kupi, ale wezmie do reki poczuje jakgs atmosfere tych wszystkich lat ktore minety, i
co ten przedmiot przezyl, przeszedt.” (W5)

To, co szczegblnie zwrécilo moja uwage, to wiasnie potrzeba zmyslowego
postrzegania przedmiotow wsrdod osdb przychodzacych na Kolo. Rozpoczynajac badanie
sadzitam, ze dwiema glownymi drogami do zapoznania si¢ z rzeczami na Kole sg tylko wzrok
i dotyk. Okazuje si¢ jednak, ze stuch i wech odgrywaja niemniejsza rolg. Znamiennym takze
bylo dla mnie ,,badanie”, ktoére przeprowadzita na porcelanowej wazie potencjalna kupujaca.
Chcac dowiedzie¢ sig, jak glebokie jest pgknigcie miarowo uderzata w waze palcem — tak, by
ustali¢ jaki wydobywa si¢ z niej dzwigk. Po zakonczeniu stwierdzila, ze ,.,fak brzmiq glebokie
pekniecia”. Ponadto na Kole obecny jest zapach, ktory okreslitabym jako mieszaning: starego

druku, impregnatu do drewna, kurzu, garbowanej skory, czy nawet stechlizny. Zapach ten nie
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jest tak mocny, ze wzgledu na otwartg przestrzen Kofta, ale intensyfikuje si¢ i precyzuje przy
zblizeniu do okreslonego stoiska, czy rzeczy. Uwazam, ze wrazenie to, tak odlegte od
bezwonnej sterylno$ci, wptywa na charakter zakupéw. Opieram t¢ konstatacj¢ na osobistej
refleksji, gdy po analizie swoich prywatnych spostrzezen stwierdzitam, ze niejednokrotnie
podejmujac decyzje zakupu kierowatam si¢ zapachem, ale takze, tym iz Koto posiada dla
mnie swoj okre§lony wyraz, utrwalony wtasnie we wspomnieniu zapachu.

Bezposredni kontakt z przedmiotem jest takze jednym z argumentéw poruszanych
przez Statych Bywalcow w kontek$cie pytan o zasadno$¢ funkcjonowania Kota w $wiecie
nowoczesnych, internetowych bazaréw typu allegro. Wedtug Informatorow konieczne jest
sprawdzenie, ,,czy robak nie zjadt” (W1). Osobista mozliwos¢ weryfikacji stanu rzeczy jest
warto$cig samg w sobie, ktora nie jest mozliwa do realizacji za posrednictwem komputera.
Wsrod badanych funkcjonuje $wiadomos$é, ze jest to forma sprzedazy, dzigki ktdrej mozna si¢
zaopatrzy¢ w wiele atrakcyjnych przedmiotow, ale jednocze$nie opinia ta jest zestawiana z
negatywnymi ocenami i watpliwosciami:

.. zdjecia potrafig by¢ wyretuszowane — ludzie oszukujq, bo trzeba dotkng¢, zeby sprawdzi¢”
(W1), ,,nawalajq podatki” (W2), , Np. dla mnie, allegro jest anonimowe. Tam moge
pooglagdac rzeczy, ale nie wezme jej do reki. Nie poznam.” (W)5).

Kolejne argumenty, za racja bytu Kota skupiajg si¢ na technicznym aspekcie sprzedazy:

No, to jest atrakcja, tu mozna kupi¢ przedmioty, ktorych nie wstawia si¢ na allegro, w
Internecie. Przedmioty o matej wartosci si¢ nie optacajg. A one majq wartos¢ dla
kolekcjonerow. (W4)

Kolekcjonerzy sa postrzegani na Kole jako osoby posiadajace wiedzg i/lub przedmioty
z danej ,,branzy”. Koncentracja wokot danego przedmiotu okre§la w tym momencie danego
cztowieka i1 charakteryzuje w $wiecie Bazaru. ,,Zbieracz gromadzi wszystko, dlatego, ze mu
sig podoba. Prawdziwy kolekcjoner to ten, ktory poza pasjq gromadzenia ma pasje
poznawczq.”” Koto utatwia kolekcjonerom znalezienie 0sob o podobnej pasji i wymiane
doswiadczen. Tym samym na Bazarze funkcjonuja grupy znajomych zorientowanych wokot
jednej tematyki — wybranego typu rzeczy. Wsrod tych osob nalezy wymieni¢ zajmujacych si¢:
militariami, fotografia, porcelang, numizmatyka, bibliofilia, kolekcjonerstwem pocztowek,

rzeczy zwigzanych z Warszawa, czy wyrobow zelaznych.

6 L. Biatkowski, wypowiedz na temat kolekcjonerstwa [za:] M. Brejwo, Praca dyplomowa po$wigcona
kolekcjonerstwu, Warszawa 2006, s. 2.
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Takze, Koto jest dla mnie, kolekcjonera, miejscem pozyskiwania przedmiotow, a

nadmiar przedmiotow ktorych mam, to probuje pozby¢ sie, w drodze wymiany, lub zakupu,
lub sprzedazy. (W4)
Ujawnia si¢ tutaj specyfika stosunku Statych Bywalcéw do rzeczy, ktora realizuje si¢ wiasnie
na Kole. Istotne jest wprowadzenie ich w ruch — pozyskiwanie i pozbywanie si¢. Gtéwnym
przyczynkiem do tego nie jest jednak nastawienie sprzedawcoOw na zysk, ale umozliwienie
powigkszenia czy zmiany swojej kolekcji. Os$rodkiem zainteresowania Bywalcow sa nie
pieniadze, jakie mozna uzyska¢ za dane przedmioty, lecz one same. Bazar nie jest intratnym
zrédlem do utrzymania si¢ (szczegdlnie, ze optacalnos$¢ sprzedazy na Kole pomniejszona jest
o kwote¢ abonamentu), co potwierdzali wszyscy moi Informatorzy. Motywem sklaniajagcym
jednak do podejmowania sprzedazy sa rzeczy same w sobie. Znamiennym przyktadem
ujawniajacym osobisty stosunek Bywalcow do przedmiotow byla dla mnie sytuacja, gdy
Kupiec odmowit sprzedazy zegara osobie, ktora proponowata wyzsza cene, a w zamian za to
przedmiot przypadl mtodym osobom, ktére byly gotowe go odrestaurowac.

Spotkatam si¢ takze z réznorodnymi metodami wchodzenia w posiadanie rzeczy.
Podstawowa jest kupno-sprzedaz, ale cze$¢ sprzedawcow na Kole odziedziczyla rzeczy,
ktérymi obraca. Ponadto, azeby doprowadzi¢ do zmiany posiadanych przedmiotéw Bywalcy
czgsto stosuja metode wymiany:

Przedmioty kupowalo sie, zamieniato. Duzo rzeczy si¢ przede wszystkim... Przypusémy, zZe
ktos kolekcjonowat zegary, a ja biatq bron. To ja mu dam zegar, a on mi biatg bron. (W3)

Osobisty stosunek do swoich kolekcji realizuje si¢ u Bywalcow Kota takze w dbatosci
o posiadane rzeczy, co bylo widoczne juz w przytoczonym przyktadzie z zegarem. Nie jest to
jednak rzadkoscia i Stali Bywalcy staraja si¢ o remont, czy restauracj¢ swoich rzeczy, lub
chociazby o ich odpowiednia ekspozycje na stoisku. Niezaleznie od warto$ci materialnej, jaka
sobg stanowia, sa wyeksponowane w pewnym tadzie i konwencji ustalonej przez
sprzedajacego.

Marek Krajewski podkresla role przedmiotow w ludzkim zyciu®. Uwaza, ze
pomigdzy czlowiekiem, a przedmiotem istnieje obopolna, symetryczna zaleznosc,
wzajemnego oddziatywania. Zalezno$¢ ta realizuje si¢ wigc takze poprzez ,,stwarzanie ludzi

przez przedmioty, w urealnianiu poprzez nie typowego dla nas sposobu zycia”®. W mojej

% M. Krajewski, Przedmiot, ktory uczlowiecza..., krajewskimarek.blox.pl/resource/pku2.doc, dostep on-line
9.07.2012.
65 Tamze.
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ocenie zatozenie to dokladnie realizuje si¢ wiasnie na przyktadach Stalych Bywalcow, dla

ktérych rzeczy sa no$nikami warto$ci determinujacymi ich zycie.

3.2.1. Stosunek Stalych Bywalcow Kola do rzeczy a koncepcja ,,konsumpcyjnego stylu
zycia” Barbary Fatygi

W konteks$cie stosunku do rzeczy reprezentowanym przez Statych Bywalcow Kota
warto przywola¢ koncepcje Barbary Fatygi.’® Autorka w ,,Szkicu o konsumpcyjnym stylu
zycia i rzeczach jako dobrach kultury” przywoluje koncepcje homo egens, czyli ,,cztowieka
potrzebujacego, w subiektywnym sensie — biednego, cierpiacego brak™®’. Mozna zada¢
pytanie, o zasadno$¢ stosowania tego konstruktu w przypadku Statych Bywalcow: czy ich
dziatania determinuje brak i potrzeba rzeczy? Na pytanie to postaram si¢ odpowiedzie¢
sledzac za Fatyga poszczegolne etapy ,,zycia” przedmiotéw i ich obiegu na Kole.

Po pierwsze, pragnienie posiadania staroci i rozwijania swojej kolekcji nie jest dane i
okreslone raz na zawsze, a w sytuacji wystapienia moze podlega¢ zmianom. Przeistacza si¢
ono w zaleznosci od zdobytej wiedzy i doswiadczenia. Zakupienie jednej rzeczy moze
zaspokoi¢ dorazng potrzebe posiadania, ale rowniez moze sta¢ si¢ przyczynkiem do dalszego
rozwijania pragnienia zbierania. Zwazywszy na fakt, ze stworzenie absolutnie petnej kolekcji
z zatozenia nie moze by¢ zrealizowane, pragnienie moze sta¢ si¢ autoteliczne i utozsamiane z
checig kolekcjonowania, rozwijang wraz z niemozliwo$cig jej zaspokojenia. Tym samym
wystapitaby potrzeba posiadania rzeczy — lecz nie ze wzglgdu na ich fizyczny brak, ale z
przyczyny kontynuacji aktywnosci, jaka jest kolekcjonerstwo.

Po drugie, w czasie nabywania na Kole przedmioty nie sg pozyskiwane wytacznie w
celu zaspokojenia konkretnej, doraznej potrzeby posiadania, lecz moga rowniez postuzy¢ jako
srodek wymiany, czy potencjalnego odsprzedania. Nabywanie ponadto jest juz warto$cia
sama w sobie, rozrywka 1 czesto samoistng przyczyna do wchodzenia w posiadanie rzeczy
(targowanie uznawane jest za tradycj¢ 1 okre§long forme¢ kontaktow towarzyskich) - Ludzie
wolq kupié tutaj, niz gdziekolwiek, bo tutaj ma inng dusze, ten zakup” (W3) . Tym samym
nabywanie nie musi stanowi¢ o potrzebie braku rzeczy, ktéra trzeba zaspokoic.

Po trzecie, posiadanie przedmiotéw nie musi wigzac si¢ z potrzeba, czy brakiem, ktore

zostaty zaspokojone. Stali Bywalcy czgsto wchodza w posiadanie przedmiotow, ktére mozna

% B. Fatyga, Szkic o konsumpcyjnym stylu zycia i rzeczach jako dobrach kultury, [w:] Sicinski i socjologia, pod
red. E. Morawskiej, Warszawa 2009, s. 148-160.
7 Tamze, 5.152.
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byloby okreslic mianem ,subicktywnie zbednych”®®. Zaliczaja si¢ do nich pamigtki,
drobiazgi, czy inne rzeczy pozyskane z Kota, ktérych celem zakupu nie byto zaspokojenie ich
braku, ale wtasnie posiadanie - samego w sobie.

Po czwarte, uzywanie rzeczy zakupionych na Kole prawie nigdy nie ma na celu ich
catkowitego wyeksploatowania. Pozostaje tu kwestia powigzania posiadania i uzytkowania
rzeczy, ktore nabierajg szczegdlnego znaczenia dla kolekcjonera, starajacego si¢, zeby jego
przedmioty przetrwaly w nienaruszonym stanie mozliwie jak najdtuzej. Sentyment ten nie
powoduje poczucia braku, czy potrzeby nowych rzeczy - gdyz wystepuje przywigzanie do
danego przedmiotu i niech¢¢ do zastgpienia substytutem.

Po piate, naprawianie rzeczy, remontowanie ich, poddawanie obrobce, czyli wszystkie
zabiegi pielegnacyjne, renowacyjne, ktérym poddawane sa przedmioty kolekcjoneréw daja
wyraz kierowanego do nich przywigzania. Dziatania te podkres$laja, Zze nie kierujg si¢ oni
brakiem, czy potrzeba nowych i sprawnych rzeczy, tylko roztaczaja opieke nad juz
posiadanymi przedmiotami, dajac im tym samym nowe zycie.

Po szoste, przyczyna pozbywania sig¢ przedmiotéw na Kole nie jest zazwyczaj ich
zepsucie, czyli brak mozliwosci pelnienia przez nie ich podstawowej funkcji i zaspokajania
danej potrzeby. Na Kole do czynienia z sytuacja obrotu funkcjonalnymi rzeczami i nadawania
im nowej warto$ci w innym obiegu.

Jak wskazuja przyklady zaczerpnigte z Bazaru na Kole, w dziataniach Stafych
Bywalcow nie realizuje si¢ w pelni model ,,homo egens”. Wystepuja wprawdzie wsrdd nich
ci, ktorzy realizuja potrzebg posiadania kolejnych przedmiotdéw, lecz nie jest ona dominujaca.
Rownoczesnie mamy bowiem przyktady na nadawanie nowego zycia przedmiotom juz

posiadanym i aktywnosci o podtozu autotelicznym — jak kolekcjonerstwo, czy targowanie sig.

3.3. Miejsce - ,, diugo bym nie wytrzymat, weszto mi to w krew. Musze by¢,

musze przyjechac. Inaczej mi by tego brakowato” (W1)

Terenem, na ktorym odbywa si¢ Targ Staroci juz od 27 lat, jest wydzielony plac przy
ulicy Newelskiej, Ciotka 1 Obozowej, wraz z jego obrzezami. Bazar odbywa si¢ w kazda
sobote 1 niedziele¢ w godzinach 7.00 — 14.00. Wtedy wlasnie zachodza powyzej opisane

relacje 1 interakcje, warunkujace oraz charakteryzujace te¢ powierzchni¢ na tyle, ze mozna o

% Tamze, s. 156.
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niej mowi¢ w kategorii przestrzeni posiadajacej charakter spoteczny. Jest ona oznaczona i
wytwarzana przez uczestnikow Bazaru®, ktérzy nadaja jej warto$¢ emocjonalng. Plac na
ktérym odbywa si¢ Bazar nie jest w zwigzku z tym tylko anonimowym punktem, ale
okreslonym 1 funkcjonujacym w $wiadomosci uczestnikdéw obszarem kulturowym, czyli:
»funkcjonalng przestrzenia, ktora jest przedmiotem identyfikacji i dlugotrwalej integracji
miedzy skupionym na niej zespotem wartosci materialnych, estetycznych i symbolicznych a
konkretna grupa (spolecznoscia)”’’.

Tym samym ta przestrzen, jaka jest plac, staje si¢ spersonalizowana, ,,zawlaszczona”
przez starocie i ich wiascicieli w ustalonym czasie, ktory powtarza sie cyklicznie, w
tygodniowych odstepach. Sam plac staje si¢ wtedy miejscem — czyli bezpieczna,
uporzadkowang i oswojong przestrzenig. Dzieje si¢ to, kiedy ludzie zaangazowani w obrot
starociami rozloza swoje stragany i rozpoczng odbywajacy si¢ na opisanych juz przeze mnie
regutach, handel.

O charakterze Bazaru, jako miejscu, pisze Kwiryna Handke. Wedlug autorki
swojsko$¢ ta wyraza si¢ miedzy innymi w okresleniach danych miejsc. Sadze, ze w tym
kontek$cie warto si¢ odwota¢ do okreslenia ,,Bazar Staroci”. Slowo ,,starocie” niesie w mojej
ocenie pewien pozytywny ladunek emocjonalny. Cecha ta jest szczegdlnie widoczna, kiedy
zestawimy okreslenie ,,staroci” i ,,starzyzny”. Oba okreslenia odwotujg si¢ do kategorii wieku
i starosci. Rézni je jednak to, ze w moim odczuciu, w przypadku ,starzyzny” (slowa
uzywanego juz w XVI w.”") mozna wyczué pewien dystans do przedmiotu, ktéry jest
okres$lany tym mianem. Odmiennie ,,starocie” sg pojeciem, ktore podkresla pewien sentyment
do rzeczy. Uwazam, ze znamiennym jest, iz wszyscy Bywalcy Kota uzywaja wiasnie tego
stowa. Sadze¢, ze na okreslenie Bazaru moze przeklada¢ si¢ zaangazowanie emocjonalne
Bywalcow, w stosunku do sprzedawanych rzeczy. Starocie sg im czyms bliskim, i waznym — z
tego tytulu miejsce, w ktorym celebrowane sa wspdlnie do nich uczucia — czyli sam Bazar,
przejmuje cze$¢ tego tadunku emocjonalnego — co wyraza si¢ wlasnie w jego okresleniu.

W kontek$cie miejsca warto si¢ zastanowi¢ nad historig przenosin Bazaru. Gtowna
przyczyna, wielokrotnych zmian lokalizacji byta zwigkszajaca si¢ ciggle ilo$¢ osob chetnych
do brania w nim udziatu. Mimo niedogodno$ci zwigzanych z przenosinami Bazar caly czas
przyciagat Kupcow i nie stracit na popularno$ci. Fakt ten pokazuje, ze w idei sprzedawania

staroci, kwestia ulokowania Bazaru jest raczej drugorzedna w stosunku do samej checi

% Por: B. Jatowiecki, M. Szczepanski, Miasto i przestrzerr w perspektywie socjologicznej, Warszawa 2006, s.
317.

7% Tamze, 5.393 [za:] A. Wallis, Informacja i gwar. O miejskim centrum, Warszawa 1979, s. 17.

"' A. Bruckner, Stownik etymologiczny jezyka polskiego, Warszawa 1985, s.514.
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spotkania 1 handlowania. Gotowo$¢ przenoszenia si¢ z miejsca na miejsce pokazuje jak silng
motywacja i waznym elementem zycia sg dla Bywalcow starocie.

Niemniej po kazdej zmianie miejsca, tak i w wypadku Kota Kupcy musieli w jakim$
stopniu przyswoi¢ zajmowana przestrzen'. Ze wzgledu na dtugi okres czasu zajmowania tej
powierzchni, adaptowali ja pod swoje potrzeby — ustalajac okreslone zajmowane przez dane
osoby miejsca stoisk, czy punkty spotkan. Przyswojenie to znajduje to odzwierciedlenie w jak
dotad nigdzie nie opisanej przestrzennej organizacji Kota.

Opis zagospodarowania placu umozliwi stworzona przeze mnie mapa. Stoiska
oznaczone s3 roznokolorowymi kropkami, ze wzgledu na przedmioty, ktore na nich danego
dnia dominowaly. Wtlasnie uktad stoisk, ktore rozciagaja si¢ poza sam plac wlasciwy
(oznaczony na mapie czerwong linig) wyznacza przestrzen Bazaru. Jak widaé, w trzech
stronach granice tego miejsca sg wytyczone — poprzez ulice: Obozowa, Erazma Ciotka i
Newelska. Odgradzaja one przestrzen na ktérej mozna handlowaé. Zachodnia granica nie jest
wytyczona tak precyzyjnie — stoiska widoczne na dole mapy ciagng si¢ przewaznie do
nienazwanej drozki osiedlowej, ktora jednak nie jest widoczna na mojej mapie z tego tytutu,
ze w dniu, w ktorym jg sporzadzatam (5.05.2012 r.) byto tylko kilka stoik rozciggajacych si¢
poza przedluzenie zachodniej $ciany placu. Tym samym powierzchni¢ Bazaru mozna
podzieli¢ na plac wlasciwy, oraz okalajace go stoiska. Co jest ciekawe, podziat ten nie
pokrywa si¢ z drugim mozliwym rozgraniczeniem: na centra i peryferie.

Centrum, w rozumieniu ktore przyjelam, jest obszarem najlepiej usytuowanym,
identyfikowanym jako ,teren na ktorym przebiegaja najwazniejsze procesy zycia
publicznego””. Gtéwnym kryterium, dzicki ktoremu wyrézniam centrum w przestrzeni Kota
jest state umiejscowienie stoisk. Na Kole istnieje mozliwos¢ wykupienia wspomnianego juz
abonamentu na miejsce handlu. Te fragmenty placu i obrzezy, ktore sa dzigki temu
zarezerwowane, z reguly naleza do Statych Bywalcow - Kupcow. Wlasnie oni zajmujg te
przestrzenie od dtuzszego czasu i to wokoét nich organizuje sie zycie towarzyskie Kota. Z tego
tytutu na podstawie mapy, jak i moich obserwacji moge okresli¢ przestrzen centrum — jako
sam plac, ale takze stoiska, ktore znajduja si¢ wzdluz jego pdinocnej granicy oraz te, ktére
ciagng sie wzdhuz ulicy Newelskiej, mniej wigcej do przedtuzenia zachodniej $ciany placu.
Pozostatg przestrzen, ktorej jest zreszta bez pordwnania mniej, okreslitabym na potrzeby tej

pracy mianem réwnoznacznym z nie-centrum, czyli peryferiami.

72 Por: B. Jatowiecki, M. Szczepanski, Miasto i przestrzeir w perspektywie socjologicznej, Warszawa 2006, s.
351.

73 B. Jatowiecki, M. Szczepafiski, Miasto i przestrzeri w perspektywie socjologicznej, Warszawa 2006, $.393 za:
A. Wallis, Innowacja i gwar. O miejskim centrum, Warszawa 1979, s. 19.
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Podziat na centrum i peryferie widoczny jest ponadto w samym asortymencie
obecnym na stoiskach. W peryferiach dominuja rzeczy drobne, mniejszej warto$ci, tatwo
przenosne. Sprzedaja tam gtownie osoby, ktore na co dzief nie trudnig si¢ handlem, nie sg
pasjonatami staroci. Dominujg tam stoiska ludzi, ktérzy doraZnie, czgsto z przyczyn
materialnych, pragng si¢ wyzby¢ danych rzeczy. Odmiennie w centrum, gdzie dominujg Stali
Bywalcy — Kupcy, ktorzy z reguly nie traktuja sprzedazy na Kole w tych kategoriach.

W gaszczu narysowanych przeze mnie na mapie kropek w pierwszej chwili trudno jest
znalez¢ prawidtowosci, rzadzace rozlokowaniem stoisk. Jednak z polaczenia tresci wywiadow
z mapa mozna przedstawi¢ pewne punkty, wokoét ktérych organizujg si¢ sprzedajacy
(oznaczylam je czerwonymi okregami). Pierwszym z nich jest pawilon numizmatykow:

Tak, na przyktad numizmatycy zbierajq sie koto tego pawilonu na placu. Jakby pani zwrdcita
uwage, to tam handlujq numizmatycy. (W4)

Drugim miejscem jest druga od lewej ,,alejka snajperéw”:

Drugq takq branzg sq ludzie zwigzani z militariami, to jest cata alejka, ona jest potocznie
nazywana ,,alejkq snajperow”. Ona najlepiej nie funkcjonuje w sobote, ale w niedziele. Gdzie
jest mnostwo, jest cala grupka ludzi, szczegolnie miodych, ktorzy jezdzg na wykopki, po
Polsce i czasami i za granicq. (WY5)

Kolejnymi takimi miejscami s3: wietnamski barek — gdzie spotykaja si¢ osoby zainteresowane
zegarkami oraz bar z polskim jedzeniem, w ktérym zazwyczaj mozna spotka¢ pasjonatow
pocztowek. Warto tez zwroci¢ uwage na to, ze stoiska zwigzane z militariami grupuja si¢
wylacznie na placu wlasciwym, nigdy poza jego granicami. Ponadto wystgpuja jeszcze dwa
punkty gdzie dominujg handlarze meblami.

Warte podkreslenia jest to, ze miejsca w jakich zostaly roztozone stoiska byly
wybierane przez sprzedajacych, bez zewngtrznej organizacji, czy rozporzadzen instytucji,
ktéra jest wiascicielem tego placu. Niemniej na Bazarze istnieje pewne niepisane prawo
odnos$nie punktow w jakich mozna roztozy¢ stoisko. Nie wolno zajaé miejsca osoby, ktora
jest Stalym Bywalcem Kola — prawo do tej przestrzeni przystuguje nie tylko na mocy
abonamentu, ale szczegolnie, ze wzgledu na ,,zasiedzenie” 1 staz danej osoby, wyrazajacy si¢

miedzy innymi w przytoczonym statusie.
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3.3.1. Interpretacja zagospodarowania przestrzennego Bazaru na Kole w nurcie Szkoly
Chicagowskiej

Uwazam, ze opisane przeze mnie powyzsze prawidlowosci rzadzace
zagospodarowaniem przestrzennym Kota mozna interpretowaé w kategoriach zaczerpnigtych
z dokonan Szkoly Chicagowskiej. Ponizej postaram si¢ przedstawi¢ te zalezno$ci, w ujeciu
wybranych przeze mnie podstawowych idei i poje¢ obecnych w ramach tego nurtu.

Przedstawiciele Szkoly Chicagowskiej analizowali zaleznosci migdzy dystrybucja
przestrzeni a wzorami zachowan jednostek, w tym jak jednostki czy grupy rywalizuja o
najbardziej cenng przestrzen miejska.”* Odwotujac sie do skali mikro, do wycinka przestrzeni
miasta jakim jest Koto, chodzitoby tu o najdogodniejszy teren do handlowania. Wykupienie
abonamentu znacznie zmniejszylo zjawisko rywalizacji o przestrzen. Przed jego
wprowadzeniem Kupcy byli gotowi do znacznych poswigcen, azeby zaja¢ dogodne
stanowisko. Che¢ wykupienia abonamentu — a wigc zarezerwowania danej przestrzeni,
podkresla fakt, ze w opinii Kupcow przestrzen Kola jest wartosciowana, na miejsca lepsze i
gorsze do handlu. Teren dogodniejszy jest tym samym szybciej wykupywany. Warte
podkreslenia jest jednak to, ze pomigdzy osobami, ktére nie moga pozwoli¢ sobie na
wykupienie abonamentu wystepuje ciggta rywalizacja o teren niezarezerwowany.

W celu pelnego scharakteryzowania Bazaru na Kole w ujeciu Szkoty Chicagowskiej
nalezy sie odwola¢ kolejno do idei obszaru naturalnego, ekonomicznego oraz kulturowego’.
Dopiero potaczenie tych trzech wymiardw daje pelna perspektywe postrzegania Bazaru.
Pierwszy z nich dotyczy samego terytorium, ktore jest polem do okreslonych zachowan.
Drugi odnosi si¢ do kwestii obrotu dobrami na rynku: ,,rynek i przestrzen, w ktorej dokonuje

»7® Trzeci z kolei

si¢ wymian, okreslaja centrum 1 granice spoteczenstwa ekonomicznego
nawiazuje do idei opisanej przeze mnie we wstgpie do podrozdziatu ,,miejsce”, a wiec do
wspolnych cech i warto$ci obecnych w spotecznos$ci Bazaru.

,Miasto, jak kazda forma spolecznej organizacji ma wtasng i szczeg6lng morfologie, z
ktéra w znacznym stopniu skorelowane sg procesy segregacji”. Podstawowymi kryteriami
stuzacymi do okre$lania segregacji jest uczestnictwo w powyzszych obszarach. Na tej

podstawie w zwigzku z tym da si¢ wyrdznic: zbiorowosci terytorialne (dla ktérych wiasciwe

sg dwa pierwsze obszary — a wigc naturalny i ekonomiczny) oraz wspdlnoty (gdzie wystepuje

" R.E. Park, Human Communites. The City and Human Ecology, New York 1952, s. 79.

> Por. B. Jatowiecki, M. S. Szczepanski, op. cit., s. 17.

"Tamze, s. 17 [za:] R.E. Park, The city as a natural phenomenon”, w: R.E. Park, Human Communities: the city
and human ecology, New York 1992.
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takze trzeci obszar — kulturowy)”’. Podzial ten mozna moim zdaniem sparafrazowa¢ na
rozréznienie na Stafych Bywalcow 1 Leszczy. Leszcze bowiem korzystaja z Bazaru wlasnie w
celu doraznego zakupu/sprzedazy, a wigc sporadycznego wejscia na rynek Kota. Nie
towarzyszy im jednak zespot cech charakterystycznych dla Statych Bywalcow, ktérych w tym
konteks$cie mozna okresli¢ jako wspdlnote Kota.

Uwazam, ze przedstawione przeze mnie wyzej rozréznienie na centrum i peryferie
mozna uzupehi¢ o perspektywe Szkoly Chicagowskiej. Jeden z reprezentantow tego nurtu,
Ernest W. Burgess, podkreslal, ze miasto jest ,ukladem sfer koncentrycznych”’”®, gdzie
najwazniejszy punkt znajduje si¢ w $rodku, a pozostate sfery go otaczaja. Kontynuujac:
opisane przeze mnie centrum — mozna uzna¢ za obszar centralny (w ktorym miescitby si¢ plac
wlasciwy), oraz funkcjonujacag wokot niego sfere przejSciowa. Zawieralyby si¢ w niej,
(uprzednio opisane przeze mnie jako uzupehlienie kategorii centrum) obrzeza placu
wlasciwego — ktore sg wlasnie stadium posrednim migdzy placem wlasciwym, a trzecig sfera,
ktorg okreslitam jako peryferia. Obrzeza placu sg bowiem odgrodzone od placu wlasciwego, a
przestrzennie potaczone z peryferiami — dzigki czemu mozna je klasyfikowaé, jako
przej$ciowe.

Warto takze zwrdci¢ na jeden z podstawowych proceséw opisywanych przez
reprezentantoéw Szkoly Chicagowskiej — czyli na koncentracje’’. Termin jest ten rozumiany,
jako proces ,,skupiania si¢ ludzi i instytucji o podobnych charakterystykach w jednym rejonie

miasta, czy w jednej jego strefie”®’

. Oczywiscie mozna go zastosowaé w kontekscie
wszystkich Statych Bywalcow spotykajacych sie na Kole. Niemniej chciatabym jednak
zwrdci¢ uwage na dalsza koncentracje, jaka jest widoczna w przypadku punktow, w ktérych
organizuja si¢ Stali Bywalcy posiadajacy konkretny profil zainteresowan. Przedstawione
przeze mnie powyzej grupy koncentruja si¢ wlasnie ze wzgledu na ,,podobienstwo
charakterystyk”, wyrazajace si¢ we wspdlnych upodobaniach czy wzorach zachowan w
pewnych sytuacjach.

Jak staralam si¢ wykaza¢ na wybranych przyktadach, wystgpuja liczne relacje migdzy
uzytkownikami Bazaru, a jego organizacja przestrzenng. Tym samym uwazam, ze zalezno$ci

opisywane przez nurt Szkoty Chicagowskiej, mozna zaadaptowac na potrzeby interpretacji

Bazaru na Kole.

" Por.: tamze, s.18
78 Tamze, s.19.
7 Tamze, s. 19.
80 Tamze, s.19.
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Podsumowanie

Bazar Staroci na Kole w calym bogatym spektrum tworzacych go znaczen jest
niezwykle interesujagcym tematem do badan. Powyzsza praca nie byla w stanie wyczerpaé
mozliwego pola analizy i interpretacji, wobec czego przedstawiam w niej jedynie wycinek
swiata Bazaru na Kole. Niemniej, przedsiewzi¢cie to byto dla mnie mozliwe w tej skali tylko
dzicki osobie wprowadzajacej mnie w to Srodowisko oraz pozostatym Informatorom
udzielajgcym mi szeregu objasnien.

Byto to moje pierwsze catkowicie samodzielnie przeprowadzone badanie, w zwigzku z
czym niejednokrotnie stawatam przed dylematami, czy trudno$ciami zwigzanymi z brakiem
doswiadczenia. Staratam si¢ jednak w tej kwestii zastosowaé do zalecen doswiadczonego
badacza: ,Praca terenowa musi zaczyna¢ si¢ od starych i wyprobowanych technik
etnograficznych: obserwacji uczestniczacej, dtugich, czestych i kierowanych wywiadow z
informatorami be¢dacymi w stanie dostarczy¢ informacji réznego rodzaju; korzystania z
archiwow, zapisoOw, dokumentéw; notowania historii poszczeg6lnych wypadkow oraz
uzywania wszelkich innych Zrédet informaciji, jakie sa dostepne™'. Konsekwentnie przesztam
przez wszystkie etapy badania, nabierajac wiedzy, ktora postuzyta za materiat do tej pracy.

Prawdopodobnie, dla poszerzenia przedstawionej przeze mnie perspektywy zasadnym
by bylo przeprowadzenie chociazby badania uzupetnionego o analiz¢ wptywu plci na sposob
funkcjonowania na Kole. Podobnie prezentowane zmiany w zachowaniach dokonywane w
czasie réznych por roku jak i na przestrzeni czasu, moglyby okaza¢ si¢ ciekawym polem do
dalszych badan.

Triangulacja zastosowanych przeze mnie technik badawczych umozliwila ich
wzajemne uzupelnienie si¢, dajac szeroki oglad na badane zjawisko. Szczegolnie istotna
okazala si¢ takze, dokonywana poza terenem Bazaru, analiza danych zastanych — gdyz dala
mozliwo$¢ odtworzenia niespisanej jak dotad historii Kota. Podobnie, narz¢dziem za pomoca
ktoérego zbadatam nienakreslong nigdzie organizacj¢ Bazaru, okazata si¢ mapa. Unikalnos$c¢ jej
wyraza si¢ takze w przedstawieniu danego asortymentu stoisk, ktory wprawdzie zaistniat w
tej formie wylacznie w ciggu jednego dnia, ale jednocze$nie przekazal wyobrazenie o skali
ilosci 1 rodzaju rzeczy sprzedawanych na Bazarze.

Zapoznanie si¢ z kontekstem kulturowym 1 historycznym Kota pozwolilo na
spojrzenie na to zjawisko w szerszej perspektywie. Jednocze$nie umozliwito mi okreslenie, a

nastgpnie uwydatnienie w tej pracy cech charakterystycznych wtasnie dla tego Bazaru.

81 J.H. Steward, Area Research. Theory and Practice, New York 1950, s. 29 i nast.
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Historia samego Bazaru Staroci daje szerszy punkt widzenia w konteks$cie specyfiki
Statych Bywalcow. Stanowi bowiem dowdd na ciaglos¢ zainteresowan oraz konsekwencje i
determinacje ludzi, ktérym tworzenie Kota przypadto w udziale.

Efekty badania - widoczne we wnioskach - miaty wedtug moich zatozen postuzy¢ do
stworzenia wyczerpujacego (jak na skalg tego badania) opisu specyficznego tworu, jakim jest
Bazar Staroci (co moim zdaniem si¢ powiodto). Wydzielajac trzy gléwne dla Bazaru
elementy (ludzie, rzeczy i miejsce), umozliwitam spojrzenie na obecne na Kole zjawiska z
r6znych, uzupehiajacych si¢ perspektyw. Wymiary te wzajemnie na siebie wptywaja tworzac
unikalny zespot cech i wartosci, ktére w dostepnej mi skali opisatam. Ztozono$¢ ich sklania
mnie jednak do wniosku, ze do zapoznania si¢ z nimi w pelni wymagany jest wtasnie cenzus
stazu, wieku, czy doswiadczenia.

W pracy tej staralam si¢ oddaé, oproécz wyczerpujacego w okreslonym zakresie opisu,
szczegoblng atmosfere tego miejsca. Nieczestym jest bowiem poczucie, ze istnieje przestrzen
w ktorej, wrecz naocznie ,,dokonuje sie transpozycja czasowosci”*— a wigc stopniowe i
subtelne przenoszenie si¢ patyny z przedmiotow na ich wiascicieli®. Widoczne i oczywiste
staje si¢ to tym bardziej, im dtuzej obserwuje si¢ to srodowisko, im bardziej rozumie jego

zasady i im mniej opiera si¢ samej patynie.

82 A. Appadurai, Nowoczesnosé bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakow 2005, s. 115.
Por. : tamze, s. 115.
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Strony internetowe:

http://www.warszawa.pl/Sport/Kluby sportowe/Spojnia Warszawa/271,,2,1,0,0-
Spojnia.html, dostep on-line 12.05.2012

http://www.jarmarkdominikanski.pl/historia.php , dostep on-line 12.05.2012
http://www.desa.pl/pl/o-nas/O-nas.html, dost¢p on-line 12.05.2012
http://warszawa.wikia.com/wiki/Bazar na Olimpii, dostep on-line 12.05.2012
http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,34903,399334.html, dostep on-line 12.05.2012
http://warszawa.wikia.com/wiki/Bazar na Kole, dostep on-line 12.05.2012

M. Krajewski, Przedmiot, ktory ucztowiecza... krajewskimarek.blox.pl/resource/pku2.doc,

dostep on-line 9.07.2012.
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Aneks

W aneksie przedstawiam dodatkowe materiaty, ktore postuzyty mi jako narzedzia do
badania terenowego (w postaci scenariusza wywiadow oraz mapy) oraz stowniczek, petniagcy
forme¢ uzupetnienia i dookreslenia pojawiajacych si¢ w mojej pracy zwrotow, ktérych

znaczenie moze by¢ niejasne, czy nieoczywiste.

Narzedzie przeznaczone dla osdb sprzedajacych na Kole
Pytania odno$nie osoby samego sprzedajacego:
* Od kiedy Pan przychodzi na targ staroci?
* Od kiedy Pan sprzedaje na targu? Czy zawsze Pan sprzedawatl, czy moze na poczatku

wylacznie kupowat rzeczy? Skad bierze rzeczy na sprzedaz? Jakie rzeczy sprzedawal?

Czy zmieniat asortyment?
* (Czym dla Pana jest Koto?

* Czy zna histori¢ Kota? Czy pamigta jak handlowano w PRL-u, a jak teraz si¢

handluje? Co si¢ zmienito?

Pytania odno$nie 0sob, ktore przychodza na Koto:
* Jacy ludzie przychodza na Koto? Czy mozna rozpozna¢ statego bywalca targowiska?
* (Czy ma znaczenie to, jak dtugo si¢ przychodzi na Koto? Jesli tak, to jakie?
* (Czy sg tutaj grupy znajomych? Jesli tak, jakie?

* Czy ludzie spotykaja si¢ w jaki$ okreslonych miejscach na Kole?

Pytanie odno$nie aranzacji przestrzeni na samym Kole:
* (Czy ma znaczenie, w jakim miejscu ma si¢ stoisko?
* Moze warto dopyta¢ o to: Kto decyduje o przydzieleniu/usytuowaniu stoiska? Czy
mozna zmienia¢ miejsce? Na jakich zasadach, gdzie mozna si¢ przenie$s¢? Czy swoje

grupuja stoiska zgodnie z asortymentem, czy np. dlatego, ze si¢ znaja, lubia, itd?

Pytania odno$nie rzeczy sprzedawanych na Kole:

* Jakie rzeczy sa sprzedawane na Kole? Czy ludzie kupuja jakie§ rzeczy

czesciej/chetniej niz inne? Co najszybciej/lepiej si¢ sprzedaje?
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Skad ludzie biorg rzeczy, ktére tu potem sprzedaja? Czy wiedza dlaczego inni si¢
pozbywaja rzeczy, w jakich sytuacjach zyciowych?

Dlaczego Koto istnieje, skoro s3 inne metody zakupu — np. allegro?
Pytania odno$nie zachowan charakterystycznych dla Kota, np. targowania sig:

Na Kole mozna si¢ targowac — ale jak to robi¢? Czy sa jakie$ zasady, reguty, ktorych
trzeba przestrzegac?

Jak powinno si¢ zachowywac¢ na Kole?

Jakich zachowan unika¢ na Kole?

Jak powinna zachowywac si¢ osoba, ktora chce okazyjnie kupi¢ przedmiot?

Jakich zachowan powinna unika¢ osoba, ktora chce okazyjnie kupi¢ przedmiot?

Czy ma znaczenie ple¢/wiek/ubranie przy targowaniu si¢?

Kto to jest dobry klient/kupujacy.

Metryczka:

W ktérym roku si¢ Pan urodzit?
Jakie ma Pan wyksztalcenie (opcjonalne)?
Czy kto$ z rodziny trudnit si¢ handlem?

Czy urodzit si¢ Pan w Warszawie?

Narzedzie przeznaczone dla oséb kupujacych na Kole

Réznica wystepuje tylko w podpunkcie nr 1: Pytania odno$nie osoby samego kupujacego:

Od kiedy Pan przychodzi na targ staroci? Dlaczego tu przychodzi?
Czemu nie zdecydowat si¢ Pan na sprzedawanie rzeczy na targu staroci?

Czym dla Pana jest Koto? Czy zna histori¢ targowiska?
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Slowniczek

* Dobi¢ targu — doprowadzi¢ do skutku kupno-sprzedaz, z mocnym przybiciem dioni
podanych na znak zawarcia transakcji®*

* Kupiec — osoba sprzedajaca na Kole, posiadajaca wiedz¢ odnosnie sprzedawanych
przedmiotow, a takze zaznajomiona z zasadami sprzedazy 1 mechanizméw
funkcjonujacych na Bazarze

* Kolo, wymiennie z Bazar na Kole, Targ Staroci, Warszawski Targ Staroci —
okreslenia Bazaru znajdujacego si¢ na warszawskiej Woli, przy ulicy Newelskiej i
Ciotka, odbywajacego si¢ w weekendy, w godzinach 7.00 — 14.00

* Leszcz — potoczne okreslenie na osobg, ktora nie jest zaznajomiona z mechanizmami
Kota, nie posiada wiedzy na temat staroci

* Okazja — przedmiot, ktéry jest atrakcyjny ze wzgledu na zestawienie jego
wiasciwosci z niska

e Szmelc — lichota bez wartosci®® - rzeczy uznawane przez Bywalcow, za te, ktore
pozbawione sg wartosci. Warto podkresli¢, Ze sg to przedmioty nie o niskiej wartosci
materialnej, lecz na ogo6t podrobki — rzeczy ktére powstaly na wzor oryginalnie
starych przedmiotow

» Staly Bywalec — osoba rozpoznawalna na Kole, majaca duza sie¢ kontaktéw z
osobami uczg¢szczajacymi na Bazar, ktora ze wzgledu na to podlega specjalnym
prawom

* Stara gwardia — okre$lenie grupy Statych Bywalcow Kota, ktérzy uczgszczaja na
Bazar od bardzo dlugiego czasu (z moich spostrzezen wynika, ze od co najmniej
dziesigciu lat). Wzajemnie si¢ rozpoznajg i znaja dobrze mechanizmy funkcjonowania
bazaru oraz jego zwyczaje

* Starocie — okreslenie o pozytywnym zabarwieniu emocjonalnym, stosowane w
stosunku do przedmiotéw sprzedawanych na Kole

 Targowa¢ sie — spieraé si¢ o cene kupna-sprzedazy®®

% 'W. Kopalninski, Stownik mitow i tradycji kultury, Warszawa 1987, s. 1172.
85 Tamze, s. 1142.
8 Tamze, s. 1172.
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